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二、说明、目录、图表目录

       网络剧是专门为电脑网络制作的，通过互联网播放的一类网络连续剧。与电视剧一样，网

络剧一般分单元剧和连续剧。  

网络剧与电视剧区别主要是播放媒介不同。传统电视剧的播放媒介主要为电视，网络剧的主

要播放媒介是电脑、手机、平板电脑等网络设备。

      随着时间的发展，网络剧和电视台同播的现象也越来越多，用户可以通过电视及互联网设

备观看到最新一集的剧情。

      2014年和2015年是我国网络剧井喷式发展的两年。2014年，我国网络剧产量为205部，2015

年产量为379部，而对比2013年，当时网络剧产量只有50部，2年不到网络剧产量增长了近7倍

，与此同时，我国网络剧点播量也迅速飙高，2014年网络剧点播量近125亿次，2015年更高

达229亿次。2015年《盗墓笔记》、《无心法师》、《灵魂摆渡》、《心理罪》、《太子妃升

职记》等各种网络剧&ldquo;爆款&rdquo;层出不穷。      

 2010-2015年中国网络剧产量（单位：部）

 

      网络剧市场发展前景乐观，2015年网络剧市场规模近70亿元，中投顾问研究中心预测，

到2020年其市场规模有望达450亿元左右，未来五年复合增长率约为45%。

 2017-2022年中国网络剧市场规模预测（单位：亿元）

 

      网络剧之所以能在2年时间内迅速崛起，在于它有着传统电视剧所不具有的先天优势。首

先，从制作周期来看，时间短、安排灵活。电视剧必须通过广电部门的审查，而网络剧采用

自审制，审查程序被大大简化，某些网络剧甚至可以实现&ldquo;边拍边审&rdquo;，加快了剧

集的上线速度。其次，从制作成本来看，投资少、回报率高。与传统电视剧动辄上千万的资

金投入相比，网络剧在制作成本等方面更具优势，也拥有范围更大的用户市场和有待于挖掘

的商业价值。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国网络剧行业深度研究与投资前景评估报告》共

十三章。首先介绍了网络剧行业市场发展环境、网络剧整体运行态势等，接着分析了网络剧

行业市场运行的现状，然后介绍了网络剧市场竞争格局。随后，报告对网络剧做了重点企业

经营状况分析，最后分析了网络剧行业发展趋势与投资预测。您若想对网络剧产业有个系统

的了解或者想投资网络剧行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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