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二、说明、目录、图表目录

 儿童目前已成为移动互联网的重要消费群体，在美国2-14岁儿童中，52%有使用移动型应用

的经历，而在中国，拥有平板电脑的家庭中70%的12岁以下儿童都有使用平板电脑的经历。

在调研中，不难发现，几乎所有受访家庭的孩子都在使用移动端（手机），半数左右的儿童

使用移动端的时间在一小时左右，另外有四分之一的儿童则是只要有时间就会使用移动端。

其中，2-4岁的幼儿更多选择父母为其选好的app进行娱乐活动，而5-6岁的儿童会在父母选择

的基础上根据自己的爱好进行二次选择，6岁以上的儿童就已经有了自主选择的能力。在这个

过程中，父母大多充当着第.一次选择的筛选者和监督者。但具体参与游戏的多数还是儿童本

身，这也与家长的空闲时间和精力息息相关。  孩子使用手机登录益智教育类APP的时长

在内容选择上家长们普遍存在&ldquo;功利心&rdquo;，英语、数学、语文依次是家长们关注的

重点，也恰好是中、高考中的三大主科。可见家长们&ldquo;望子成龙&rdquo;心切，希望孩子

赢在起跑线上。希望孩子使用哪类儿童教育APP龄方面，用户主要为26-35岁的成年人，基本

符合幼儿父母的年龄层。作为面向儿童的幼教类软件，用户群相对集中且比较年轻。消费偏

好调查

智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国儿童教育类APP市场竞争策略及前景发展趋势预

测报告》共十四章。首先介绍了中国儿童教育类APP行业市场发展环境、儿童教育类APP整体

运行态势等，接着分析了中国儿童教育类APP行业市场运行的现状，然后介绍了儿童教育

类APP市场竞争格局。随后，报告对儿童教育类APP做了重点企业经营状况分析，最后分析了

中国儿童教育类APP行业发展趋势与投资预测。您若想对儿童教育类APP产业有个系统的了解

或者想投资中国儿童教育类APP行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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  2.45%       6   贝瓦儿歌   335.74   -9.48%       7   儿歌点点   278.53   8.04%       8   宝宝游乐园   264  

2.75%       9   宝宝时尚设计 师   244.34           10   宝宝超市   239.47   7.59%       11   宝宝巴士儿歌  
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