
2020-2026年中国农超对接

模式行业分析与发展战略咨询报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2020-2026年中国农超对接模式行业分析与发展战略咨询报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/jixie/Z22719EP92.html

  报告价格：印刷版：RMB 8000 电子版：RMB 8000 印刷版+电子版：RMB 8200   

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/jixie/Z22719EP92.html


二、说明、目录、图表目录

 报告目录：

第.一章 农超对接模式提出的背景及其内涵

1.1 农超对接模式概况

1.1.1 农超对接模式定义

1.1.2 农超对接模式基本要素

1.2 农超对接模式提出背景分析

1.2.1 农超对接模式产生背景

1.2.2 农超对接模式产生原因

（1）农产品中转环节损耗巨大

（2）超市：变收购为采购，压缩成本

（3）农民：&ldquo;菜贱伤民&rdquo;，卖菜难，丰产不丰收

（4）市场：食品安全问题有望通过农超对接模式缓解

1.2.3 农超对接模式政策背景
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1.3.3 降低食品安全隐患

1.3.4 增加农户与市场双方经济效益

1.3.5 降低食品安全隐患

 

第二章 农超对接模式构建主体发展分析

2.1 中国农业发展状况

2.1.1 农业发展与经营情况

（1）农业基础设施建设分析

（2）农业机械化发展分析

（3）农业生产情况分析

（4）农业经营情况分析



2.1.2 农产品国内消费情况

（1）中国肉类产品产销量分析

（2）中国水产品产销量分析
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第三章 农超对接主要实施模式分析
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3.2.2 体化对接模式实施分析
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1）前向一体化对接实施分析
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（2）一体化对接模式劣势分析

3.3 市场化对接模式

3.3.1 市场化对接模式定义及其分类
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（2）市场化对接模式分类

3.3.2 市场化对接模式实施分析
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（1）联盟化对接模式定义
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（2）&ldquo;超市+专业合作联社&rdquo;联盟

（3）&ldquo;超市+批发市场+合作社&rdquo;联盟

（4）联合直采

（5）超市直营

3.4.3 联盟化对接模式优劣势分析

（1）联盟化对接模式优势分析

（2）联盟化对接模式劣势分析

 

第四章 全球农超对接发展状况分析

4.1 国际农超对接发展状况分析

4.1.1 国际农超对接发展状况分析

4.1.2 国际农超对接主要实施模式分析

4.1.3 国际农超对接发展对中国的启示

4.2 中国农超对接发展状况分析

4.2.1 中国农超对接发展状况分析

4.2.2 中国农超对接发展特点分析

4.2.3 中国农超对接发展阻碍因素分析

（1）产品问题

（2）品牌问题

（3）供应商问题

（4）物流问题

（5）政策问题

（6）农贸市场竞争

4.2.4 中国农超对接发展驱动因素分析

 

第五章 中国农超对接模式构建深度分析

5.1 中国农超对接模式构建总体概况

5.1.1 中国农超对接模式构建必要性分析

5.1.2 中国农超对接模式构建要素分析

5.2 农超对接模式构建农业定位分析

5.2.1 农业需具备要素分析

（1）建立产业化组织模式



（2）产业化经营

5.2.2 农业产业化组织结构分析

（1）农业产业化组织模式结构

（2）合同组织模式

（3）农业合作社

（4）企业组织模式

5.2.3 农业产业化发展情况

（1）农业产业化发展总体概况

（2）农业细分行业产业化发展情况

5.3 中国农超对接模式构建连锁超市定位分析

5.3.1 连锁超市业需具备要素分析

（1）经营经验和资金实力

（2）产品配送能力

（3）经营信息化水平

5.3.2 农超对接模式潜力超市分析

（1）大型综合超市

（2）生鲜超市

5.3.3 农超对接物流配送体系分析

（1）肉类产品冷链物流分析

（2）水产品冷链物流分析

（3）果蔬产品冷链物流市场分析

（4）连锁超市物流配送体系构建分析

5.3.4 农超对接信息体系构建分析

（1）农超对接离不开信息化

（2）信息化有利于流通环节节约成本

（3）信息化有利于缓解市场供求关系

（4）连锁超市信息体系构建分析

5.4 中国农超对接模式构建政府定位分析

5.4.1 出台政策扶持

（1）指导思想，明确产业发展方向

（2）引导超市：实现产需均衡发展

（3）土地规划，方便农业产业化经营



（4）税收优惠，扩大农超双方获利空间

5.4.2 加快基础建设

（1）技术引进

（2）人才培养

（3）基础物流设施建设

（1）资金支持

（2）补偿农超亏损方

5.4.4 充当中介，给予信誉保证

5.4.5 鼓励和加快&ldquo;农改超&rdquo;进程

 

第六章 中国农超对接构建领先区域发展状况
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6.1.1 山东省农业发展状况

6.1.2 山东省物流行业发展状况

6.1.3 山东省连锁超市业发展状况
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6.1.5 山东省农超对接发展状况及前景分析
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6.2.2 河南省物流行业发展状况

6.2.3 河南省连锁超市业发展状况
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6.3.3 川省连锁超市业发展状况
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6.4.1 江苏省农业发展状况

6.4.2 江苏省物流行业发展状况



6.4.3 江苏省连锁超市业发展状况

6.4.4 江苏省农超对接政策及规划分析

6.4.5 江苏省农超对接发展状况及前景分析

6.5 广东省农超对接发展状况及前景分析
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6.6.1 河北省农业发展状况

6.6.2 河北省物流行业发展状况

6.6.3 河北省连锁超市业发展状况

6.6.4 河北省农超对接政策及规划分析

6.6.5 河北省农超对接发展状况及前景分析

6.7 江西省农超对接发展状况及前景分析

6.7.1 江西省农业发展状况

6.7.2 江西省物流行业发展状况

6.7.3 江西省连锁超市业发展状况
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第七章 超市连锁业主要企业经营分析

7.1 大型综合超市领先企业经营分析

7.1.1 沃尔玛（中国）投资有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析



（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营情况分析
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（4）企业经营指标情况

7.1.5 华润万家有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营情况分析

7.1.6 人人乐连锁商业集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营指标分析

7.1.7 新一佳超市有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况



（4）企业经营情况分析

7.1.8 物美控股集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营指标分析

7.2 生鲜超市领先企业经营分析

7.2.1 永辉超市股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营指标情况

7.2.2 苏果超市有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营情况分析

7.2.3 山东家家悦集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营情况分析

7.2.4 河南大张实业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析
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（3）企业门店分布情况
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7.2.6 北京超市发连锁股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析
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（3）企业门店分布情况

（4）企业经营情况分析

 

第八章 关于农超对接模式前景与投资分析

8.1 中国农超对接模式前景分析

8.1.1 中国农产品营销模式发展趋势分析

8.1.2 中国连锁超市农产品采购模式发展趋势分析

8.1.3 中国政策关于&ldquo;农超对接&rdquo;政策趋势分析

8.1.4 中国农超对接模式前景分析

8.2 中国农超对接模式投资特性分析

8.2.1 中国农超对接模式构建壁垒分析

8.2.2 中国农超对接盈利模式分析

8.2.3 中国农超对接模式盈利因素分析

8.3 中国农超对接模式投资现状与前景分析

8.3.1 中国农超对接模式投资现状分析

8.3.2 中国农超对接模式投资风险分析

8.3.3 中国农超对接模式构建相关投资建议
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