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二、说明、目录、图表目录

      随着汽车进入家庭，人们对汽车服务的需求也日益普遍而迫切。这种需求也已从传统的维

修、保养向综合性汽车服务转变。汽车救援、便利服务等都成为驾车人行车生活的保障。  

      随着我国汽车工业的迅速发展，以及消费者&ldquo;爱车、养车意识&rdquo;的不断提高，

越来越多的车主会更加重视对车辆的日常保养，而不是等到车辆损坏以后再到修理厂或4S店

进行大修。目前，&ldquo;以养代修&rdquo;概念在北京、上海、广州、浙江等城市已经得到了

一定的普及，并正在以飞快的速度辐射到各个地级城市，甚至乡镇&hellip;&hellip; 用不了多久

，汽车养护的热潮将会遍及我国的各个角落，以高级汽车养护产品为核心竞争力的&ldquo;综

合性服务中心&rdquo;将会主导汽车服务市场。

      中国的汽车服务行业已经发展了近10个年头，可是至今也没有一个国际或者国内的品牌真

正成为行业内公认的&ldquo;领头羊&rdquo;。因为大家都在做同一件事情，服务项目缺乏创新

性，最后只能打&ldquo;价格战&rdquo;，进入恶性循环。真正的连锁总部应该在提供产品、设

备等必要条件的基础上，不断研发新产品、新项目，炒作新理念，创造高利润服务体系。

      本报告由智研数据研究中心出品，报告目录与内容智研数据研究中心原创，报告版权归智

研数据研究中心所有。
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