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二、说明、目录、图表目录

       随着医学模式向以预防为主的健康管理转移，全社会对烈性传染病的事前预防、慢性病危

险因素的早期筛查日趋重视，整个社会都越来越意识到医疗预防工作的重要性。  

      目前，国人的健康意识，特别是城镇居民的健康意识在发生着巨大的变化，这种变化主要

体现在三个方面：一是健康消费需求由简单的疾病治疗，逐步向疾病预防和保健转变；二是

从健康意识、健康需求、支付能力等方面看，大部分城镇人口和部分农村人口都是当前体检

服务的需求者；三是随着我国居民的健康意识的逐年提升，&quot;用今天的钱买明天的健

康&quot;已深入人心，居民的休闲体检消费支出逐年上升。居民健康意识的增强对于体检行

业的影响最直接的反映体现在健康检查人数的不断增加。

      目前我国体检人群中，80%为单位体检、10%为招工体检，个人自愿体检的比例仅为10%,

而作为散客的老年人、情侣、高级白领等正逐渐成为自愿体检市场的几大主力军。体检行业

利润空间较大，一般体检中心的利润可达30%&mdash;40%以上，公立医院高达50%以上，高

端休闲体检（含健康管理）则更高，远超一般行业的平均利润。由于市场潜力大、利润高，

引发了大量风险投资资本的涌入争食，体检市场竞争硝烟四起。

      根据客户休闲体检需求的个性化、定制化发展趋势，加强市场调研、重视客户反馈、完善

体检服务产品设计，以满足个性化、定制化的市场需求，是未来中国休闲体检发展的方向。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国休闲体检产业转移机会与策略建议分析报告》

。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正

确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道

发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践

、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把

握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策

的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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