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二、说明、目录、图表目录

      世界上最早的对讲机可以追溯到1940 年，经过70 多年的发展，对讲机已经广泛应用于社会

的各行各业。相比手机，对讲机具备如下优势：不受网络限制，在无网络的地方，使用者依

然可以通过对讲机进行轻松沟通；一次性付费，通话成本低，这也是对讲机广泛应用于政府

机关、制造业、采矿业、旅游业、服务业等多个行业的主要原因；对讲机提供一对一，一对

多的通话方式，一按就说，操作简单，令沟通更自由，尤其是紧急调度和集体协作工作的情

况下，这个特点是非常重要的。  

      近年来世界各国，特别是在发达国家，相继决定采取技术体制转型的方式，将对讲机的技

术体制从模拟技术转换为数字技术，转换为数字技术体制以后的对讲机为数字对讲机。数字

对讲机的频率利用率将大为提高，在同样的频段范围内，同一时间同一地域内最大能容纳的

数字对讲机个数是模拟对讲机个数的四倍，而且还有更好的抗干扰性能和更丰富的功能。也

就是说，采用数字技术后，对讲机产业将迎来更大的发展空间。

      从数量上来说，不论是专业对讲机通信还是公众低功率民用对讲机通信，相对于公众移动

通信和整个通信市场而言都是非常微小的。然而，对讲机通信，在集群调度、应急通信、即

时通信等方面有着独特优势．广泛应用于公安、消防、救护、石油化工和民用的建筑施工、

物业管理、酒店餐厅、商场、学校等领域，在国民经济和人们生活中具有重要作用。

      目前，我国对讲机行业品牌企业数量超过60家，行业企业总数量达到了几百家，行业企业

规模大多较小，2013年国内对讲机行业产量达到3147万部，同比2012年的2935万部增长

了7.22%。2014年我国对讲机行业产量约3525万部，近几年我国对讲机行业产量情况。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国对讲机行业深度研究与发展前景预测报告》共

十一章。首先介绍了全球对讲机市场发展简况以及国内对讲机产业发展环境，接着分析了中

国对讲机行业规模及消费需求，然后对中国对讲机行业市场运行态势进行了重点分析，最后

分析了中国对讲机行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国对讲机行业有个系统的了解或

者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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根据日本产经省发布的最新统计数据：2013年日本国内对讲机总产量为272.73万台，同比下

降13.2%；行业总产值为368.31亿日元，增幅为0.1%。2014年11月日本国内对讲机总产量

为263.85万台，产值为360.81亿日元。

 2013-2014年11月日本对讲机产量产值月度统计表     年份   产量：台   产值：百万日元       2013

年1月   237736   3029       2013年2月   248199   3075       2013年3月   154228   2424       2013年4月  

196672   2244       2013年5月   204924   2718       2013年6月   184958   2614       2013年7月   224262   2998  

    2013年8月   234518   3109       2013年9月   246,811   3220       2013年10月   266,397   3789       2013年11

月   265,613   3,843       2013年12月   263,017   3,768       2013年合计   2727335   36831       2014年1月  

284417   4174       2014年2月   319243   4217       2014年3月   236641   3105       2014年4月   210622   2572  

    2014年5月   191006   2497       2014年6月   208607   2669       2014年7月   226285   3004       2014年8月  

219752   3170       2014年9月   230192   3603       2014年10月   275039   3844       2014年11月   236678  

3226       合计   2638482   36081   资料来源：日本产经省

 

在消费方面：根据日本产经省统计：2009年以来日本对讲机年进口量在165-220万台之间

，2013年日本国内对讲机销量为493.1万台，销售金额为509.31亿日元；2014年1-11月日本国内

对讲机销量为452.3万台，销售金额为488.49亿日元。

 2013-2014年11月日本对讲机销售分月度统计表 单位 个， 百万日元     年份   销量   销售金额      

2013年1月   445076   4002       2013年2月   479363   4589       2013年3月   448847   4619       2013年4月  

331270   3329       2013年5月   353118   3601       2013年6月   350716   3759       2013年7月   397073   3918  

    2013年8月   395108   4221       2013年9月   506111   5549       2013年10月   368194   3924       2013年11

月   416045   4699       2013年12月   439733   4721       2013年合计   4930654   50931       2014年1月  

494358   5140       2014年2月   516774   5549       2014年3月   474410   5534       2014年4月   325011   3301  



    2014年5月   342205   3593       2014年6月   351900   3892       2014年7月   370569   4031       2014年8月  

360796   3839       2014年9月   543930   6168       2014年10月   339706   3539       2014年11月   403227  

4263       2014年1-11月合计   4522886   48849   资料来源：日本产经省
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