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�����[b]2010-2015年中国主题公园及旅游地产行业深度评估及投资发展分析报告 内容介绍：[/b]

　　主题公园作为旅游资源的一个重要补充和现代旅游产品中的一个重要类型，在最近五六

十年来世界旅游业的大发展中发挥了特殊作用，今后还将发挥更大的作用。我国主题公园产

业的启动发展是中国国内旅游业发展到一定阶段的产物。发展至今，我国主题公园的发展又

开始跟随世界潮流，不断的发展创新，以高科技为主导的迪斯尼乐园。诸如香港迪斯尼乐园

、苏州乐园和福禄贝尔科技乐园的建成，完全体现了当今时代主题公园的发展态势。可以说

，我国的主题公园正向着一条高速、健康的道路发展。近几年，中国主题公园发展速度加快

，国际知名主题公园也相继进入中国市场。未来几年，中国将进入主题公园时代。面对这个

内外竞争加剧的时代，中国主题公园的发展面临着机遇与挑战。

　　未来一段时期内，我国主题公园业的竞争必定更加激烈，而且竞争的层次和手段将更加

高级化。我国的大型主题公园主要集中在以广州、深圳为主体的珠江三角洲，以上海、苏州

和无锡为代表的长江三角洲以及环渤海地区。此外，在长沙、武汉、成都等中西部地区城市

也分布有较大规模的主题公园。这种空间布局与我国的区域经济发展水平和国内旅游发展政

策导向分析
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