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二、说明、目录、图表目录

       休闲零食作为发展较成熟的品类，近年移动端的成交比例不断提升，商家应抓住移动电商

的机会。在移动互联网时代，消费者的购物行为相较PC端有较大的变化，商家的经营策略需

做针对性的调整。年轻人已经成为休闲零食的主力消费人群，并且其占比还在不断上升，商

家应重点关注这类用户，开发更受年轻人喜欢的零食品类。健康化是休闲零食行业发展的一

大趋势，商家需顺应这一趋势，推出更多健康类的零食。休闲零食是一种持续消费的商品，

商家应做好老用户的维护，提高消费者的忠诚度。

      传统企业在多年的销售积累中已经较为准确地把握了消费者的消费习惯，有些企业已经建

立了用户的消费记录库，这些历史数据、用户信息可以很容易帮助传统企业在开展电子商务

时有的放矢、开展精确推广活动，快速集聚同类用户，并能整合已有资源为同类用户提供优

质的服务。

      随着经济的发展和消费水平的提高，休闲食品正在逐渐升级成为百姓日常的必需消费品。

现阶段，我国休闲食品电商三足鼎立格局初现,龙头优势明显。三只松鼠、百草味、良品铺子

已牢牢占据了休闲食品电商前三,其他品牌竞争难度加大。

      2019年网站数据库共收录网店2141家，其中小品牌网店的网店占总比最多，达到661家，其

次为品牌旗舰店(品牌直销)，收录网店为606家，京东旗舰店收录网店为355家，京东自营收录

网店为204家，热卖特许店收录网店为104家，1号店收录网店为97家，京东特许店收录网店

为57家，苏宁旗舰店收录网店为46家，热卖超市收录网店为34家，京东超市收录网店为22家

，苏宁自营收录网店为19家，品牌商城收录网店为13家，国美在线收录网店为3家，当当网收

录网店为3家，亚马逊收录网店为1家。休闲食品网店数量占比情况

      智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国休闲食品市场分析与投资策略报告》共十四章

。首先介绍了中国休闲食品行业市场发展环境、休闲食品整体运行态势等，接着分析了中国

休闲食品行业市场运行的现状，然后介绍了休闲食品市场竞争格局。随后，报告对休闲食品

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国休闲食品行业发展趋势与投资预测。您若想对

休闲食品产业有个系统的了解或者想投资中国休闲食品行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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