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二、说明、目录、图表目录

        地下空间是指属于地表以下，主要针对建筑方面来说的一个名词，它的范围很广，比如

地下商城，地下停车场，地铁，矿井，军事，穿海隧道等建筑空间。

        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国地下空间行业深度分析与行业前景预测报告

》共十三章。首先介绍了地下空间行业市场发展环境、地下空间整体运行态势等，接着分析

了地下空间行业市场运行的现状，然后介绍了地下空间市场竞争格局。随后，报告对地下空

间做了重点企业经营状况分析，最后分析了地下空间行业发展趋势与投资预测。您若想对地

下空间产业有个系统的了解或者想投资地下空间行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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一、南京土地利用现状及规划

二、南京城市定位与经济现状

三、南京地下空间发展规模

四、南京地下空间布局与功能

五、南京地下空间细分市场发展现状

（一）地铁

（二）地下商业街

（三）地下停车场

（四）人防工程

六、南京地下空间行业投资机遇

 

第五篇企业发展篇

第十一章 中国地下空间行业重点企业分析

第一节地下空间行业勘察设计企业分析

一、中铁隧道勘测设计院有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业组织结构分析

（三）企业主营业务及资质

（四）企业工程业绩分析

二、广州地铁设计研究院有限公司

（一）企业基本情况分析



（二）企业组织架构分析

（三）企业主营业务及资质

（四）企业工程业绩分析

三、上海市隧道工程轨道交通设计研究院

（一）企业基本情况分析

（二）企业发展历程分析

（三）企业主营业务及资质

（四）企业工程业绩分析

四、中国中铁隧道股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业组织架构分析

（三）企业主营业务分析

（四）企业工程业绩分析

五、上海同济联合城市地下空间规划设计研究院

（一）企业基本情况分析

（二）企业主营业务分析

（三）企业工程业绩分析

六、上海市地下空间设计研究总院有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业主营业务及资质

（三）企业工程业绩分析

（四）企业发展动态分析

第二节地下空间行业建设施工企业分析

一、中交隧道工程局有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业组织架构分析

（三）企业工程业绩分析

（四）企业经营网络分析

二、上海隧道工程股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业主营业务及资质

（三）企业工程业绩分析



（四）企业经营情况分析

三、中国中铁股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业主营业务及资质

（三）企业工程业绩分析

（四）企业经营情况分析

四、中国铁建股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业组织架构分析

（三）企业主营业务及资质

（四）企业经营情况分析

五、宏润建设集团股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业组织架构示意图

（三）企业主营业务及资质

（四）企业工程业绩分析

六、腾达建设集团股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业主营业务及资质

（三）企业工程业绩分析

（四）企业经营情况分析

第三节地下空间行业投资运营企业分析

一、上海申通地铁股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）地铁线路运行情况

（三）地铁运营情况分析

（四）企业经营情况分析

二、北京市地铁运营有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业组织结构分析

（三）企业主营业务情况

（四）地铁线路运行情况



三、广州市地下铁道总公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业组织架构分析

（三）地铁线路运行情况

（四）地铁运营情况分析

四、深圳市地铁集团有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业组织架构分析

（三）地铁线路运行情况

（四）地铁运营情况分析

五、天津市地下铁道集团有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业组织架构分析

（三）地铁线路运行情况

（四）地铁发展规划分析

六、重庆市轨道交通（集团）有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业组织架构分析

（三）地铁线路运行情况

（四）地铁发展规划分析

 

第六篇前景策略篇

第十二章 中国地下空间行业发展趋势及前景预测

第一节中国地下空间行业发展趋势

一、地下空间开发利用综合化发展趋势

二、地下空间分层化与深层化发展趋势

三、城市交通和城际交通地下化发展趋势

四、市政公用隧道（共同沟）地下化发展趋势

五、先进技术和手段综合应用发展趋势

第二节中国地下空间行业发展前景

一、地铁行业发展前景

（一）投资预测



（二）发展前景

二、地下商业街发展前景

三、地下停车场发展前景

四、人防工程平战结合发展前景

 

第十三章 中国地下空间行业投资风险及策略分析（）

第一节中国城市地下空间资源价值分析

一、地下空间开发利用价值产生主要来源

二、地下空间资源开发的成本

（一）土地使用费用

（二）建设费用

（三）能源消耗

（四）运营费用

（五）增加就业人口

三、地下空间资源开发的效益

（一）增加城市功能容量，拉动经济发展

（二）提高城市交通运行效率

（三）防灾减灾，提高城市防护能力

（四）对于历史文物区的保护作用

（五）优化市政基础设施结构形式

（六）降低城市废气和城市噪音污染

（七）增加城市绿地用地面积

第二节中国地下空间行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、市场风险及防范

四、宏观经济波动风险

第三节中国地下商业空间利用的建议

一、政府角度

（一）科学规划，统筹建设

（二）完善政策，积极引导

（三）统一管理，科学决策



（四）提升理念，创造效益

二、开发角度

（一）结合地下商业空间与城市的规划

（二）保持地上与地下商业的和谐统一

（三）充分研究相关行业的法律法规

（四）注重调研地下商业的地域优势

（五）注重高新技术在地下商业空间的应用（）
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