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二、说明、目录、图表目录

       智能坐便器起源于美国，用于医疗和老年保健，最初设置有温水洗净功能。后经韩国，日

本的卫浴公司逐渐引进技术开始制造，加入了座便盖加热、温水洗净、暖风干燥、杀菌等多

种功能。目前市场上的智能坐便器大体上分为三种，一种为带清洗、加热、杀菌等的智能坐

便器，一种为可自动换套的智能坐便器，另外一种是自动换套加清洗功能智能座便器。  

      随着卫浴功能的不断开发，人性化的外形和功能设计使得坐便器才高八斗，体现了主人对

舒适生活和对健康生活的追求。纳米抗菌坐圈、无纸化温水清洗、自动冲洗自动除臭、恒温

坐圈、多重智能化&ldquo;保险&rdquo;屏障等这些都是智能座便器的人性化设计。

      智能马桶可以说是卫浴行业比较热的话题。水洗替代了卫生纸，引发了一场卫浴革命，科

技、方便、卫生，这是今后卫浴发展的趋势。而对广大的消费者来说一般的新产品都有一个

从认知到接受再到追捧的过程。2011年卫浴行业的电子商务风非常猛烈。51报告在线研究员

在卫浴产区调查时发现，行业上约有90%的卫浴企业已不同程度地试水电子商务，而剩下5%

左右的企业都在为实施电子商务而准备着。2011年我国建筑卫生陶瓷工业总产值3861亿美元

。但市场占有率超过10%的巨型陶瓷卫浴企业身在何处，仍是一个极大的悬念。那些注重品

牌建设，注重产品原创与特色化的企业，注重提升生产技术、工艺装备、管理技术的企业，

注重结构调整、降低成本的陶瓷卫浴企业，或许会成为行业的领军者，更会成为出口转型的

领头羊。智能座便器外型时尚、环保健康，受到消费者的热情追捧。2011年由于行业竞争加

剧，智能座便器价格比前几年下降了许多。在市场上，智能座便器属于新产品，相对于传统

的陶瓷洁具来说，智能座便器是属于一项与民众息息相关的环保技术领域的发明，是一项彻

底打破传统&quot;冲水式坐便器&quot;及&quot;简易式便槽&quot;不卫生、不环保的旧模式环

保型技术。特别是在国内市场的认可度和占有率都还有非常大的提升空间。我国智能座便器

产业最为集中的主要是厦门地区，已具有一定的产业集群优势。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国智能坐便器市场研究与产业竞争格局报告》共

十四章。首先介绍了智能坐便器行业市场发展环境、智能坐便器整体运行态势等，接着分析

了智能坐便器行业市场运行的现状，然后介绍了智能坐便器市场竞争格局。随后，报告对智

能坐便器做了重点企业经营状况分析，最后分析了智能坐便器行业发展趋势与投资预测。您

若想对智能坐便器产业有个系统的了解或者想投资智能坐便器行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。
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