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一、报告报价
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二、说明、目录、图表目录

       五金工具是指铁、钢、铝等金属经过锻造、压延、切割等物理加工制造而成的各种金属器

件的总称。中国日用五金业跨入世界前列，逐步成为世界五金加工大国和出口大国，也是世

界五金生产大国之一，拥有广阔的市场和消费潜力。目前中国五金产业中至少有70%为民营

企业，为中国五金行业发展的主力军。近两年，中国的五金市场发展势头向好，五金行业成

为拉动消费和提高经济增长点的重要领域。现阶段我国产业主要以中低端产品为主，高端产

品和关键部件还未实现国产化。中国五金市场前景广阔，五金行业发展迅速，无论产品数量

还是生产规模都有飞跃式的提高和发展，销量和出口量与日俱增。但是，中国庞大的消费市

场不断吸引国外五金企业的目光，越来越多的五金跨国公司出现在中国的市场上。  

      我国五金工具行业历经30多年发展，工具产品的制造在世界上占有突出地位，已成为全球

工具产品的生产和销售大国。行业销售额超过1000亿元，出口超过140亿美元。从产业发展深

层次角度分析，工具五金行业在经历了高速发展期后，已形成了较强的制造能力和一定的营

销能力，目前正是中国五金工具产品的更新换代的阶段，从中低端向高端产品的过度时期，

未来产业将进一步向高端、专业、精品领域拓展，并向服务型制造升级。 

      国内五金工具广泛应用于地质勘探、石材、机械、汽车及国防工业等各个领域，机械加工

用的磨具、地质钻头及石材锯切工具的制造工艺水平已有很大提高。产品已形成系列化、标

准化，品种规格齐全，产品质量稳定，部分产品在国际市场上具有一定的竞争力。随着现代

科技成果在行业中的不断应用，五金行业的竞争也越来越激烈。五金工具行业的品牌比较杂

乱，很难建立品牌统一形象。国内五金工具企业大多数都是以低端产品为主或者代工贴牌，

高端产品和品牌产品仍然为欧美国家所把持。若占有一席之地，扩大自有品牌影响力，提升

产品质量也是关键。

      智研数据研究中心发布的《2017-2023年中国五金工具市场调查与投资前景预测报告》共十

五章。首先介绍了五金工具相关概念及发展环境，接着分析了中国五金工具规模及消费需求

，然后对中国五金工具市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国五金工具面临的机遇

及发展前景。您若想对中国五金工具有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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