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二、说明、目录、图表目录

        在线视频，是一款平台的应用，在此应用程序的丰富的功能和独特的内容包括：观看最

新的影片-浏览照片-读博客文章和最新消息。短视频是指在各种新媒体平台上播放的、适合

在移动状态和短时休闲状态下观看的、高频推送的视频内容，几秒到几分钟不等。内容融合

了技能分享、幽默搞怪、时尚潮流、社会热点、街头采访、公益教育、广告创意、商业定制

等主题。由于内容较短，可以单独成片，也可以成为系列栏目用户观看视频习惯从PC端向移

动端迁移，直接导致PC端独立设备数逐渐减少，2018年6月同比去年同期下降6.6%，行业渗透

率由2017年年初的93.6%下降至86.3%。2017.01-2018.06中国PC互联网在线视频行业月度覆盖人

数及行业渗透率

        智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国互联网视频市场发展态势与市场需求预测报

告》共十一章。首先介绍了中国互联网视频行业市场发展环境、互联网视频整体运行态势等

，接着分析了中国互联网视频行业市场运行的现状，然后介绍了互联网视频市场竞争格局。

随后，报告对互联网视频做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网视频行业发展

趋势与投资预测。您若想对互联网视频产业有个系统的了解或者想投资中国互联网视频行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一部分 产业环境透视

第.一章 中国互联网视频行业概述

第.一节 互联网视频行业的界定

一、互联网视频界定

二、互联网视频及相关定义

三、互联网视频特征及优势

四、互联网视频的分类

第二节 互联网视频行业基本情况

一、互联网视频行业界定

二、互联网视频行业主管部门



三、互联网视频行业监管体制

四、互联网视频行业主要政策法规

第三节 互联网视频行业特性分析

一、中国互联网视频行业市场概况

二、中国互联网视频年度市场规模

三、中国互联网视频年度市场规模结构

四、中国互联网视频年度广告市场规模

五、中国互联网视频年度广告市场结构

六、中国互联网视频年度移动端广告规模

 

第二章 2015-2019年中国互联网视频培训运行环境解析

第.一节 2015-2019年中国经济环境分析

一、国民经济运行情况GDP

二、消费价格指数CPI. PPI

三、全国居民收入情况

四、恩格尔系数

五、工业发展形势

六、固定资产投资情况

七、财政收支状况

八、社会消费品零售总额

九、对外贸易吕进出口

第二节 互联网视频行业属性

一、互联网视频行业所处的生命周期

二、互联网视频行业对经济周期的反应

三、互联网视频行业特性

（1）周期性

（2）区域性

（3）季节性

 

第二部分 市场深度分析

第三章 中国互联网视频所属行业用户分析

第.一节 互联网视频行业终端情况分析



一、PC端：中国主要网络服务月度覆盖人数

二、PC端：中国主要网络服务月度使用时间

三、PC端网页与PC客户端用户规模对比

四、PC端网页与PC客户端使用时长对比

五、跨屏用户行为对比

第二节 互联网视频行业主要技术状况

一、视频编解码技术

二、CDN技术

三、P2P技术

第三节 互联网视频行业经营模式分类

一、按技术因素分类

二、按视频内容分类

三、按盈利方式分类

 

第四章 中国互联网视频行业内容分析

第.一节 中国互联网视频与传统行业对比分析

一、中国互联网视频自制剧与传统电视剧对比

二、中国互联网视频自制综艺与传统综艺对比

三、中国主要类型内容视频播放覆盖人数

四、中国主要类型内容视频有效播放时长

五、中国各类视频内容播放时长份额对比

六、中国主要类型影视剧视频播放覆盖人数

七、中国主要类型影视剧视频有效播放时长

第二节 行业大事件回顾及点评

一、政策监管

二、并购与入股

三、互联网电视

 

第五章 中国互联网视频所属行业年度数据及分析

第.一节 中国互联网视频行业市场分析

在线视频平台快速发展，移动设备的便携性更是为用户的观看提供便利，移动视频市场规模

呈递增趋势，截至2018年6月，在线视频APP独立设备数达10.72亿台，行业渗透率在82%左右



。
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