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二、说明、目录、图表目录

 随着国家殡葬O2O服务行业相关政策的放开以及老龄化程度的加大，以及消费者对殡葬服务

的需求增加和对殡葬消费透明化的渴求，未来几年我国殡葬O2O行业将可能出现快速发展趋

势。按照民政部的数据计算，中国每年去世人口近1000万，人均殡仪花费估测3000元（已经

是很保守的估计），仅殡仪一项就有300亿市场。算上墓地及骨灰存放，以及无法纳入统计的

部分，整个市场潜力据估在1000亿以上。如果将现有的殡葬产业链延伸，涵盖法律服务、临

终关怀、餐饮等连带消费，则殡葬O2O市场体量更加可观。

目前中国老年人口已过两亿，老龄化比率近15%，而且呈加速增长趋势，相关行业将从中国

的老龄化大潮中受益。预计到2020年我国殡葬O2O行业整体市场规模将突破1000亿元。同时

，随着殡葬行业互联网化，将会使得该行业运行趋于透明，殡葬O2O行业的推进，也将会终

结殡葬行业不合理的暴利行为。
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