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二、说明、目录、图表目录

       燕窝主要产地东起菲律宾西至缅甸沿海附近荒岛的山洞里，以印度尼西亚、马来西亚、山

打根、新加坡和泰国等东南亚一带海域及我国南海诸岛居多。其中印尼由于天气和环境最为

适合燕子聚居，因此印尼燕窝品质最佳，印尼燕窝产量也最大，其次是马来西亚。据统计，

截至2010年底印尼燕窝占全球燕窝产量的85%-90%、马来西亚占5%-10%、泰国3%、越南、菲

律宾等地2%左右（参考香港贸易署数年的资料）。燕南大洲岛上曾采到爪哇金丝燕的一个亚

种，即Cfuciphagagem ani,可生产食用燕窝。短嘴金丝燕则在中国西南部及西蔵东南部有产，

最早有详细记载的著作有《本草备要》和《本经逢原》。为雨燕科（Apodidae）金丝燕属

（Collocalia）的多种鸟类分泌出的唾液与其羽绒混合凝结于悬崖峭壁上，或农家屋舍而长成

的巢窝，可产燕窝的金丝燕有六种。  

      燕窝行业在我国起步较晚，在90年代曾有一个发展的小高峰，但据相关部门的调查资料显

示，90年代中后期燕窝行业出现的小高潮主要是由于各商家看到燕窝市场有利可图，纷纷从

其他行业转入燕窝行业市场，但由于资质参差不齐，且上游采购环节无法得到保证，大量的

劣质、假冒产品充斥了整个市场，导致市场出现&ldquo;昙花一现&rdquo;的发展之后，行业信

任危机逐渐浮出水面。

      尽管燕窝市场开始进入了行业自律的健康发展阶段，越来越多的消费者也对燕窝的了解深

刻了许多。但是，燕窝市场前景的发展仍然任重而道远，行业信任危机仍然存在，传统的燕

窝消费观念根深蒂固，而千篇一律的市场操作模式，对整个行业的深度发展起到了抑制作用

，各燕窝业投资者仍然只能在旧有市场争份额，激烈的价格战导致了燕窝品质的下降，甚至

以假冒真，这些因素必将引来新一轮的信任危机。

      2011年，国内爆发&ldquo;假血燕事件&rdquo;。燕窝消费者闻燕色变，随即中国即限制燕

窝进口。不少燕窝品牌消失于市场，行业格局重新洗牌.2011年发生&ldquo;毒血燕&rdquo;亚

硝酸盐超标和假冒伪劣事件后，中国曾全面禁止燕窝进口。这两年，燕窝进口才陆续恢复

。2013年马来西亚成为首个获准输往中国的燕窝出口国，2014年11月20日，国家质检总局发布

了《质检总局关于进口印度尼西亚燕窝产品检验检疫要求的公告》，准予符合检验检疫要求

的印度尼西亚燕窝产品进口，使印度尼西亚成为目前我国第二个对燕窝产品开放进口的国家

。为了制定燕窝行业标准，中国卫生部与检验检疫总局专家组专赴马来西亚考察燕窝行业，

造访了产业链最完整的燕窝燕窝庄，意给中国的燕窝消费者带来可放心食用的好燕窝。

      2012年，中马两国于中国广西南宁举行了燕窝进口签约仪式，再一次对燕窝行业发展又上

一个台阶。

      2013年12月26日，马来西亚燕窝正式开放进口，质检总局关于进口马来西亚燕窝产品检验



检疫要求的公告。

      本燕窝行业研究报告是智研数据研究中心公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述

您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究经验基础

上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中国

燕窝行业研究报告是2015-2016年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的

研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了中国燕窝行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国燕窝行业做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国燕窝行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公

司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具

有极大的参考价值。
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