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二、说明、目录、图表目录

       随着电商之战的不断加剧，各大电商纷纷选择&quot;构建电商大平台&quot;最为竞争发展

的终南捷径。其益处显而易见：第三方电商的进驻提高了电商平台渠道的利用效率，将创造

出更丰富的产品种类、新的盈利渠道、共享的用户流量。然而，更大的挑战随之而来：新用

户获取成本的持续上升，供应链和物流的压力陡增，品类的同质化倾向严重。  

大数据时代的到来，为数据在企业运营中打破时空局限提供了新思路，为&quot;解放数据生

产力&quot;提供了新办法。在电商平台      中海量的用户访问行为数据信息看似零散，但背后

隐藏着必然的消费行为逻辑，哪些产品吸引特定客户群体、哪些网络广告带来的受众是高质

量的、哪些影响因素才最重要等问题的答案往往隐藏在看似孤岛的碎片信息中，需要一个链

条把碎片信息串联起来，从软件技术、数据收集、数据挖掘和分析纬度等方面，更好地实现

价值数据输出，让营销变得更智能、更快捷、更精准、更高效，其意义尤其重大。通过数据

挖掘将电商网站内的用户、产品、内容与营销计划有机结合，使营销形成闭环，从而可以客

观地评估和分析营销的效果，发掘客户的潜在真实需求。

      大数据时代的脚步越来越快，融合社交、搜索、地图等和用户流量相关的各类数据，进行

有效过滤和有机组织将成为电商决策和价值创造的基石。未来电商对数据收集和分析能力的

强弱将可能决定自身的核心竞争力，数据力就是企业的生命力。这类企业应深刻了解数据的

价值在于能够帮助企业多维度洞察用户，从而引导运营和营销的方向；意识到数据服务的变

革将是电商未来发展的必由之路。电商企业应重视数据系统的构建，打造基于数据采集、过

滤、分类、存储、挖掘、关系模型、基于数据的应用开发与决策支持等一整套数据仓库体系

架构，这样才能在大数据时代把握住市场先机，占据市场地位。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国互联网+大数据市场深度研究与市场年度调研

报告》。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动

向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心

等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论

到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门

准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战

略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要

工具。

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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