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二、说明、目录、图表目录

      驾校就是能使人掌握驾驶技术，并教会人安全驾驶文明开车并协助其通过车管部门的考试

取得驾驶证的培训单位。按目录分类应归为交通运输行业里的培训类单位，但由于市场化程

度高，更合理的方法应是归为第三产业里的服务行业。  

      根据《中华人民共和国道路交通安全法》第二十条规定，&ldquo;机动车的驾驶培训实行社

会化，由交通主管部门对驾驶培训学校、驾驶培训班实行资格管理&rdquo;。

      根据《中华人民共和国道路交通安全法》第十九条规定，&ldquo;驾驶机动车，应当依法取

得机动车驾驶证。申请机动车驾驶证，应当符合国务院公安部门规定的驾驶许可条件；经考

试合格后，由公安机关交通管理部门发给相应类别的机动车驾驶证&rdquo;。

      因此，驾校的主管部门是交通运输部和公安部。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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