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一、报告报价

《2009-2012年中国动力煤行业投资策略分析及竞争战略研究咨询报告》信息及时，资料详实

，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客

户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业

战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2009-2012年中国动力煤行业投资策略分析及竞争战略研究咨询报告 内容介绍：

　　从广义上来讲，凡是以发电、机车推进、锅炉燃烧等为目的，产生动力而使用的煤炭都

属于动力用煤，简称动力煤。火电厂用的煤炭质量对锅炉设计和生产过程都是重要的基本依

据。燃料煤的特性包括两个方面：一是煤特性，二是灰特性。煤特性指煤的水分、灰分、挥

发分、固定碳、元素含量（碳、氢、氧、氮、硫）、发热量、着火温度、可磨性、粒度等。

这些指标与燃烧、加工（例如磨成煤粉）、输送和储存有直接关系。灰特性指煤灰的化学成

分、高温下的特性、以及比电阻等。这些特性对燃烧后的清洁程度，对钢材的腐蚀性以及煤

灰的清除等有很大的影响。动力用煤就类别来说，主要有褐煤、长焰煤、不粘结煤、贫煤；

气煤以及少量的无烟煤。从商品煤来说，主要有洗混煤、洗中煤、粉煤、末煤等。劣质煤主

要指对锅炉运行不利的多灰分（大于40%）低热值（小于15。73兆焦/千克）的烟煤、低挥发

分（小于10%）的无烟煤、水分高热值低的褐煤以及高硫（大于2%）煤等。燃用劣质煤是火

电厂对社会的一项贡献。从世界范围来看，动力煤产量占煤炭总产量的80%以上。世界10 大

煤炭公司主要生产动力煤，其比重约占该10 大公司煤炭总产量的82%；美国动力煤产量占其

总产量的90%以上；我国动力煤产量也占到煤炭总产量的80%以上。

　　2009年５月份，国内动力煤行业发展概述

　　第一节 动力煤的概念

　　一、动力煤的定义

　　二、动力煤的特点

　　第二节 各类动力煤简介

　　一、褐煤

　　二、长焰煤

　　三、贫煤

　　四、气煤

　　五、无烟煤

　　第三节 国内外煤炭用途分析

　　一、动力煤用途及其占煤炭产量比重

　　二、炼焦煤用途及其资源分布

　　第四节 世界煤炭资源分布及概况

　　一、世界煤炭资源分布概况



　　二、世界煤炭资源管理方式

　　三、世界煤炭资源现状及结构分析

　　第五节 中国煤炭资源分布及概况

　　一、中国煤炭资源现状及结构分析

　　二、中国煤炭资源在世界上的地位

　　三、中国煤炭资源分布情况

　　四、中国煤炭资源的特点

　　五、中国煤炭资源分布的特点

　　六、中国煤分类方案中的煤种及煤质特征

　　第二章 世界动力煤市场分析

　　一、2008年世界动力煤市场分析

　　二、2009年国外动力煤市场供需分析

　　第三节 2008-2009年主要国家或地区动力煤行业发展分析

　　一、2008-2009年美国动力煤行业考察行业分析

　　二、2008-2009年日本动力煤行业分析

　　三、2008-2009年欧洲动力煤行业分析

　　第三章 中国动力煤行业竞争格局分析

　　第一节 动力煤行业竞争结构分析

　　一、行业内现有企业的竞争

　　二、新进入者的威胁

　　三、替代品的威胁

　　四、供应商的讨价还价能力

　　五、购买者的讨价还价能力

　　第二节 动力煤行业国际竞争力影响因素分析

　　一、生产要素

　　二、需求条件

　　三、相关和支持性产业

　　四、企业的战略、结构和竞争对手

　　第三节 2009年动力煤行业竞争格局

　　一、2009年行业竞争走势

　　二、电企渗透动力煤行业加剧市场竞争

　　第七章 动力煤企业竞争策略分析



　　第一节 动力煤行业品牌竞争策略分析

　　一、产品策略

　　二、价格策略

　　三、渠道策略

　　四、推广策略

　　五、信息策略

　　六、服务策略

　　第二节 我国动力煤企业竞争策略分析

　　一、坚守核心主业

　　二、构建优质渠道

　　三、整合优质资源

　　四、提升经营能力

　　五、明确品牌形象

　　六、调整市场策略

　　第三节 领先者市场竞争策略

　　一、维护高质量形象

　　二、扩大市场需求总量

　　三、保护市场份额

　　四、扩大市场份额

　　第四节 挑战者市场竞争策略

　　一、正面进攻

　　二、侧翼攻击

　　三、包围进攻

　　四、迂回攻击

　　五、游击战

　　第五节 追随者的市场竞争策略

　　一、紧密追随策略

　　二、距离追随策略

　　三、选择追随策略

　　第六节 补缺者的市场竞争策略

　　一、市场补缺者的特征

　　二、市场补缺者的策略



　　第七节 我国煤炭产业过度竞争的原因及对策

　　一、产业过度竞争状况

　　二、产业过度竞争的形成过程及原因

　　三、产业过度竞争的负面影响

　　四、产业过度竞争的相关对策

　　第八章 主要动力煤企业竞争分析

　　第一节 中国神华集团有限责任公司

　　一、公司简介

　　二、2008-2009年公司财务分析

　　三、2008-2009年公司经营情况

　　第二节 中国中煤能源集团公司

　　一、公司简介

　　二、2008-2009年公司财务分析

　　三、2008-2009年公司经营情况

　　第三节 山西焦煤集团有限责任公司

　　一、企业简介

　　二、2008-2009年公司财务分析

　　三、2008-2009年公司经营情况

　　第四节 兖矿集团有限公司

　　一、公司简介

　　二、2008-2009年公司财务分析

　　三、2008-2009年公司经营情况

　　第五节 平顶山煤业（集团）有限责任公司

　　一、集团简介

　　二、2008-2009年公司财务分析

　　三、2008-2009年公司经营情况

　　第六节 山西大同煤矿集团有限责任公司

　　一、公司简介

　　二、2008-2009年公司财务分析

　　三、2008-2009年公司经营情况

　　第七节 山西晋城无烟煤矿业集团有限责任公司

　　一、公司简介



　　二、公司竞争优势分析

　　三、公司“十一五”发展规划

　　四、2009年企业综合竞争力发展情况

　　五、2009年公司动态

　　第八节 山西潞安矿业（集团）有限责任公司

　　一、集团简介

　　二、2008-2009年公司财务分析

　　三、2008-2009年公司经营情况

　　第九节 河北开滦（集团）有限责任公司

　　一、公司简介

　　二、2008-2009年公司财务分析

　　三、2008-2009年公司经营情况

　　第十节 河北金牛能源集团有限责任公司

　　一、公司简介

　　二、2008-2009年公司财务分析

　　三、2008-2009年公司经营情况

　　第三部分 行业趋势与预测

　　第九章 动力煤行业发展趋势分析

　　第一节 中国煤炭行业发展预测

　　第一节 2009年中国煤炭行业投资现状分析

　　第一节 2009年中国煤炭行业投资环境分析

　　第一节 经济发展环境分析

　　一、2008年我国宏观经济运行情况分析

　　二、2008-2009年我国宏观经济景气指数分析

　　三、2008-2009年我国固定资产投资

　　四、2009年我国经济走势分析

　　五、2009-2012年我国宏观经济形势分析

　　第二节 政策法规环境分析

　　一、煤炭工业发展“十一五”规划

　　二、关于编制《中国煤炭工业采购及服务要目》的通知

　　三、《关于组织开展小煤矿瓦斯专项整治的通知》

　　四、“十二五”煤炭规划即将启动



　　第三节 社会发展环境分析

　　一、人口规模与年龄结构分析

　　二、学历结构分析

　　三、2008-2009年我国居民收入水平

　　四、2009年消费者信心指数分析

　　五、2009年居民生活水平分析

　　六、2009年零售市场情况分析

　　第十三章 动力煤行业投资机会与风险

　　第一节 金融危机给我国企业带来的机遇分析

　　一、为享受调控政策带来机遇

　　二、为搞好战略转型带来机遇

　　三、为吸引国际投资带来机遇

　　四、为招聘高端人才带来机遇

　　五、为实施战略重组带来机遇

　　六、为降低制造成本带来机遇

　　第二节 金融危机下动力煤行业发展机遇分析

　　一、金融危机为动力煤企业提供了并购国外企业的机会

　　二、金融危机导致部分 经营不善的动力煤企业退出市场

　　三、金融危机中中国动力煤企业发展机遇分析

　　第三节 动力煤企业战略规划不确定性风险分析

　　一、客观事件的不确定性风险

　　二、市场的不确定性风险

　　三、行业发展的不确定性风险

　　四、技术发展的不确定性风险

　　五、战略规划者的主观不确定性风险

　　六、执行过程的不确定性风险

　　七、工具方法的局限性风险

　　八、战略规划系统的不确定性风险

　　第四节 2009年动力煤投资机会分析

　　一、2009年煤炭行业关注两类投资机会

　　二、2009年下半年动力煤投资机会分析

　　第十四章 动力煤行业投资战略研究



　　第一节 中国煤炭工业发展策略研究

　　一、以创新精神推动中国煤炭产业发展策略

　　二、再造煤炭循环经济产业链发展模式发展策略

　　三、以转变经济发展方式推进新型煤炭工业发展策略

　　四、通过提高集中度优化煤炭工业发展结构策略

　　五、坚持以煤炭为主的能源发展战略

　　六、煤炭工业改善装备与技术水平发展策略

　　第二节 煤炭企业信息化发展问题及对策研究

　　一、煤炭行业信息化概述

　　二、煤炭行业信息化必要性

　　三、煤炭企业信息化整体现状

　　四、煤炭企业信息化如何成功

　　第三节 2009年煤炭行业投资策略

　　一、2009年煤炭行业投资策略

　　二、2009年下半年煤炭行业投资策略

　　第四节 动力煤行业投资战略研究

　　一、2009年下半年动力煤投资形势分析

　　二、动力煤行业投资战略研究

　　第五节 金融危机下动力煤发展与投资策略分析

　　一、对症下药

　　二、程序科学

　　三、控制成本

　　四、以市场为中心

　　五、讲求效益

　　六、可持续发展

　　七、遵守法律

　　图表目录

　　图表：我国动力煤种类分布

　　图表：2006年世界各地区煤炭探明储量

　　图表：2006年世界煤炭探明储量前7为国家

　　图表：1997-2006年世界煤炭生产量

　　图表：2006年世界煤炭生产消费前7位国家



　　图表：1997-2006年世界煤炭消费量
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