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二、说明、目录、图表目录

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国互联网+花卉市场分析与投资前景分析报告》

共十章。首先介绍了互联网+花卉行业市场发展环境、互联网+花卉整体运行态势等，接着分

析了互联网+花卉行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+花卉市场竞争格局。随后，报告

对互联网+花卉做了重点企业经营状况分析，最后分析了互联网+花卉行业发展趋势与投资预

测。您若想对互联网+花卉产业有个系统的了解或者想投资互联网+花卉行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.1章：互联网环境下花卉行业的机会与挑战

1.1 互联网发展概况

1.1.1 互联网普及应用增长分析

1.1.2 网络购物市场发展情况分析
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1.1.3 移动互联网发展情况分析

（1）移动互联网网民规模

（2）移动网购市场

1.2 互联网环境下花卉行业的机会与挑战
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（3）大数据推动资源利用最大化

1.2.2 互联网给花卉行业带来的突破机遇分析

（1）互联网如何直击传统花卉消费痛点

（2）互联网如何助力花卉企业开拓市场

（3）电商如何成为传统花卉企业的突破口



1.2.3 花卉电商需要解决的难题和挑战分析

（1）线上与线下博弈分析

（2）品质稳定性问题分析

（3）价格透明化带来薄利冲击分析

（4）物流配送&ldquo;难关&rdquo;分析

1.3 互联网对花卉行业的改造与重构

1.3.1 互联网如何重构花卉行业供应链格局

1.3.2 互联网改变花卉生产厂商的销售模式分析

1.3.3 互联网导致花卉领域利益重新分配分析

1.3.4 互联网推动花卉行业产业升级

1.3.5 互联网如何改变花卉行业未来竞争格局

1.4 花卉与互联网融合创新机会孕育

1.4.1 花卉电商政策变化趋势分析

1.4.2 电子商务消费环境趋势分析

（1）社会信用体系建设不断加强

（2）物流体系基本建立完成

（3）支付体系基本建立完成

1.4.3 互联网技术对行业支撑作用分析

（1）基础资源总体情况

（2）IP地址

（3）域名

（4）网站

（5）网络国际出口带宽

1.4.4 花卉电商黄金发展期机遇分析

 

第2章：花卉电商行业未来前景与市场空间预测

2.1 花卉电商发展现状分析

2.1.1 花卉电商总体开展情况

2.1.2 花卉电商交易规模分析

2.1.3 与国外花卉电商渗透率比较

2.1.4 花卉电商占网络零售比重

2.1.5 花卉电商交易品类格局



2.1.6 双11花卉电商业绩

2.2 花卉电商所属行业市场格局分析

2.2.1 花卉电商所属行业参与者结构

2.2.2 花卉电商所属行业竞争者类型

2.2.3 花卉电商所属行业市场占有率

2.3 花卉电商所属行业盈利能力分析

2.3.1 花卉电商所属企业总体营收情况

2.3.2 花卉电商所属行业经营成本分析

2.3.3 花卉电商所属行业盈利模式分析

2.3.4 花卉电商所属行业盈利水平分析

2.3.5 花卉电子商务盈利制约因素

2.4 花卉电商行业未来前景及趋势前瞻

2.4.1 花卉电商行业市场空间测算

2.4.2 花卉电商规模预测

2.4.3 花卉电商趋势前瞻

 

第3章：花卉企业切入电商战略规划及模式选择

3.1 花卉企业电商发展战略规划

3.1.1 花卉企业电商如何正确定位

（1）电商定位简介

（2）企业电商定位步骤

（3）电商模式定位方式

3.1.2 花卉电商核心业务确定策略

3.1.3 花卉企业电商化组织变革策略

（1）花卉电商组织结构变革策略分析

（2）花卉电商业务流程重构策略分析

3.2 垂直平台类花卉电商运营模式解析

3.2.1 垂直平台类电商业务系统结构分析

3.2.2 垂直平台类花卉电商盈利模式分析

3.2.3 垂直平台类花卉电商运营成本分析

3.2.4 垂直平台类花卉电商盈利空间分析

3.2.5 垂直平台类花卉电商经营风险分析



3.2.6 垂直平台类花卉电商优劣势分析

3.2.7 垂直平台类花卉电商关键资源能力分析

3.3 垂直自营类花卉电商运营模式解析

3.3.1 垂直自营类电商业务系统结构分析

3.3.2 垂直自营类花卉电商盈利模式分析

3.3.3 垂直自营类花卉电商运营成本分析

3.3.4 垂直自营类花卉电商盈利空间分析

3.3.5 垂直自营类花卉电商经营风险分析

3.3.6 垂直自营类花卉电商优劣势分析分析

3.3.7 垂直自营类花卉电商关键资源能力分析

3.4 平台+自营类花卉电商运营模式解析

3.4.1 平台+自营类花卉电商优势分析

3.4.2 垂直自营电商平台化可行性分析

3.4.3 垂直自营电商平台化成功案例解析

（1）电子商务的传统模式与京东模式

（2）京东商业模式的分析

（3）京东模式的展望

3.4.4 垂直自营电商平台化经营风险预估

3.4.5 垂直自营电商平台化的关键资源能力分析

3.4.6 垂直自营电商平台化的切入策略

3.5 花卉企业利用第三方平台模式解析

3.5.1 花卉企业利用第三方平台的优劣势分析

3.5.2 花卉企业利用第三方平台运营成本分析

3.5.3 花卉企业利用第三方平台盈利空间分析

3.5.4 花卉企业利用第三方平台经营风险分析

3.5.5 花卉企业第三方电商平台选择依据分析

（1）国内四大B2C电商开放平台准入门槛对比

（2）国内四大B2C电商开放平台规模对比

（3）国内四大B2C电商开放平台账期对比

（4）国内四大B2C电商开放平台资费对比

（5）国内四大B2C电商开放平台扣点率对比

3.5.6 花卉企业利用第三方平台运营策略



（1）利用平台做好企业产品和服务的宣传与推广

（2）利用平台提供的网上洽谈、在线订单、在线支付、售后服务等功能

（3）利用平台提高企业信誉度

 

第4章：花卉电商O2O战略布局及实施与运营

4.1 花卉O2O面临的机遇与挑战

4.1.1 O2O为什么是花卉电商最佳模式

4.1.2 O2O主流思路及实施关键如何

（1）O2O模式主流思路解析

（2）O2O模式实施关键分析

4.1.3 花卉电商O2O面临的机遇与挑战

4.2 花卉电商O2O典型模式剖析

4.2.1 虹越花卉

（1）企业O2O模式逻辑

（2）企业O2O实施与运营

（3）企业O2O运营效果

4.2.2 胡须先生

（1）企业O2O模式逻辑

（2）企业O2O实施与运营

4.2.3 爱尚鲜花

（1）企业O2O模式逻辑

（2）企业O2O实施与运营

（3）企业O2O运营效果

4.2.4 宜花

（1）企业O2O模式罗辑

（2）企业O2O实施与运营

（3）企业O2O运营效果

4.2.5 Bloom Nation

（1）企业O2O模式逻辑

（2）企业O2O实施与运营

（3）企业O2O运营效果

4.2.6 UrbanStems



（1）企业O2O模式罗辑

（2）企业O2O实施与运营

（3）企业O2O运营效果

4.3 花卉企业O2O设计与运营分析

4.3.1 花卉企业O2O的产品设计分析

4.3.2 花卉企业O2O的运营支撑体系分析

4.3.3 花卉企业O2O的社会化营销策略

4.3.4 花卉企业O2O的消费体验分析

4.3.5 花卉企业O2O的数据化运营情况分析

4.4 花卉企业O2O布局战略规划

4.4.1 花卉企业构建O2O闭环的核心分析

4.4.2 花卉企业O2O的准入门槛及挑战分析

4.4.3 花卉企业O2O执行中需注意的问题

4.4.4 花卉企业O2O战略规划及实施要点

 

第5章：花卉电商核心竞争力体系构建策略

5.1 花卉电商营销推广及引流策略

5.1.1 花卉电商引流成本分析

5.1.2 花卉电商流量转化率水平

5.1.3 花卉电商引流渠道及策略

（1）搜索引擎引流成效及策略

（2）社交平台引流成效及策略

（3）导购网站引流成效及策略

（4）团购网站引流成效及策略

（5）广告联盟引流成效及策略

5.1.4 花卉电商提高转化率的策略

5.2 花卉电商物流配送模式选择

5.2.1 花卉电商物流配送成本分析

5.2.2 花卉电商物流配送能力要求如何

5.2.3 花卉电商物流配送模式如何选择

（1）花卉电商物流模式类型及比较

（2）花卉电商如何选择物流模式



（3）花卉电商自建仓储物流成本分析

5.2.4 花卉电商物流配送优秀案例

5.2.5 花卉电商物流如何管理改善空间

5.3 花卉电商如何打造极致客户体验

5.3.1 花卉电商客户体验存在的问题

5.3.2 花卉电商如何打造极致客户策略

 

第6章：花卉行业电商运营优秀案例深度研究

6.1 Roseonly

6.1.1 企业发展简介

6.1.2 企业业务板块与模式

6.1.3 企业发展模式解析

6.1.4 企业营销推广策略

6.2 野兽派

6.2.1 企业发展简介

6.2.2 企业业务板块与模式

6.2.3 企业营销推广策略

6.2.4 企业供应链管理分析

6.3 虹越花卉

6.3.1 企业发展简介

6.3.2 企业业务板块与模式

6.3.3 企业战略模式解析

6.3.4 企业供应链管理分析

6.4 其他花卉电商平台

6.4.1 花点时间

（1）企业业务板块与模式

（2）企业O2O战略模式解析

（3）电商经营成效分析

6.4.2 花+

（1）企业发展简介

（2）企业业务板块与模式

（3）企业电商经营成效分析



6.4.3 H.Bloom

（1）企业发展简介

（2）企业业务板块与模式

（3）企业O2O战略模式解析

（4）企业电商经营成效分析

6.4.4 花里花店

 

第7章：花卉企业移动互联网切入点及突围策略

7.1 移动互联网商业价值及企业切入路径

7.1.1 移动互联网商业价值及切入路径分析

（1）移动互联网商业价值分析

（2）移动互联网切入路径分析

7.1.2 移动互联网发展预测

（1）移动互联网前景预测

（2）移动电子商务市场预测

（3）移动营销市场前景预测

7.1.3 移动互联网发展趋势前瞻

7.2 花卉企业移动电商切入与运营策略

7.2.1 移动互联时代电子商务新趋势

（1）向便捷化趋势发展，同时保障移动电子商务安全也成重要趋势

（2）向企业应用化与产业配套化趋势发展

7.2.2 主流电商移动端业务现状分析

（1）网购交易额PC端和移动端占比

（2）主流电商移动端竞争格局

（3）主流电商移动端业务简况

7.2.3 花卉企业移动电商的机会与威胁

（1）花卉企业移动电商的机会

（2）花卉企业移动电商的威胁

7.2.4 花卉企业移动电商切入之&mdash;&mdash;微商城开发运营策略

（1）微商城商户接入流程/要求

（2）微商城商户接入资费标准

（3）花卉企业如何运营微商城



（4）花卉企业微商城运营风险及优化

（5）花卉企业微商城营销推广策略

（6）花卉行业微商城运营优秀案例

7.2.5 花卉企业移动电商切入之&mdash;&mdash;电商类APP开发运营策略

（1）花卉企业电商类APP开发成本

（2）花卉企业电商类APP功能模块

（3）花卉企业电商类APP设计要点

（4）花卉企业电商类APP运营策略

（5）花卉行业电商类APP优秀案例

7.3 花卉企业如何制胜移动互联网营销新平台

7.3.1 移动互联时代市场营销新趋势

（1）移动互联网营销的特点

（2）移动互联网营销的应用形式

（3）移动互联网营销发展趋势前瞻

7.3.2 花卉企业移动互联网营销之&mdash;&mdash;微信营销战略

（1）微信功能概述及营销价值

（2）微信用户行为及营销现状

（3）微信的主要营销模分析

（4）微信营销效果的评估标准分析

7.3.3 花卉企业移动互联网营销之&mdash;&mdash;APP营销战略

（1）APP营销的特点与价值

（2）APP体系与功能策略方向

（3）APP营销的创意路径

（4）APP用户体验设计技巧

（5）如何找准APP目标客户

（6）APP推广的技巧与方法

7.3.4 花卉企业移动互联网营销之&mdash;&mdash;微博营销战略

（1）微博营销的特点与价值

（2）微博用户行为及营销现状

（3）微博营销的策略与技巧

（4）中小企业微博营销实战对策

（5）微博营销风险及应对策略



 

第8章：花卉主流电商平台比较及企业入驻选择

8.1 天猫

8.1.1 天猫平台品类规划

8.1.2 天猫平台花卉经营情况

（1）天猫花卉企业入驻情况

（2）天猫花卉商家经营情况

8.1.3 天猫平台花卉企业入驻条件及费用

（1）天猫花卉企业入驻门槛

（2）天猫花卉企业入驻相关费用

（3）天猫花卉企业营销推广渠道

（4）天猫花卉企业仓储物流合作模式

8.1.4 花卉企业入驻天猫优劣势剖析

8.2 京东

8.2.1 京东平台品类规划

8.2.2 京东平台花卉经营情况

（1）京东花卉企业入驻情况

（2）京东花卉商家经营情况

8.2.3 京东平台花卉企业入驻条件及费用

（1）京东花卉企业入驻门槛分析

（2）京东花卉企业入驻相关费用

（3）京东花卉企业营销推广渠道

（4）京东花卉企业仓储物流合作模式

8.2.4 花卉企业入驻京东优劣势剖析

8.3 1号店

8.3.1 1号店平台品类规划

8.3.2 1号店平台花卉经营情况

（1）1号店花卉企业入驻情况

（2）1号店花卉企业经营情况

8.3.3 1号店平台花卉企业入驻条件及费用

（1）1号店花卉企业入驻门槛分析

（2）1号店花卉企业入驻相关费用



（3）1号店花卉企业营销推广渠道

（4）1号店花卉企业仓储物流合作模式

8.3.4 花卉企业入驻1号店优劣势分析

8.4 花集网

8.4.1 花集网平台品类规划

8.4.2 花集网平台花卉经营情况

（1）花集网花卉企业入驻情况

（2）花集网花卉交易规模分析

（3）花集网花卉交易品类结构

8.4.3 花集网平台花卉企业入驻条件及费用

（1）花集网花卉企业入驻规则分析

（2）花集网花卉企业入驻相关费用

（3）花集网花卉企业营销推广渠道

（4）花集网花卉企业仓储物流合作模式

8.4.4 花卉企业入驻花集网优劣势剖析

8.5 花礼网

8.5.1 花礼网平台品类规划

8.5.2 花礼网平台花卉经营情况

（1）花礼网花卉企业入驻情况

（2）花礼网花卉交易规模分析

8.5.3 花礼网平台花卉企业入驻条件及费用

（1）花礼网花卉企业入驻门槛分析

（2）花礼网花卉企业入驻相关费用

（3）花礼网花卉企业仓储物流合作模式

8.5.4 花卉企业入驻花礼网优劣势剖析

 

第9章：国外花卉电商典型模式及在我国适应性分析

9.1 国外花卉电商发展状况介绍

9.1.1 国外花卉电商发展背景

（1）国际机构对电子商务的响应

（2）企业全球化战略发展的需求

（3）政府政策支持



9.1.2 国外花卉电商发展现状

9.1.3 国外花卉电商发展模式

9.2 中外花卉电商发展对比分析

9.2.1 中外花卉电商商业环境比较

9.2.2 中外花卉电商消费需求比较

9.2.3 中外花卉电商用户体验比较

9.2.4 中外花卉电商发展模式比较

（1）电商管理机制比较

（2）电商网站经营模式比较

（3）电商发展模式比较

9.3 国外花卉电商典型企业商业模式及适应性

9.3.1 1-800-flowers

（1）企业发展简介

（2）企业电商转型路径

（3）企业电商经营情况

（4）企业电商运营策略

（5）企业电商模式在我国适应性分析

9.3.2 ProFlowers

（1）企业发展简介

（2）企业电商经营情况

（3）企业电商运营策略

（4）企业电商模式在我国适应性分析

9.3.3 H.Bloom

（1）企业发展简介

（2）企业电商经营情况

（3）企业电商模式解构

（4）企业电商运营策略

（5）企业电商模式在我国适应性分析

 

第.10章：附录 花卉行业经营数据及网购调查

10.1 花卉行业经营数据分析

10.1.1 花卉行业政策环境分析



10.1.2 花卉行业市场规模分析

10.1.3 花卉行业经营效益分析

10.1.4 花卉行业发展特点分析

10.1.5 花卉行业发展前景预测

10.2 花卉网购及电商服务调查

10.2.1 花卉购买情况调查

10.2.2 花卉购买渠道调查

10.2.3 花卉网购情况调查

10.2.4 花卉网购平台调查
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