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二、说明、目录、图表目录

       胶原蛋白是一种生物性高分子物质，在动物细胞中扮演结合组织的角色。为生物科技产业

最具关键性的原材料之一，也是需求量十分庞大的最佳生物材料。其应用领域包括生物材料

、化妆品、食品工业、研究用途等。现在胶原蛋白正慢慢进入美容护肤领域。  

      胶原蛋白是人体和脊椎动物的主要结构蛋白，由成纤维细胞合成，作 为支持组织和结缔组

织的主要组分，可起支持、保护、连接等多种作 用。胶原蛋白作为一种纤维蛋白，基本组成

单元是原胶原蛋白大分子， 结构分析显示，原胶原大分子由三个自身按左螺旋排列的多肽链

构成， 众多胶原蛋白大分子又可彼此并排形成纤维互相交联，使最终产物具 备较高机械强度

。胶原蛋白正常的三螺旋构象是其理化特性和生物学 活性的基础，使其具备高拉伸强度、生

物降解性能、低抗原活性、低 刺激性、低细胞毒性以及作为人工器官骨架或创伤敷料时促进

细胞生 长、促进细胞粘附、与新生细胞和组织协同修复创伤等特性，这让胶 原蛋白成为一种

理想的生物医用材料，在敷料、人工器官&amp;再生医学、 美容美妆等场景下有广泛应用。

 胶原蛋白在体内以多级聚合的方式存在

 

      国内外资本的进入，胶原蛋白生产研发企业及相关企业的成长壮大，现有营养保健技术不

断升级，新的营养保健研发项目不断成功，营养产品和保健产品生产研发水平的宽度、深度

不断扩增，许多优质产品品牌获得消费者的认可，行业信誉问题将从根本上解决，消费需求

将被进一步拉动。而强化食品的强制普及将进一步促进营养产品、保健产品的产业化进程。

目前我国胶原蛋白市场处于成长阶段，应用越来越被人们所熟悉，胶原蛋白技术的日益成熟

也慢慢使国内外企业不断开发新的产品来满足人们的需要。目前许多产品的生产商围绕产品

的安全性开发了不少产品，植物蛋白、天然产品、无添加剂等字样的产品得到消费者的青睐

。随着市场需求的不断扩大，国内外胶原蛋白企业的逐渐增多，使产品趋于同质化，因此产

品的不断丰富，迎合消费者的需求将是企业发展的一种动力。另外胶原蛋白在保健食品中的

应用将是逐渐广泛，而胶原蛋白市场也会随着胶原蛋白研究的深入而逐步扩大应用范围，对

产品的多样化开发也取得了更深层次的引导。

      20世纪末起，胶原蛋白行业呈现快速发展态势。尤其在我国，未来几年，胶原蛋白的市场

需求将会以不低于20%的速度增长。从2001年至2009年，全球胶原蛋白需求量的年均复合增长

率超过17.25%;中国2006年胶原蛋白市场消费约为3000吨，2015年消费量达到20000吨，预计

到2017年需求量有望达到25800吨，年均复合增长率达到23.47%。在2013年，我国的胶原蛋白

市场规模有望达到85.78亿元，而到了2017年，更有可能达到157.98亿元。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国胶原蛋白市场全景调查与前景趋势报告》共十



四章。首先介绍了胶原蛋白相关概念及发展环境，接着分析了中国胶原蛋白规模及消费需求

，然后对中国胶原蛋白市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国胶原蛋白面临的机遇

及发展前景。您若想对中国胶原蛋白有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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