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       建筑装饰是建筑装饰装修工程的简称。建筑装饰是为保护建筑物的主体结构、完善建筑物

的物理性能、使用功能和美化建筑物，采用装饰装修材料或饰物对建筑物的内外表面及空间

进行的各种处理过程。建筑装饰是人们生活中不可缺少的一部分。是人类品味生活，品人生

的重要朋友。由于现代人生活节奏的加快，会使人们的神经紧张，下班后，很想真正的放松

一下。这时很需要家的温暖。所以，在做家中装饰时，一定要注意温暖。

       智研数据研究中心发布的《2012-2016年中国建筑装饰市场运营态势及未来发展趋势报告》

共十二章。首先介绍了建筑装饰行业的相关概述、世界建筑装饰行业市场发展状况等，接着

分析了中国建筑装饰产业运行环境，然后介绍了中国建筑装饰业运行态势、中国建筑装饰行

业市场竞争格局。随后，报告对中国建筑装饰行业重点企业关键性数据做了分析，最后分析

了中国建筑装饰行业发展趋势及投资前景。您若想对建筑装饰产业有个系统的了解或者想投

资建筑装饰行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

 

第一章 建筑装饰行业的相关概述

第一节 建筑装饰业简述

一、建筑装饰行业特点

二、建筑装饰材料阐述

第二节 建筑装饰与建筑业

第三节 建筑装饰其综概述

一、建筑装饰的功能与手段

二、建筑装饰设计

三、中国式建筑装饰设计

第二章 2012年世界建筑装饰行业市场发展深度分析



第一节 2012年中国建筑装饰业运行环境分析

一、全球经济现状及影响分析

二、全球建筑装饰节能与环保分析

第二节 2012年世界建筑装饰业运行概况

一、世界建筑业的发展状况

二、全球建筑装饰业设计情况分析

三、建筑装饰材料市场热点聚焦

第三节 2012年美国建筑装饰行业发展概况分析

一、美国的建筑装饰材料特点分析

二、美国现代人在家居装饰时更愿意&ldquo;DIY&rdquo;

三、美国的建筑装饰行业重视产品多元化发展

四、美国建筑装饰行业发展趋势分析

第四节 2012年其他国家及地区建筑装饰行业发展概述

一、俄罗斯

二、东欧

三、中国香港

第五节 2012-2016年世界建筑装饰产业新趋势分析

第三章 2012年中国建筑装饰产业运行环境分析

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析

三、2012年中国宏观经济发展预测分析

第二节 2012年中国建筑装饰产业政策环境分析

一、建筑装饰设计资质分级标准

二、确立行业主管部门，完善建筑装饰的法规建设 

三、加强对建筑行业主体资质的管理

四、再生节能建筑材料财政补助资金管理暂行办法

第三节 2012年中国建筑装饰行业社会环境分析 

一、商品房迅速升温，放大装修装饰行业规模

二、宏观调控房地产，波及装饰装修行业发展



第四章 2012年中国建筑市场运行新形势透析

第一节 2012年中国建筑行业概述

一、中国宏观环境向好支撑建筑业发展迅猛

二、中国建筑业市场进入健康发展轨道

三、中国建筑业历经变革今非昔比

四、中国国有建筑企业的改革之路

五、中国建筑业劳动力发展现状

第二节 2012年中国建筑业发展现状分析

一、2012年建筑商生存环境分析

二、2012年建筑业加大基建投资情况分析

三、中国建筑业集中度和专业协作水平相对较低

四、2012年全国建筑业总产值分析

第五章 2012年中国建筑装饰业运行态势分析

第一节 中国建筑装饰行业发展历程分析

第二节 2012年中国建筑装饰业运行概况

一、建筑装饰行业与价值链相关产业关联性大

二、家装市场企业众多但业务分散，公装企业数量较少但大型工程集中

三、区域分布不均匀 

四、家装企业违规施工问题严重

第三节 2012年中国建筑装饰行业市场规模分析

一、建筑装饰工程总产值逐年攀升

二、家庭装饰装修市场热度不减

三、公共装饰装修市场逐渐升温 

第四节 2012年中国建筑装饰企业分析

一、中国建筑装饰企业逐渐做大做强

二、中国建筑装饰企业的成本分析与控制分析

三、中国建筑装饰企业发展需突破的瓶颈

四、中国建筑装饰企业实现变强的途径

第五节 2012年中国建筑装饰行业主要问题分析

一、装修装饰行业市场经营存在混乱现象

二、市场主体规模偏小，集团化程度偏低 



三、从业者队伍的专业技术能力偏低

四、资源利用和环保形势严峻 

第六节 2012年发展中国建筑装饰业的对策分析

一、建筑装饰业高速发展应具备的条件

二、建筑装饰企业的发展战略选择

第六章 2012年中国建筑装饰材料运行透析

第一节 2012年中国建筑装饰材料运行简况

一、中国新型建筑装饰材料特点分析

二、中国建材行业的发展重点

三、建材行业的发展方向

四、环保建筑装饰材料的发展趋势

第二节 2012年中国建筑装饰材料重点产品市场运行分析

一、水泥

二、木地板

三、涂料

四、建筑陶瓷

五、玻璃

六、石材

七、塑料

第三节 2012年中国建筑装饰材料存在问题分析

一、产品更新换代能力弱

二、产品质量不稳定，产品流通市场混乱

三、产品结构的发展不合理

第七章 2012年中国家装行业发展态势分析

第一节 2012年中国家装行业概况分析

一、中国家装行业现状分析

二、中国家装行业格局的变化

三、中国家装业品牌消费的来临

四、中国家装业的节能情况分析

五、中国家居市场电子商务迅猛发展 



六、家装业加快洗牌步伐

七、家居市场细分带动高端竞争加剧

八、家装业里品牌企业的特色

第二节 2012年中国部分城市家装行业情况分析

一、2012年北京传统家装面临考验

二、西安家装业&ldquo;新概念&rdquo; 

三、合肥家装业引进专业监理公司

四、上海家装业推住宅装饰装修服务标准

五、中山市家装行业已悄然洗牌

第三节 2012年中国家装行业存在的机遇和问题分析

一、家装业面临发展机遇

二、家装行业存在的不足

三、家装业受到网络消费挑战

第四节 2012-2016年中国家装行业发展前景分析

一、家装行业发展趋势

二、家居装饰四大流行的趋势分析

第八章 2012年中国建筑装饰行业市场竞争格局分析

第一节 2012年中国建筑装饰行业竞争状况分析

一、建筑装饰业的主要竞争因素

二、提升建筑装饰企业竞争力的策略分析

第二节 2012年中国建筑装饰行业竞争格局分析 

一、整体竞争格局：行业缺少规范，竞争无序 

二、区域竞争格局：区域垄断格局难以跨越 

三、行业集中度分析

第三节 2012年中国建筑装饰行业竞争行为分析 

一、建材流通环节不甘寂寞，涌入装饰装修市场 

二、公装公司切入家装领域，家装队伍迅速膨胀 

三、合纵联合营销战略成为新型营销策略 

四、消费者日益理性对价格战不再感冒 

第九章 2012年中国建筑装饰行业重点地区分析



第一节 北京

一、建筑装饰行业发展状况分析

二、建筑装饰行业发展规模分析

三、未来发展方向分析

第二节 上海

第三节 广州

第四节 杭州

第五节 成都

第六节 武汉

第十章 2012年中国建筑装饰行业重点企业关键性数据分析

第一节 苏州金螳螂建筑装饰股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第二节 深圳金粤幕墙装饰工程有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第三节 江苏合发装饰工程实业有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析



第四节 湖北幸福建筑装饰工程有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第五节 中冠建筑装饰工程（德州）有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第六节 中国人民解放军第五七二一工厂

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第七节 南阳市寅兴实业有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第八节 上海光羚五金制品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析



四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第九节 天津通宝集团有限责任公司第一分公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第十节 北京建工新燕幕墙装饰工程有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第十一章 2012-2016年中国建筑装饰业前景展望与趋势预测

第一节 2012-2016年中国建筑装修装修新趋势分析 

一、市场容量继续扩大 

二、消费者成熟，需求提升 

三、政府/协会监管力度日益强化 

第二节 2012-2016年中国装饰装修施工企业趋势分析 

一、竞争秩序由无序走向有序，企业竞争逐渐规范化 

二、走出&ldquo;电脑设计&rdquo;误区，回归&ldquo;工艺美术设计&rdquo; 

三、向上寻求联合活动日益增多，突破区域性营销 

第三节 2012-2016年中国装饰装修流通环节趋势分析 

一、建材超市复制家电连锁模式快速发展 

二、传统摊位制建材市场拱手让出龙头位置，进入批发商角色 

三、建材市场走向分散化，专业化 



第十二章 2012-2016年中国建筑装饰行业投资前景预测分析

第一节 2012年中国建筑装饰业投资环境分析

第二节 2012-2016年中国建筑装饰行业投资热点领域分析 

一、装饰装修流通领域 

二、装饰装修监理领域 

三、相关人员资格认证/培训领域 

四、相关检测仪器制造领域 

第三节 2012-2016年中国建筑装饰行业投资风险分析

一、金融风险分析

二、政策风险分析

三、市场风险分析

四、其他风险分析

第四节 专家投资建议
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