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二、说明、目录、图表目录

 在2017年的24557场演出中，戏剧演出12091场，占总演出场次的49.2%；吸引观众约467.4万人

次，占北京演出市场总观众人次的43.4%，是北京广大市民观看演出的重要选择；票房收入

为5.59亿元， 占据总票房的32.5%。其中话剧、儿童剧最为活跃，演出场次达8763场， 比上年

增长4.9%，实现票房收入4.46亿元，占所有演出票房的26.0%。传统戏曲观众达89.1万人次，

比2016年84.7万人增长5.2%，戏曲观众的培育显见成效。另外，互动式舞台剧、默剧、多媒体

儿童剧等国外演出团体的演出广受欢迎，浸入式互动体验成为新型热点。

智研数据研究中心发布的《2018-2022年中国演出场所行业市场运营态势与投资潜力咨询报告

》共十三章。首先介绍了中国演出场所行业市场发展环境、演出场所整体运行态势等，接着

分析了中国演出场所行业市场运行的现状，然后介绍了演出场所市场竞争格局。随后，报告

对演出场所做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国演出场所行业发展趋势与投资预测

。您若想对演出场所产业有个系统的了解或者想投资中国演出场所行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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（二）降成本扩大营收 

（三）平台获认可尚需时日 



三、主要剧院联盟发展分析 

（一）中国国际演出剧院联盟 

（二）北方剧院联盟 

（三）西部演出联盟 

（四）东部剧院联盟 

（五）中三角联盟 

（六）长三角联盟 

（七）安徽演出联盟 

（八）浙江省剧院联盟 

 

第三篇 场馆创新篇 

第十章 中国剧院经营创新分析 

第.一节 戏剧演出市场分析 

一、话剧演出市场分析 

（一）话剧演出规模分析 

（二）话剧演出市场特点 

（三）话剧演出存在问题 

二、戏曲演出市场分析 

（一）戏曲演出规模分析 

（二）戏曲演出市场特点 

（三）戏曲演出存在问题 

第二节 剧院运行情况分析 

一、场馆的数量统计 

二、场馆坐席数统计 

三、演映的场次统计 

四、观众的人数统计 

五、场馆总收入统计 

第三节 国外剧院经营模式创新 

一、国外剧院的类型 

（一）场团一体型 

（二）剧院独立型 

（三）场团签约型 



二、国外剧院的投资形式 

三、国外剧院的管理模式 

（一）政府管理制 

（二）财团管理制 

（三）股份制 

四、国外剧院经营创新案例 

（一）巴黎歌剧院 

（二）悉尼歌剧院 

（三）伦敦皇家歌剧院 

（四）米兰斯卡拉歌剧院 

（五）维也纳国家歌剧院 

（六）纽约大都会歌剧院 

第四节 国内剧院管理创新路径分析 

一、从剧目运营转向品牌运营 

二、推出院团合作新模式 

三、将盈利投入艺术再生产 

四、以客户服务为中心战略 

五、国际化发展战略 

第五节 国内剧院经营创新案例分析 

一、上海大剧院 

（一）节目定位 

（二）品牌建设 

（三）原创剧目 

（四）形式创新 

（五）降低票价 

二、国家大剧院 

（一）演出经营情况 

（二）经营定位分析 

（三）运作模式创新 

三、广州大剧院 

（一）零编制，零补贴 

（二）专业化运作 



（三）市场化管理 

 

第十一章 中国音乐厅经营创新分析 

第.一节 音乐演出市场分析 

一、音乐类演出市场概况 

二、演唱会演出市场分析 

（一）市场分众化发展趋势明显 

（二）&ldquo;粉丝&rdquo;经济势头强劲 

（三）小场馆演出风险低，成市场新亮点 

（四）摇滚异军突起，市场趋于多元化 

三、音乐会演出市场分析 

（一）音乐会演出主要特点 

（二）音乐会演出突出问题 

（三）交响乐市场发展的建议 

四、音乐节演出市场分析 

第二节 音乐厅运行情况分析 

一、场馆的数量统计 

二、场馆坐席数统计 

三、演映的场次统计 

四、观众的人数统计 

五、场馆总收入统计 

第三节 音乐厅经营与创新分析 

一、&ldquo;团厅合一&rdquo;经营模式创新 

（一）星海音乐厅 

（二）北京音乐厅 

（三）上海交响乐团音乐厅 

二、音乐厅经营创新案例分析 

（一）北航音乐厅 

（二）深圳音乐厅 

（三）天津音乐厅 

 

第十二章 中国其他演出场所经营创新分析 



第.一节 演出场所发展文化背景 

一、曲艺演出市场分析 

（一）曲艺演出市场整体萧条 

（二）相声演出稳中有升 

二、杂技演出市场分析 

（一）杂技市场认识度不高 

（二）大型杂技商演难 

（三）杂技是旅游驻场演出主角 

第二节 其他演出场所经营分析 

一、曲艺场经营情况分析 

（一）场馆的数量统计 

（二）场馆坐席数统计 

（三）演映的场次统计 

（四）观众的人数统计 

（五）场馆总收入统计 

二、杂技场经营情况分析 

（一）场馆的数量统计 

（二）场馆坐席数统计 

（三）演映的场次统计 

（四）观众的人数统计 

（五）场馆总收入统计 

三、综合性场馆经营情况 

（一）场馆的数量统计 

（二）场馆坐席数统计 

（三）演映的场次统计 

（四）观众的人数统计 

（五）场馆总收入统计 

四、其他表演场馆经营情况 

（一）场馆的数量统计 

（二）场馆坐席数统计 

（三）演映的场次统计 

（四）观众的人数统计 



（五）场馆总收入统计 

第三节 其他演出场所经营创新分析 

一、曲艺杂技场经营创新 

二、综合性场馆经营创新 

三、体育馆文艺演出经营创新 

 

第四篇 区域市场篇 

第十三章 中国主要地区演出场所经营分析 

第.一节 北京演出场所经营分析 

一、北京文化产业发展背景 

二、北京演出行业发展概况 

三、北京演出场所经营情况 

（一）机构数 

（二）演出场次 

（三）观众人次 

（四）演出收入 

四、北京演出场所竞争情况 

五、北京演出场所发展前景 

第二节 上海演出场所经营分析 

一、上海文化产业发展背景 

二、上海演出行业发展概况 

三、上海演出场所经营情况 

（一）机构数 

（二）演出场次 

（三）观众人次 

四、上海演出场所竞争情况 

五、上海演出场所发展前景 

第三节 浙江演出场所经营分析 

一、浙江文化产业发展背景 

二、浙江演出行业发展概况 

三、浙江演出场所经营情况 

（一）机构数 



（二）演出场次 

（三）观众人次 

（四）演出收入 

四、浙江演出场所竞争情况 

五、浙江演出场所发展规划 

第四节 江苏演出场所经营分析 

一、江苏文化产业发展背景 

二、江苏演出行业发展概况 

三、江苏演出场所经营情况 

（一）机构数 

（二）演出场次 

（三）观众人次 

四、江苏演出场所竞争情况 

五、江苏演出场所发展前景 

第五节 河南演出场所经营分析 

一、河南文化产业发展背景 

二、河南演出行业发展概况 

三、河南演出场所经营情况 

（一）机构数 

（二）演出场次 

（三）观众人次 

（四）演出收入 

四、河南演出场所竞争情况 

五、河南演出场所经营创新 

第六节 河北演出场所经营分析 

一、河北文化产业发展背景 

二、河北演出行业发展概况 

三、河北演出场所经营情况 

（一）机构数 

（二）演出场次 

（三）观众人次 

四、河北演出场所竞争情况 



五、河北演出场所经营创新 

第七节 四川演出场所经营分析 

一、四川文化产业发展背景 

二、四川演出行业发展概况 

三、四川演出场所经营情况 

（一）机构数 

（二）演出场次 

（三）观众人次 

四、四川演出场所竞争情况 

五、四川演出场所经营创新 

第八节 山西演出场所经营分析 

一、山西文化产业发展背景 

二、山西演出行业发展概况 

三、山西演出场所经营情况 

（一）机构数 

（二）演出场次 

（三）观众人次 

四、山西演出场所竞争情况 

五、山西演出场所经营创新 

第九节 辽宁演出场所经营分析 

一、辽宁文化产业发展背景 

二、辽宁演出行业发展概况 

三、辽宁演出场所经营情况 

（一）机构数 

（二）演出场次 

（三）观众人次 

四、辽宁演出场所竞争情况 

五、辽宁演出场所经营创新 

第十节 山东演出场所经营分析 

一、山东文化产业发展背景 

二、山东演出行业发展概况 

三、山东演出场所经营情况 



（一）机构数 

（二）演出场次 

（三）观众人次 

四、山东演出场所竞争情况 

五、山东演出场所发展战略 

第十一节 陕西演出场所经营分析 

一、陕西文化产业发展背景 

二、陕西演出行业发展概况 

三、陕西演出场所经营情况 

（一）机构数 

（二）演出场次 

（三）观众人次 

四、陕西演出场所竞争情况 

五、陕西演出场所发展前景 

第十二节 广东演出场所经营分析 

一、广东文化产业发展背景 

二、广东演出行业发展概况 

三、广东演出场所经营情况 

（一）机构数 

（二）演出场次 

（三）观众人次 

四、广东演出场所竞争情况 

五、广东演出场所发展前景 

 

第五篇 机构创新篇 

第十四章 中国演出场所经营与创新分析 

第.一节 演出场所管理服务企业经营与创新 

一、北京保利剧院管理有限公司 

（一）企业发展基本情况 

（二）企业演出场馆资源 

（三）企业经营情况分析 

（四）企业发展模式创新 



（五）企业业务服务体系 

（六）企业剧院管理模式 

二、杭州金海岸文化发展股份有限公司 

（一）企业发展基本情况 

（二）企业演出场馆资源 

（三）企业经营情况分析 

（四）企业发展模式创新 

（五）企业业务服务体系 

三、湖南红太阳演艺有限公司 

（一）企业发展基本情况 

（二）企业演出场馆资源 

（三）企业经营情况分析 

（四）企业经营管理创新 

（五）企业营销模式创新 

（六）企业发展模式创新 

四、湖南琴岛文化娱乐传播有限公司 

（一）企业发展基本情况 

（二）企业演出场馆资源 

（三）企业经营情况分析 

（四）企业剧院演绎模式 

五、桂林广维文华旅游文化产业有限公司 

（一）企业发展基本情况 

（二）企业演出场馆资源 

（三）企业经营情况分析 

（四）企业业务服务体系 

六、北京红马传媒文化发展有限公司 

（一）企业发展基本情况 

（二）企业演出服务分析 

（三）企业经营情况分析 

（四）企业业务服务体系 

七、杭州宋城集团控股有限公司 

（一）企业发展基本情况 



（二）企业演艺资源分析 

（三）企业经营情况分析 

（四）企业经营产品分析 

八、西安曲江文化产业投资（集团）有限公司 

（一）企业发展基本情况 

（二）企业演艺资源分析 

（三）企业业务服务体系 

（四）企业经营情况分析 

第二节 领先演出场所经营与创新情况 

一、国家大剧院 

（一）剧院基本介绍 

（二）剧院设施情况 

（三）剧院经营模式 

（四）剧院特色项目 

二、上海大剧院 

（一）剧院基本介绍 

（二）剧院设施情况 

（三）剧院经营模式 

（四）剧院特色项目 

三、广州大剧院 

（一）剧院基本介绍 

（二）剧院设施情况 

（三）剧院经营模式 

（四）剧院特色项目 

四、天津大剧院 

（一）剧院基本介绍 

（二）剧院设施情况 

（三）剧院经营模式 

（四）剧院文化活动 

五、中国国家话剧院 

（一）剧院基本介绍 

（二）剧院设施情况 



（三）剧院运营创新 

（四）剧院作品介绍 

六、裴艳玲大戏院 

（一）剧院基本介绍 

（二）剧院设施情况 

（三）剧院所获荣誉 

（四）剧院主演项目 

七、梅兰芳大剧院 

（一）剧院基本介绍 

（二）剧院设施情况 

（三）剧院经营模式 

（四）剧院特色项目 

八、东莞玉兰大剧院 

（一）剧院基本介绍 

（二）剧院设施情况 

（三）剧院经营模式 

（四）剧院首次演出 

九、苏州文化艺术中心 

（一）中心基本介绍 

（二）中心设施情况 

（三）中心经营模式 

（四）中心特色项目 

十、首都剧场 

（一）剧场基本介绍 

（二）剧场设施情况 

（三）剧场经营模式 

（四）剧场演出剧目 
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图表 中国演艺产业营业税改增值税情况 

图表 中国演艺产业税率变化明细表 
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图表 2013-2019年中国演出票房收入规模统计 

图表 2013-2019年中国农村演出场数及收入情况 

图表 中国演出周边产品及赞助收入情况 

图表 中国演出经营主体配套设施及其他服务收入情况 

图表 中国演出行业政府补贴收入情况 
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