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二、说明、目录、图表目录

       据统计，2014年全年，国内二手车交易总额为3675.65亿元，同比增长26.03%。二手车交易

总数为605.29万辆，同比增长16.33%。即便如此，与发达国家相比，我国二手车与新车交易量

的比值还相对较低，不足美国的1/10，德国的1/8，日本和韩国的1/6。  

      过去十年，美国新车的年平均销量为1600万辆，而二手车的年销量却高达4000万辆以上，

基本上是新车的 2-3倍。拍卖和翻新则是日本二手车主要流通形式，在日本以会员制形式组成

的二手车拍卖场有150多家。

 二手车行业价值链分析

 

      中国汽车流通协会发布统计数据显示，2015年全国二手车市场累计交易量941.71万辆，预

计到2020年，中国二手车交易规模将达到2920万辆，新车与二手车交易规模比例将接近1:1。

这样一个万亿级别的市场，自然也就吸引了创业者和资本的关注。二手车电商平台也在一年

间蜂拥而出，但是对二手车电商平台来说，诚信问题依旧是整个二手车行业的巨大阻碍。要

解决信息透明，还是需要二手车电商的不断努力。

      2016年二手车电商依将火爆，众多二手车电商涌现的同时，更多平台将黯然退场。二手车

电商的关键任务，是齐力促进整个二手车行业的健康发展，让广大消费者更为安心、放心、

省心的选购二手车。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国二手汽车电商市场竞争态势及投资发展趋势预

测报告》共八章。首先介绍了二手汽车电商相关概念及发展环境，接着分析了中国二手汽车

电商规模及消费需求，然后对中国二手汽车电商市场运行态势进行了重点分析，最后分析了

中国二手汽车电商面临的机遇及发展前景。您若想对中国二手汽车电商有个系统的了解或者

想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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5.3.6 对B/C to C购销自营型二手汽车电商模式的评价

5.4 C to C交易平台型二手汽车电商模式分析

5.4.1 C to C交易平台型二手汽车电商模式的定义及特点

5.4.2 C to C交易平台型二手汽车电商的运营模式分析

（1）C to C交易平台型二手汽车电商的服务模式分析

（2）C to C交易平台型二手汽车电商的车源渠道分析

（3）C to C交易平台型二手汽车电商的买家渠道分析

（4）C to C交易平台型二手汽车电商的营销模式分析

5.4.3 C to C交易平台型二手汽车电商的盈利模式分析

（1）C to C交易平台型二手汽车电商的收入来源分析

（2）C to C交易平台型二手汽车电商的成本结构分析

（3）C to C交易平台型二手汽车电商的利润空间分析

5.4.4 C to C交易平台型二手汽车电商模式关键成功要素

5.4.5 C to C交易平台型二手汽车电商模式优秀案例剖析

（1）人人车商业模式分析及其关键成功要素解读



（2）好车无忧商业模式分析及其关键成功要素解读

（3）淘车网商业模式分析及其关键成功要素解读

（4）赶集网商业模式分析及其关键成功要素解读

5.4.6 对C to C交易平台型二手汽车电商模式的评价

5.5 中国其他类型二手汽车电商模式分析

5.5.1 信息中介型二手汽车电商模式分析

（1）信息中介型二手汽车电商模式的定义及特点

（2）信息中介型二手汽车电商的运营模式分析

（3）信息中介型二手汽车电商的盈利模式分析

（4）信息中介型二手汽车电商的关键成功要素

（5）信息中介型二手汽车电商的优秀案例剖析

（6）对信息中介型二手汽车电商模式的评价

5.5.2 厂商主导的交易平台型二手汽车电商模式分析

（1）厂商主导的交易平台型二手汽车电商模式的定义及特点

（2）厂商主导的交易平台型二手汽车电商的运营模式分析

（3）厂商主导的交易平台型二手汽车电商的盈利模式分析

（4）厂商主导的交易平台型二手汽车电商的关键成功要素

（5）厂商主导的交易平台型二手汽车电商的优秀案例剖析

（6）对厂商主导的交易平台型二手汽车电商模式的评价

5.5.3 实体店寄存售卖型二手汽车电商模式分析

（1）实体店寄存售卖型二手汽车电商模式的定义及特点

（2）实体店寄存售卖型二手汽车电商的运营模式分析

（3）实体店寄存售卖型二手汽车电商的盈利模式分析

（4）实体店寄存售卖型二手汽车电商的关键成功要素

（5）实体店寄存售卖型二手汽车电商的优秀案例剖析

（6）对实体店寄存售卖型二手汽车电商模式的评价

 

第六章：中国二手汽车电商行业重点省市投资机会

6.1 中国二手汽车电商行业地域结构特征分析

6.1.1 中国二手汽车市场交易量区域结构分析

（1）中国重点省市二手汽车市场交易量分析

（2）中国各区域二手汽车市场交易量分析



6.1.2 中国重点二手汽车电商企业市场区域布局

6.2 中国重点城市二手汽车电商行业投资机会分析

6.2.1 北京市二手汽车行业投资机会分析

（1）北京市二手汽车行业主要政策分析

（2）北京市二手汽车行业市场发展状况

（3）北京市二手汽车电商平台交易情况

（4）北京市二手汽车电商竞争格局分析

（5）北京市二手汽车电商发展趋势分析

（6）北京市二手汽车电商投资机会分析

6.2.2 上海市二手汽车电商行业投资机会分析

（1）上海市二手汽车行业主要政策分析

（2）上海市二手汽车行业市场发展状况

（3）上海市二手汽车电商平台交易情况

（4）上海市二手汽车电商竞争格局分析

（5）上海市二手汽车电商发展趋势分析

（6）上海市二手汽车电商投资机会分析

6.2.3 广州市二手汽车电商行业投资机会分析

（1）广州市二手汽车行业主要政策分析

（2）广州市二手汽车行业市场发展状况

（3）广州市二手汽车电商平台交易情况

（4）广州市二手汽车电商竞争格局分析

（5）广州市二手汽车电商发展趋势分析

（6）广州市二手汽车电商投资机会分析

6.2.4 深圳市二手汽车电商行业投资机会分析

（1）深圳市二手汽车行业主要政策分析

（2）深圳市二手汽车行业市场发展状况

（3）深圳市二手汽车电商平台交易情况

（4）深圳市二手汽车电商竞争格局分析

（5）深圳市二手汽车电商发展趋势分析

（6）深圳市二手汽车电商投资机会分析

6.2.5 天津市二手汽车电商行业投资机会分析

（1）天津市二手汽车行业主要政策分析



（2）天津市二手汽车行业市场发展状况

（3）天津市二手汽车电商平台交易情况

（4）天津市二手汽车电商竞争格局分析

（5）天津市二手汽车电商发展趋势分析

（6）天津市二手汽车电商投资机会分析

6.2.6 重庆市二手汽车电商行业投资机会分析

（1）重庆市二手汽车行业主要政策分析

（2）重庆市二手汽车行业市场发展状况

（3）重庆市二手汽车电商平台交易情况

（4）重庆市二手汽车电商竞争格局分析

（5）重庆市二手汽车电商发展趋势分析

（6）重庆市二手汽车电商投资机会分析

6.3 其他省市二手汽车电商行业投资机会分析

6.3.1 四川省二手汽车电商行业投资机会分析

（1）四川省二手汽车行业主要政策分析

（2）四川省二手汽车行业市场发展状况

（3）四川省二手汽车电商平台交易情况

（4）四川省二手汽车电商竞争格局分析

（5）四川省二手汽车电商发展趋势分析

（6）四川省二手汽车电商投资机会分析

6.3.2 山东省二手汽车电商行业投资机会分析

（1）山东省二手汽车行业主要政策分析

（2）山东省二手汽车行业市场发展状况

（3）山东省二手汽车电商平台交易情况

（4）山东省二手汽车电商竞争格局分析

（5）山东省二手汽车电商发展趋势分析

（6）山东省二手汽车电商投资机会分析

6.3.3 河南省二手汽车电商行业投资机会分析

（1）河南省二手汽车行业主要政策分析

（2）河南省二手汽车行业市场发展状况

（3）河南省二手汽车电商平台交易情况

（4）河南省二手汽车电商竞争格局分析



（5）河南省二手汽车电商发展趋势分析

（6）河南省二手汽车电商投资机会分析

6.3.4 浙江省二手汽车电商行业投资机会分析

（1）浙江省二手汽车行业主要政策分析

（2）浙江省二手汽车行业市场发展状况

（3）浙江省二手汽车电商平台交易情况

（4）浙江省二手汽车电商竞争格局分析

（5）浙江省二手汽车电商发展趋势分析

（6）浙江省二手汽车电商投资机会分析

6.3.5 辽宁省二手汽车电商行业投资机会分析

（1）辽宁省二手汽车行业主要政策分析

（2）辽宁省二手汽车行业市场发展状况

（3）辽宁省二手汽车电商平台交易情况

（4）辽宁省二手汽车电商竞争格局分析

（5）辽宁省二手汽车电商发展趋势分析

（6）辽宁省二手汽车电商投资机会分析

6.3.6 云南省二手汽车电商行业投资机会分析

（1）云南省二手汽车行业主要政策分析

（2）云南省二手汽车行业市场发展状况

（3）云南省二手汽车电商平台交易情况

（4）云南省二手汽车电商竞争格局分析

（5）云南省二手汽车电商发展趋势分析

（6）云南省二手汽车电商投资机会分析

 

第七章：中国二手汽车电商行业领先交易平台经营分析

7.1 中国C to B竞拍型二手汽车电商交易平台经营分析

7.1.1 优信拍经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台竞拍方式分析

（5）平台合作伙伴分析



（6）平台盈利模式分析

（7）平台市场区域布局

（8）平台商业模式点评

7.1.2 车易拍经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台竞拍方式分析

（5）平台合作伙伴分析

（6）平台盈利模式分析

（7）平台市场区域布局

（8）平台商业模式点评

7.1.3 平安好车经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台竞拍方式分析

（5）平台合作伙伴分析

（6）平台盈利模式分析

（7）平台市场区域布局

（8）平台商业模式点评

7.1.4 车享拍经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台竞拍方式分析

（5）平台合作伙伴分析

（6）平台盈利模式分析

（7）平台市场区域布局

（8）平台商业模式点评

7.1.5 车置宝经营状况分析

（1）平台基本信息分析



（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台竞拍方式分析

（5）平台合作伙伴分析

（6）平台盈利模式分析

（7）平台市场区域布局

（8）平台商业模式点评

7.1.6 开新帮卖经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台竞拍方式分析

（5）平台合作伙伴分析

（6）平台盈利模式分析

（7）平台市场区域布局

（8）平台商业模式点评

7.1.7 车唯网经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台竞拍方式分析

（5）平台合作伙伴分析

（6）平台盈利模式分析

（7）平台市场区域布局

（8）平台商业模式点评

7.1.8 神州二手车经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台竞拍方式分析

（5）平台合作伙伴分析

（6）平台盈利模式分析



（7）平台市场区域布局

（8）平台商业模式点评

7.1.9 大搜车经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台竞拍方式分析

（5）平台合作伙伴分析

（6）平台盈利模式分析

（7）平台市场区域布局

（8）平台商业模式点评

7.2 中国C to C平台型二手汽车交易平台经营分析

7.2.1 人人车经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台合作伙伴分析

（5）平台盈利模式分析

（6）平台市场区域布局

（7）平台商业模式点评

7.2.2 好车无忧经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台合作伙伴分析

（5）平台盈利模式分析

（6）平台市场区域布局

（7）平台商业模式点评

7.2.3 赶集好车经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析



（4）平台合作伙伴分析

（5）平台盈利模式分析

（6）平台市场区域布局

（7）平台商业模式点评

7.2.4 淘车网经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台合作伙伴分析

（5）平台盈利模式分析

（6）平台市场区域布局

（7）平台商业模式点评

7.2.5 卓杰行经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台合作伙伴分析

（5）平台盈利模式分析

（6）平台市场区域布局

（7）平台商业模式点评

7.3 中国购销自营型二手汽车电商交易平台经营分析

7.3.1 优车诚品经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台合作伙伴分析

（5）平台盈利模式分析

（6）平台市场区域布局

（7）平台商业模式点评

7.3.2 车王认证二手车超市经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析



（3）平台产品结构分析

（4）平台合作伙伴分析

（5）平台盈利模式分析

（6）平台市场区域布局

（7）平台商业模式点评

7.3.3 M2（安美途）二手车经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台合作伙伴分析

（5）平台盈利模式分析

（6）平台市场区域布局

（7）平台商业模式点评

7.3.4 澳康达名车广场经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台合作伙伴分析

（5）平台盈利模式分析

（6）平台市场区域布局

（7）平台商业模式点评

 

第八章：中国二手汽车电商行业投资机会及战略规划

8.1 中国二手汽车电商行业投资特性分析

8.1.1 行业进入壁垒分析

8.1.2 行业盈利模式分析

8.1.3 行业盈利影响因素分析

8.2 中国二手汽车电商行业投资风险分析

8.2.1 行业政策风险

8.2.2 宏观经济波动风险

8.2.3 关联产业风险

8.2.4 其他风险分析



8.3 中国二手汽车电商行业投资并购现状与趋势

8.3.1 中国二手汽车电商行业投资并购主体构成

8.3.2 中国二手汽车电商行业投资并购动机分析

8.3.3 中国二手汽车电商行业投资并购特点分析

8.3.4 中国二手汽车电商行业投资并购动向分析

8.3.5 中国二手汽车电商行业投资并购趋势分析

8.4 中国二手汽车电商行业投资规划与建议

8.4.1 中国二手汽车电商行业投资机会

8.4.2 中国二手汽车电商行业投资规划

8.4.3 中国二手汽车电商行业投资建议 （ZY WZY）
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