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二、说明、目录、图表目录

      生态厕所（Bio-toilet）是环保厕所中的一类，是指具有不对环境造成污染，并且能充分利

用各种资源，强调污染物自净和资源循环利用概念和功能的一类厕所。  

      目前的生态厕所利用率最多的是微生物菌种分解粪便的厕所，它利用其生长繁殖活动对粪

便中可利用的大分子有机化合物进行生物降解并转化为菌体生物量，竞争性的抑制并杀死粪

便中的病原性微生物，吸附、降解、转化粪便中产生的臭味物质，实现了粪便的无害化、资

源化处理。能达到零排放的功能，对环境完全不造成任何污染。

 生态厕所的重要性主要体现在以下三个方面     ⑴ 少或根除人类粪污带来的环境污染问题   通

过各种技术手段或社会分工协作，对厕所所收集的粪污进行就地处理或异地处理，使粪污无

害化后再回归于环境。在进行粪污处理时，往往会带来一些附加的好处，例如回收了粪污中

的有用成份用于制药、制肥或回收水资源。       ⑵减少了厕所对外界资源的依赖性，并节省资

源   一般生态厕所具备粪便处理回收水的功能，也有一些厕所不使用水冲方式而达到洁净目的

。还有一些厕所利用太阳能作为取暖能源。这些厕所在使用上更具有独立性，特别是对水资

源的需求减少，从而具备了节水特点。        ⑶扩大了厕所的应用范围，提高生活水平   由于生

态厕所具有无污染并且节水等特点。使生态厕所可以广泛地应用于环境和条件受限制的地域

。如大型的会议场地、广场、旅游景点等。随着这类厕所应用范围的扩大，极大地方便人民

群众的生活，提高了生活水平。   

 

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国生态厕所行业市场运营态势与竞争策略研究报

告》共七章。首先介绍了生态厕所行业市场发展环境、生态厕所整体运行态势等，接着分析

了生态厕所行业市场运行的现状，然后介绍了生态厕所市场竞争格局。随后，报告对生态厕

所做了重点企业经营状况分析，最后分析了生态厕所行业发展趋势与投资预测。您若想对生

态厕所产业有个系统的了解或者想投资生态厕所行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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