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二、说明、目录、图表目录

 前言  

       海苔浓缩了紫菜当中的各种B族维生素，特别是核黄素和尼克酸的含量十分丰富，还有不

少维生素A和维生素E,以及少量的维生素C.海苔加工食品蕴藏着巨大的市场前景。而且韩式海

苔因为独特的制作方法口味非常好，与世面上销售的日式海苔有明显的差别，日式海苔特有

的浓重海腥味并不受大众的喜爱。注重消除腥味突出鲜美味道的韩式海苔是使消费者更加青

睐的重要原因。韩式海苔确实做到了好味道与高营养兼顾这一主流市场趋势。

       目前市场上卖的干海苔依做法不同分为两类：一种是日式海苔，以糖、酱油再加上调味料

如香菇粉、味精调味，吃起来较甜；另一种为韩式海苔，仅以食用油加上盐、味精调味，吃

起来更健康自然。干海苔与湿海苔相比，除了维生素C有所减少以外，其他营养元素因水分

的相对降低，含量反而提高了。从热量上来说，干海苔并不算高，而且多吃可以补碘，加强

身体代谢功能，因此，算得上是一种不错的零食。

       本海苔行业研究报告共十三章是智研数据中心咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您

详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究

经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位

。海苔行业研究报告是2015-2016年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大

的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

       本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们

建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

       报告揭示了海苔行业市场潜在需求与市场机会，报告对海苔行业做了重点企业经营状况分

析，并分析了海苔行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战

略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考

价值。
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第一节 2014-2015年世界海苔行业发展状况 

一、世界海苔行业生产情况 
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第二部分 海苔行业深度分析

第三章 2014-2015年我国海苔行业现状及市场发展分析 
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第四章 2014-2015年中国海苔行业财务指标与供需情况分析 

第一节 2014-2015年海苔行业财务指标分析 

一、2014-2015年海苔行业盈利能力 

二、2014-2015年海苔行业运营能力 
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第二节 2014-2015年全国海苔行业供给情况分析 

一、全国海苔行业总产值分析 



二、全国海苔行业产成品分析 

三、各地区海苔行业供给情况分析 

第三节 2014-2015年全国海苔行业需求情况分析 

一、全国海苔行业需求量情况 

二、全国海苔行业销售收入分析 
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3、行业进口价格情况
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四、客户议价能力 

第二节 行业集中度分析 

一、企业集中度分析 



二、区域集中度分析 

第三节 海苔企业竞争策略分析 

一、提高海苔企业核心竞争力的对策 

二、影响海苔企业核心竞争力的因素及提升途径 

1、影响海苔企业核心竞争力的因素 

2、提升企业核心竞争力的有效途径 

三、提高海苔企业竞争力的策略

 

第八章 主要海苔企业竞争分析 

第一节 广东喜之郎集团有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2014-2015年经营状况 

第二节 波力食品工业(昆山)有限公司 
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