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二、说明、目录、图表目录

        房屋、道路、给排水和庭园等各种土木建筑工程用的陶瓷制品。有陶瓷面砖、彩色瓷粒

、陶管等。按制品材质分为粗陶、精陶、半瓷和瓷质四类；按坯体烧结程度分为多孔性、致

密性以及带釉、不带釉制品。其共同特点是强度高、防潮、防火、耐酸、耐碱、抗冻、不老

化、不变质、不褪色、易清洁等，并具有丰富的艺术装饰效果。

        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国建筑陶瓷市场发展态势与未来发展趋势报告

》共十六章。首先介绍了建筑陶瓷行业市场发展环境、建筑陶瓷整体运行态势等，接着分析

了建筑陶瓷行业市场运行的现状，然后介绍了建筑陶瓷市场竞争格局。随后，报告对建筑陶

瓷做了重点企业经营状况分析，最后分析了建筑陶瓷行业发展趋势与投资预测。您若想对建

筑陶瓷产业有个系统的了解或者想投资建筑陶瓷行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第十四章 中国建筑陶瓷穿越优势企业关键性数据分析



第一节 佛山欧神诺陶瓷有限公司

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第二节 山东东鹏陶瓷有限公司

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第三节 淄博亿烨建筑陶瓷有限公司

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第四节 淄博景华建筑陶瓷有限公司

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第五节 淄博市亿达社会福利建陶厂

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第六节 威远白塔新联兴陶瓷集团有限责任公司

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第七节 淄博捷达建筑陶瓷有公司

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第八节 淄博隆源陶瓷有限公司

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析



第九节 淄博凯帝建陶有限公司

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第十节 佛山市南海冠星王陶瓷有限公司

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

 

第十五章 2020年中国建筑陶瓷行业营销分析

第一节 2020年中国陶瓷行业消费者行为分析

一、多样化的消费需求

二、建陶行业理性和专业的消费者

三、团购消费时代的来临

四、瓷砖市场消费潮流

第二节 2020年中国陶瓷行业营销概况

一、陶瓷市场隐形营销渠道分析

二、陶瓷行业大店营销的隐忧

三、陶瓷行业文化营销的考验

四、我国陶瓷行业营销策划建议

第三节 2020年中国建筑陶瓷产业营销现状

一、中国建筑陶瓷行业营销发展历程

二、中国建陶行业的低价促销

三、深度营销理论在建陶行业的应用

四、建陶企业努力开展销售新渠道

五、建陶行业特有营销模式

第四节 2020年中国建筑陶瓷行业营销中存在的问题

一、建筑陶瓷企业实力不够

二、建陶行业新兴渠道发展受限

三、扁平化营销投入和产出难成正比

第五节 2020年中国建筑陶瓷产业的营销战略

一、建筑陶瓷行业终端营销战略



二、建陶行业的联合营销经营之路

三、中小建陶企业发展营销战略

四、陶瓷企业的&ldquo;4R&rdquo;营销对策

五、建陶市场的时尚文化营销策略

 

第十六章 2022-2028年中国建筑陶瓷投资及前景分析

第一节 2022-2028年中国建筑陶瓷行业投资潜力分析

一、中国陶瓷行业投资状况（）

二、建筑陶瓷产业投资环境

三、建陶行业投资利好因素

第二节 2022-2028年中国陶瓷行业走势分析

一、中国陶瓷产业发展趋势明朗

二、中国陶瓷行业未来发展之路

三、陶瓷行业发展方向透析

四、陶瓷工业基地式卖场势在必行

第三节 2022-2028年中国建筑陶瓷行业前景预测

一、中国建陶行业的发展空间广阔

二、建筑陶瓷市场发展有潜力

三、功能型建筑陶瓷有望成为市场主角

四、建筑陶瓷产品进军农村市场的大好时机

五、国外企业与中国企业具有广泛合作前景

第四节 2022-2028年中国建筑陶瓷产业发展趋势

一、中国建筑陶瓷大走势

二、筑陶瓷市场发展趋势

三、建筑陶瓷行业发展的理想路径

四、建筑陶瓷发展方向预测

五、节 能减排是建陶发展趋向

第五节 2022-2028年中国建筑陶瓷行业细分市场前景展望

一、建筑陶瓷市场看好软陶瓷

二、建筑陶瓷卫浴行业发展趋势

三、仿古砖新产品个性化发展

四、中低价瓷砖受热宠



五、新功能瓷砖的面世

 

部分图表目录：

图表：2016-2020年中国建筑陶瓷制品制造行业企业数量增长趋势图

图表：2016-2020年中国建筑陶瓷制品制造行业亏损企业数量增长趋势图

图表：2016-2020年中国建筑陶瓷制品制造行业从业人数增长趋势图

图表：2016-2020年中国建筑陶瓷制品制造行业资产规模增长趋势图

图表：2020年中国建筑陶瓷制品制造行业不同类型企业数量分布图

图表：2020年中国建筑陶瓷制品制造行业不同所有制企业数量分布图

图表：2020年中国建筑陶瓷制品制造行业不同类型企业销售收入分布图

图表：2020年中国建筑陶瓷制品制造行业不同所有制企业销售收入分布图

更多图表见正文......

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/jiancai/S57750PWFI.html

http://www.abaogao.com/b/jiancai/S57750PWFI.html

