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二、说明、目录、图表目录

      目前，进口食品市场还处在起步阶段，有待进一步开发。在未来几年，对于我国的进口食

品产业来讲，将进入一个快速发展阶段。进口食品行业目前尚属于中高端人群的小众化消费

阶段，明星产品比较少，销售渠道相对狭窄，消费者教育、产品消费意识还在培育中。但同

时也应该看到，进口食品正孕育着大量商机，优秀的企业会大批产生，明星产品会大批出现

。  

      近年来，我国进口食品的品种几乎涵盖了全球各类质优价廉的食品。2015年上半年，我国

进口食品贸易额列前10位的食品种类分别为：油脂及油料类、乳制品类、水产及制品类、肉

类、粮谷及制品类、酒类、糖类、饮料类和其他加工食品类和干坚果类，共208.7亿美元，占

我国进口食品贸易总额的93.9%.其中：植物油、乳粉、肉类、水产品等大宗食品的进口量分

别达到339.6万吨、98.7万吨、132.5万吨、200.6万吨。

      未来5-10年将是中国进口食品&quot;井喷式&quot;高速发展的&quot;黄金时间&quot;.主要根

据是，中国本土企业食品工艺及生产链监督管理需要长时间成熟与发展、中国经济的稳定增

长带来的中产阶级消费群的增长以及人民币升值所带来的国际采购成本的相对下降，将给国

际食品厂商带来巨大贸易商机。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国进口食品市场全景评估及战略咨询报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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