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二、说明、目录、图表目录

       医药工业是关系国计民生的重要产业，是中国制造 2025 和战略性新兴产业的重点领域，

是推进健康中国建设的重要保障。&ldquo;十二五&rdquo;期间，我国规模以上医药工业增加值

年均增长 13.4%，占全国工业增加值的比重从 2.30%提高至 3.0%。 2015 年，规模以上企业实

现主营业务收入 26,885 亿元，实现利润总额 2,768 亿元，&ldquo;十二五&rdquo;期间年均增速

分别为 17.4%和 14.5%，始终居工业各行业前列。在规模效益快速增长的同时，产品品种日益

丰富，产量大幅提高，在保供应、稳增长、调结构等方面发挥了积极作用。2016 年 1-9 月，

规模以上医药工业增加值同比增长 10.40%，增速较上年同期提高 0.40 个百分点，高于工业整

体增速 4.40 个百分点。医药工业增加值在整体工业所占比重为 3.30%，反映出医药工业对整

体工业增长贡献进一步加大。2016 年 1-9 月，医药工业规模以上企业实现主营业务收入

21,034.14 亿元，同比增长 10.09%，高于全国工业整体增速 6.39 个百分点，增速较上年同期提

高1.04 个百分点，具体如下：     

行业   

主营业务收入(亿元)   

同比   

2015 年同期增速       

化学药品原料药制造   

3,580.12   

9.31%   

9.27%       

化学药品制剂制造   

5,486.48   

10.82%   

9.32%       

中药饮片加工   

1,359.14   

12.45%   

13.39%       

中成药制造   

4,704.14   

7.93%   



5.85%       

生物药品制造   

2,354.91   

10.22%   

9.84%       

卫生材料及医药用品制造   

1,509.00   

11.90%   

10.26%       

制药专用设备制造   

124.18   

5.34%   

6.49%       

医疗仪器设备及器械制造   

1,916.16   

12.03%   

11.63%       

医药工业   

21,034.14   

10.09%   

9.05%   资料来源：公开数据整理

       2016 年 1-9 月，医药工业规模以上企业实现利润总额 2,200.97 亿元，同比增长 15.64%，高

于全国工业整体增速 7.24 个百分点，增速较上年同期提高 2.67个百分点。利润增速高于主营

业务收入增速，显示医药工业盈利水平有所提升。2016 年 1-9 月医药工业利润总额完成情况

如下：     

行业   

利润总额(亿元)   

同比   

2015 年同期增速       

化学药品原料药制造   

302.30   

32.85%   



14.25%       

化学药品制剂制造   

680.37   

18.76%   

11.15%       

中药饮片加工   

94.63   

10.45%   

20.95%       

中成药制造   

485.22   

5.67%   

12.73%       

生物药品制造   

292.6   

6.13%   

17.89%       

卫生材料及医药用品制造   

131.22   

8.11%   

13.38%       

制药专用设备制造   

10.11   

-9.99%   

-1.43%       

医疗仪器设备及器械制造   

204.51   

36.63%   

6.99%       

医药工业   

2,200.97   

15.64%   



12.97%   资料来源：公开数据整理

       2016 年 1-9 月，医药工业规模以上企业实现出口交货值 1,411.19 亿元，同比增长 8.16%，增

速较上年同期提高 4.66 个百分点。根据海关进出口数据， 1-9月份医药产品出口额为 413.60 亿

美元，同比下降 2.00%，增速较上年同期下降6.30 个百分点。出口结构有所改善，化药制剂、

医疗仪器设备出口比重有所提高。

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国医药制造市场深度研究与投资战略研究报告》

共十三章。首先介绍了医药制造行业市场发展环境、医药制造整体运行态势等，接着分析了

医药制造行业市场运行的现状，然后介绍了医药制造市场竞争格局。随后，报告对医药制造

做了重点企业经营状况分析，最后分析了医药制造行业发展趋势与投资预测。您若想对医药

制造产业有个系统的了解或者想投资医药制造行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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