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二、说明、目录、图表目录

       2016年一季度，全国旅行社入境游外联人次同比维持不变，接待人次下降4.94%。旅行社

入境游外联人次客源国前三位依次为香港地区、韩国及台湾地区；接待人次客源国前三位依

次为香港地区、台湾地区及韩国。值得注意的是，今年一季度外国人入境旅游达到622.3万人

次，同比增长10.9%；外国人过夜旅游达到478.9万人次，同比增长8.6%。外国人入境游情况持

续改善。  

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国旅游市场深度调查与投资战略咨询报告》共八

章。首先介绍了旅游产业相关概念及发展环境，接着分析了中国旅游行业规模及消费需求，

然后对中国旅游行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国旅游行业面临的机遇及

发展前景。您若想对中国旅游行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或

缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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5.3.4 低端旅游市场业态发展分析

（1）传统业态&mdash;&mdash;传统景区发展分析

（2）新兴业态&mdash;&mdash;经济型酒店发展分析

 

第6章：中国城市旅游发展分析

6.1 城市旅游总体状况

6.2 北京市旅游业发展分析

6.2.1 北京市旅游消费分析

（1）北京市入境游发展情况

（2）北京市国内游发展情况

6.2.2 北京市旅游景区发展分析

（1）北京市旅游资源分类

（2）北京市游客旅游消费倾向

（3）北京市旅游资源优势分析

（4）北京市旅游景区价格分析

（5）北京市旅游景区经营分析

（6）北京市城市旅游营销分析

6.2.3 北京市旅行社发展分析

6.2.4 北京市旅游业配套市场分析

（1）北京市住宿市场分析

（2）北京市餐饮市场分析

（3）北京市交通情况分析

（4）北京市旅游信息服务市场分析

（5）北京市娱乐市场分析

6.2.5 北京市旅游市场综合评价

6.2.6 北京市旅游发展规划



6.3 上海市旅游业发展分析

6.3.1 上海市旅游消费分析

（1）上海市游客总量及结构

（2）上海市旅游收入及结构

6.3.2 上海市旅游景区发展分析

（1）上海市旅游资源分类

（2）上海市游客旅游消费倾向

（3）上海市旅游资源优势分析

（4）上海市旅游景区价格分析

（5）上海市旅游景区经营分析

（6）上海市城市旅游营销分析

6.3.3 上海市旅行社发展分析

6.3.4 上海市旅游业配套市场分析

（1）上海市住宿市场分析

（2）上海市餐饮市场分析

（3）上海市交通情况分析

（4）上海市旅游信息服务市场分析

（5）上海市娱乐市场分析

6.3.5 上海市旅游市场综合评价

6.3.6 上海市旅游发展规划

6.4 广州市旅游业发展分析

6.4.1 广州市旅游消费分析

6.4.2 广州旅游景区发展分析

（1）广州市旅游资源分类

（2）广州市游客旅游消费倾向

（3）广州市旅游资源优势分析

（4）广州市旅游景区价格分析

（5）广州市旅游景区经营分析

（6）广州市城市旅游营销分析

6.4.3 广州市旅行社发展分析

6.4.4 广州市旅游业配套市场分析

（1）广州市住宿市场分析



（2）广州市餐饮市场分析

（3）广州市交通情况分析

（4）广州市旅游信息服务市场分析

（5）广州市娱乐市场分析

6.4.5 广州市旅游市场综合评价

6.4.6 广州市旅游发展规划

6.5 深圳市旅游业发展分析

6.5.1 深圳市旅游消费分析

6.5.2 深圳市旅游景区发展分析

（1）深圳市旅游资源分类

（2）深圳市游客旅游消费倾向

（3）深圳市旅游资源优势分析

（4）深圳市旅游景区价格分析

（5）深圳市旅游景区经营分析

（6）深圳市城市旅游营销分析

6.5.3 深圳市旅游业配套市场分析

（1）深圳市住宿市场分析

（2）深圳市餐饮市场分析

（3）深圳市交通情况分析

（4）深圳市旅游信息服务市场分析

（5）深圳市娱乐市场分析

6.5.4 深圳市旅游市场综合评价

6.5.5 深圳市旅游发展规划

6.6 杭州市旅游业发展分析

6.6.1 杭州市旅游消费分析

6.6.2 杭州市旅游景区发展分析

（1）杭州市旅游资源分类

（2）杭州市游客旅游消费倾向

（3）杭州市旅游资源优势分析

（4）杭州市旅游景区价格分析

（5）杭州市旅游景区经营分析

（6）杭州市城市旅游营销分析



6.6.3 杭州市旅行社发展分析

6.6.4 杭州市旅游业配套市场分析

（1）杭州市住宿市场分析

（2）杭州市餐饮市场分析

（3）杭州市交通情况分析

（4）杭州市旅游信息服务市场分析

（5）杭州市娱乐市场分析

6.6.5 杭州市旅游市场综合评价

6.6.6 杭州市旅游发展规划

6.7 重庆市旅游业发展分析

6.7.1 重庆市旅游消费分析

（1）重庆市旅游总体情况

（2）国内旅游发展情况

（3）入境旅游发展情况

6.7.2 重庆市旅游景区发展分析

（1）重庆市旅游资源分类

（2）重庆市游客旅游消费倾向

（3）重庆市旅游资源优势分析

（4）重庆市旅游景区价格分析

（5）重庆市旅游景区经营分析

（6）重庆市城市旅游营销分析

6.7.3 重庆市旅行社发展分析

6.7.4 重庆市旅游业配套市场分析

（1）重庆市住宿市场分析

（2）重庆市餐饮市场分析

（3）重庆市交通情况分析

（4）重庆市旅游信息服务市场分析

（5）重庆市娱乐市场分析

6.7.5 重庆市旅游市场综合评价

6.7.6 重庆市旅游发展规划

6.8 西安市旅游业发展分析

6.8.1 西安市旅游消费分析



6.8.2 西安市旅游景区发展分析

（1）西安市旅游资源分类

（2）西安市游客旅游消费倾向

（3）西安市旅游资源优势分析

（4）西安市旅游景区价格分析

（5）西安市旅游景区经营分析

（6）西安市城市旅游营销分析

6.8.3 西安市旅行社发展分析

6.8.4 西安市旅游业配套市场分析

（1）西安市住宿市场分析

（2）西安市餐饮市场分析

（3）西安市交通情况分析

（4）西安市旅游信息服务市场分析

（5）西安市娱乐市场分析

6.8.5 西安市旅游市场综合评价

6.8.6 西安市旅游发展规划

 

第7章：中国领先旅游业企业经营分析

7.1 旅游业企业总体状况

7.2 领先旅游业企业经营分析

7.2.1 中国国旅股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业销售网络分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业经营策略及发展战略分析

（11）企业最新发展动向分析



7.2.2 中青旅控股股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业销售网络分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业经营策略及发展战略分析

（11）企业最新发展动向分析

7.2.3 香港中旅国际投资有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业销售网络分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

7.2.4 深圳华侨城股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业销售网络分析



（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业经营策略及发展战略分析

（12）企业最新发展动向分析

7.2.5 北京首旅酒店（集团）股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业销售网络分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业经营策略及发展战略分析

（12）企业最新发展动向分析

7.2.6 黄山旅游发展股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业销售网络分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业经营策略及发展战略分析

（11）企业最新发展动向分析

7.2.7 云南旅游股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析



（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业销售网络分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业经营策略及发展战略分析

（11）企业最新发展动向分析

7.2.8 峨眉山旅游股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业销售网络分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业经营策略及发展战略分析

（12）企业最新发展动向分析

7.2.9 西安旅游股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业销售网络分析

（8）企业经营状况优劣势分析

（9）企业经营策略及发展战略分析



（10）企业最新发展动向分析

7.2.10 桂林旅游股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业经营状况优劣势分析

（9）企业经营策略及发展战略分析

（10）企业最新发展动向分析

7.2.11 武汉三特索道集团股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业销售网络分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业经营策略及发展战略分析

（12）企业最新发展动向分析

7.2.12 北京京西风光旅游开发股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析



（7）企业销售网络分析

（8）企业经营状况优劣势分析

（9）企业经营策略及发展战略分析

（10）企业最新发展动向分析

7.2.13 丽江玉龙旅游股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业经营状况优劣势分析

（9）企业投资兼并与重组分析

（10）企业经营策略及发展战略分析

（11）企业最新发展动向分析

7.2.14 大连圣亚旅游控股股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业销售网络分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

7.2.15 张家界旅游集团股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析



（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业销售网络分析

（8）企业经营状况优劣势分析

（9）企业最新发展动向分析

7.2.16 西藏旅游股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业经营状况优劣势分析

（8）企业经营策略及发展战略分析

（9）企业最新发展动向分析

7.2.17 杭州宋城旅游发展股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业特色服务分析

（9）企业销售网络分析

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业经营策略及发展战略分析

（13）企业最新发展动向分析

7.2.18 重庆新世纪游轮股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析



（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业特色服务分析

（9）企业销售网络分析

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业经营策略及发展战略分析

（12）企业最新发展动向分析

7.2.19 安徽九华山旅游发展股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业采购模式分析

（4）企业生产模式分析

（5）企业销售模式分析

（6）企业特色服务分析

（7）企业销售网络分析

（8）企业经营状况优劣势分析

（9）企业经营策略及发展战略分析

7.2.20 国旅联合股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业经营状况优劣势分析

（9）企业投资兼并与重组分析

（10）企业经营策略及发展战略分析



（11）企业最新发展动向分析

7.2.21 华天酒店集团股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业销售网络分析

（8）企业经营状况优劣势分析

（9）企业经营策略及发展战略分析

（10）企业最新发展动向分析

7.2.22 中科云网科技集团股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业销售网络分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业经营策略及发展战略分析

（12）企业最新发展动向分析

7.2.23 金陵饭店股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析



（7）企业销售网络分析

（8）企业经营状况优劣势分析

（9）企业投资兼并与重组分析

（10）企业经营策略及发展战略分析

（11）企业最新发展动向分析

7.2.24 广州市东方宾馆股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业经营状况优劣势分析

（9）企业经营策略及发展战略分析

（10）企业最新发展动向分析

7.2.25 深圳新都酒店股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业经营状况优劣势分析

（8）企业最新发展动向分析

7.2.26 如家酒店集团经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

4）主要指标分析



（3）企业特色服务分析

（4）企业销售网络分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向分析

7.2.27 上海锦江国际酒店发展股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业销售网络分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业经营策略及发展战略分析

（11）企业最新发展动向分析

7.2.28 7天连锁酒店集团经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

4）主要指标分析

（3）企业特色服务分析

（4）企业销售网络分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向分析

7.2.29 北部湾旅游股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析



（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业销售网络分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业经营策略及发展战略分析

（11）企业最新发展动向分析

 

第8章：中国旅游业投资前景与趋势（ZY CW）

8.1 旅游产业融合投资前景

8.1.1 旅游产业融合概述

8.1.2 文化旅游产业融合投资前景

（1）政策支持力度分析

（2）文化旅游投资项目成功案例调研

1）宋城股份&mdash;&mdash;&ldquo;千古情&rdquo;系列

2）中青旅&mdash;&mdash;乌镇水乡文化

（3）文化旅游项目投资区域分析

8.1.3 购物休闲游产业融合投资前景

（1）我国居民旅游消费中购物消费倾向

（2）免税购物休闲游投资前景

8.1.4 其他旅游产业融合投资前景

（1）会展旅游投资前景

（2）健康养生旅游投资前景

8.2 影响未来几年旅游市场发展的重要因素

8.2.1 低端劳动力收入水平快速上升

8.2.2 高铁网络逐步贯通

8.2.3 中西部景区旅游政策支持

8.2.4 人民币趋势性升值

8.3 2016-2022年旅游业发展前景预测

8.3.1 旅游业景气度高增长



（1）旅游人数将加速增长

（2）人均旅游花费将持续增长

（3）居民旅游消费倾向将提升

8.3.2 二三线景区及中档酒店发展前景更好

8.3.3 中西部旅游成长性优于东部

8.4 互联网+旅游行业市场前景及投资机会分析

8.4.1 中国互联网+旅游行业发展趋势及前景

（1）中国互联网+旅游行业发展机遇剖析

（2）中国互联网+旅游行业发展瓶颈剖析

（3）中国互联网+旅游行业市场前景预测

8.4.2 中国互联网+旅游行业发展趋势及前景

（1）中国互联网+旅游行业投资机会

（2）中国互联网+旅游行业投资建议

8.5 旅游业投资建议

8.5.1 旅游业新投资机会

（1）旅游移动互联网

（2）出境旅游

（3）旅游市场散客化

8.5.2 区域旅游投资机会分析

（1）红色旅游区

（2）&ldquo;大香格里拉&rdquo;旅游区

（3）关中-天水经济区

（4）海南国人离岛免税

（5）云贵旅游区

8.5.3 旅游业子行业投资分析

（1）景区经营

（2）酒店经营

（3）旅行社

8.5.4 旅游业重点关注企业

（1）携程旅行网

（2）腾邦国际

（3）万达集团



（4）欣欣旅游网

（5）阿里巴巴&ldquo;去啊&rdquo;

（6）中国国旅

（7）首旅股份

（8）黄山旅游

（9）峨眉山旅游

（10）桂林旅游

（11）西藏旅游

1）国家5A级旅游景区名单
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