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二、说明、目录、图表目录

       低空经济是以低空空域(指距正下方地平面垂直距离原则上在1000米以下，根据不同地区

特点和实际需要可延伸至4000米的空域)为依托，以通用航空产业为主导，涉及低空飞行、航

空旅游、支线客运、通航服务、科研教育等众多行业的经济概念，是辐射带动效应强，产业

链较长的综合经济形态。  

　我国低空经济未来的发展将突出表现在以下四个市场上：

      1.航空器的销售

      根据市场需求、使用条件来判断，4～10座级的直升机市场将因其特有的&ldquo;楼对

楼&rdquo;飞行、起降简易等优势而占据新增市场的主要部分。除此之外，利用运动型飞机开

展体育活动将有可能成为用户群体的一个新兴极限运动项目。

      2.机场以及周边设施建设

      根据通用航空市场的发展趋势，大部分地区只要建设3C级甚至更小的机场，即可以满足航

空市场的需要。那么，未来几年内各地应开展大量中小型机场的建设工作，以及配套地面支

援设备，并具备简易维修检验、水油补充等功能。除此之外，可供直升机起降的市内建筑也

需要统筹规划、统一安排，以避免楼宇间距过小导致起降安全隐患。各地机场建设将带动建

筑材料、机场相关设备等产业的发展，这样不仅能够增加社会就业机会，提高地方对投资资

金的吸引力，还能够以此增加一定税收，为通用航空市场的发展奠定基础。

      3.飞行执照培训服务

      目前国内航空市场上，飞行员已经出现供不应求的现象。未来通用航空市场发展后，国内

符合民航局标准的飞行执照培训企业将严重短缺。另外，IACO的《人员执照颁发》，明确了

除航空飞行员外，航空管制员、领航员必须经过航空法规和航空专业知识培训。私人航空器

的飞行培训服务市场将大规模发展，以应对每年私人航空器的迅速增长。

      4.维修保障服务

      目前国内的维修保障基地、MRO企业大部分集中在航空运输枢纽旁边，基地数量、覆盖面

积、人员能力等都不能满足市场需求。因此，在未来几年，效率较高的维修服务站将会有大

规模的发展，其服务地域至少应该覆盖全部私有航空器的运行基地。此外，由于保持航空器

的持续适航特性对非航空专业的企业或个人有较高的技术和资金要求，因此由专业的航空器

维修保障企业提供的飞行器全包代管业务也会有一定的市场需求。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国低空经济市场调查与投资风险报告》共十五章

。首先介绍了低空经济相关概念及发展环境，接着分析了中国低空经济规模及消费需求，然

后对中国低空经济市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国低空经济面临的机遇及发



展前景。您若想对中国低空经济有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺

的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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