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二、说明、目录、图表目录

       现代娱乐可被看作是一种通过表现喜怒哀乐或自己和他人的技巧而使与受者喜悦、放松，

并带有一定启发性的活动。很显然，这种定义是广泛的，它包含了悲喜剧、各种比赛和游戏

、音乐舞蹈表演和欣赏等等。  

      在美国，对娱乐的强调被认为是对&ldquo;美好生活&rdquo;追求的体现。Mendelsohn的研

究表明，现代美国超越所有阶层的一个价值观就是对&ldquo;美好生活&rdquo;的向

往&mdash;&mdash;无忧无虑。不为需求和劳动所困的生活，这种生活的特点就是有足够的金

钱和时间。我们可以把大众娱乐看成美好生活的一个组成部分，而不是劳动或其他困境的避

风港。因为在困境中，人们寻求的往往是精神（如宗教）的支助，而非娱乐。著名社会学

家Gans也持同样的看法，他对波士顿贫穷社区的研究表明，大部分人都不认为利用大众娱乐

的目的是为逃避，而是对他们向往人生的一种追求。不可否认，大众娱乐和烟酒、暴力、性

一样有&ldquo;遁世&rdquo;的功能。尽管如此，社会学家Veblen提出的模仿理论（Emulation）

也认为，经济贫匮阶层的目标往往不止于物质富裕。他们都仰望有闲阶层的休闲生活，以他

们多姿多彩的生活作为模仿对象，大众媒介则将以前只属于皇家贵族的娱乐搬上了大众舞台

，娱乐从此被移植到社会的范畴。人们再不用雇佣宫廷乐手，不再为掏不出歌剧票的费用而

烦恼。电视将体育比赛、歌舞戏剧悉数展现，现代科技使不同经济阶层的人们享受同等的娱

乐。这种社会秩序的主要贡献是将社会各界的生活方式拉近了，这种距离的缩短使以经济作

为阶层分界线的社会逐步过渡到以地位为分界线的社会。      

      大众娱乐的另一个社会功能是群体之间的分享更加频繁和紧密，这体现在观看、讨论和评

议电视剧主人公的遭遇和命运、球赛的成败、歌唱比赛选手的表现等等。大众娱乐无疑为社

会关系的创造和维持提供了润滑剂。在大多数情况下，因为大众娱乐和观众本身的现实生活

没有利害关系，所以娱乐的话题使人与人之间的交流显得容易。

      随着高新科技在社会生活各个方面的广泛应用，&ldquo;第四次浪潮&rdquo;强有力地冲击

着全世界。似乎在一夜之间，网络世界已然形成。在这个世界里，地球各个角落的几千万人

终日在其中漫游，他们不受任何控制地利用电子邮件、可视电话进行笔谈、通话，进行不问

断的信息交流。各种信息以前所未有的速度在全世界传播，人们可以快速、方便地在国家之

间、地区之间来回穿梭，地球越来越小，成了一个联系紧密的地球村。在现代社会，国际性

的文化交流日益广泛，各国文化相互渗透，人们思想开放，乐于接受有别于自身传统的生活

方式和价值观念。世界著名的预测专家、未来学家、美国的李斯比特和阿伯迪妮在《大趋势

》中预测，下个世纪将出现生活方式全球化的趋向，人们将用越来越相似的方式进行日常生

活和娱乐活动。因此每当一种好的娱乐方式被创造出来，即使是具有浓郁民族风格的娱乐方



式，只要人们认为它是有益于身心健康的，是美的、有乐趣的，就会以极快的方式向境内外

传播，风靡全世界，使旅游者在异地他乡也可以很容易地发现自己所习惯的那些娱乐活动。

这就是娱乐活动的国际性。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国网络娱乐行业深度研究与市场供需预测报告》

共十二章。首先介绍了网络娱乐相关概念及发展环境，接着分析了中国网络娱乐规模及消费

需求，然后对中国网络娱乐市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国网络娱乐面临的

机遇及发展前景。您若想对中国网络娱乐有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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