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二、说明、目录、图表目录

       2010年，中国网络广告市场正在经历着两层变化，一方面，市场规模迅速增长。热点事件

的带动、广告主意识的转变、网络媒体营销能力的增强都对市场有强力的推动作用。另一方

面，在快速增长的背后，市场也在酝酿新的变化，热点营销方式的创新、营销手段的多元、

垂直媒体的成长、广告网络的崛起和移动广告平台的搭建，新的元素不断在网络广告市场展

现。2010年全球广告市场经历金融危机后首次触底反弹，全年广告市场规模为4654.4亿美元，

同比增长4.9%。且全球各地区广告市场规模均出现不同程度增长。随着全球经济逐渐恢复

，2010年除报纸、杂志外，广播、电视、户外、影院、互联网广告市场规模均有不同程度增

长。从面积分布图来看，网络广告市继续保持快速增长，预计到2013年，网络广告市场规模

将基本与报纸广告市场持平。网络广告因其品牌渗透率高、精准度高、受众庞大等优势，此

外，网络付费广告媒体新营销形式的出现愈发受广告主青睐。2010年，互联网广告媒体快速

增长，全球网络广告市场规模达到618.8亿，占全球广告总体市场份额的14.0%，同比增长14.2

个百分点。       2010年在网络广告市场中，搜索引擎广告市场份额为49.3%。搜索引擎广告一

方面具有效果佳，见效快、成本低等特点，越来越受广告主欢迎。另一方面传播方式由受众

被动接受转为主动选择，让消费者更易接受。2010年网络广告市场中，品牌广告市场份额

为33.9%。艾瑞咨询认为，随着全球经济的复苏，企业主更加注重长期品牌形象塑造，选择品

牌广告投资。与此同时，2010年网络分类广告市场份额为16.7%，且未来三年网络分类广告的

市场份额继续降低，分别为16.0%、15.2%和14.5%。

       2010年中国广告市场增长十分明显，受益于实体经济的全面转好以及年内重大热点事件的

推动，年同比增速达到17.1%，，总体规模达到2416.6亿元。2010年市场增长强劲，中国网络

广告市场规模321.2亿元。2010中国经济完全走出了金融危机的阴霾，GDP同比增速达到10.3%

，而中国网络广告市场也同样在2010年迎来快速上升期，全年网络广告市场规模将达到321.2

亿元，同比增速达到54.9%。整体经济形势的扭转，世界杯世博会热点事件的拉动以及垂直类

媒体的壮大，是网络广告市场快速增长的核心原因。未来几年中国网络广告市场仍将保持稳

定增长。2011年预计市场规模将达到468.8亿。预计未来几年整体市场仍将会不断扩大，但增

长速度会随着市场规模基数的扩大会逐渐放缓。2010年中国主要行业品牌网络广告均有不同

程度的增长。其中，交通类品牌网络广告投放费用高居榜首;房地产类品牌网络广告投放费用

呈现直线增长态势;虽然IT产品类和金融服务类品牌网络广告投放费用分别在Q4和Q2有所下

滑，但仍不影响其行业整体增长趋势。2011年第一季度中国行业媒体网络广告投放超过1500

万元人民币。而企业级应用的电子产品更以680.5万元的投放额成为投放量最大的客户类别，

其次惠普、联想、IBM等国际IT企业的559.3万的投放位居次席。综合来看，广告主在行业媒



体的投放同比增长超过30%，越来越多的广告主开始重视行业媒体的广告效应。

       2011年，当当网、京东商城、敦煌网近期纷纷宣布，在网络广告价格飞速上涨的趋势下，

简单网络广告投放的性价比正大幅下降，因此决定消减网络广告预算。在精准营销理念下，

广告主对营销效果要求越来越高，传统网络广告行业也将面临发展瓶颈。不过，正是

在&ldquo;精准营销&rdquo;供不应求的状态下，SNS、微博以及移动互联网等新媒体形式，则

为网络广告行业带来新的成长机会和想象空间，该行业投资价值再次凸显。致力于媒体信息

整合及发布平台创新的网络广告公司，由于其实现精准营销的能力，将受到投资机构青睐；

而在移动互联网领域，移动应用创造出新的消费者对位关系，而其对用户碎片化时间的利用

，或将与户外媒体结合产生新的盈利模式。网络广告市场规模的急剧增长也可以反映出网络

广告费用的增长趋势。2005年至今，中国网络广告市场规模持续增长，增长率基本保持在50%

以上。2009年因全球金融危机影响，其增长率降低为22%，但在2010年增长率再次回升

至54.9%，当年市场规模达321.2亿元。网络广告价格明显提升，一方面源于金融危机过后跨国

公司和本土品牌恢复和加强线上营销；另一方面，电子商务行业的快速发展，也成为广告价

格上涨的直接推手。2010年，在B2C、团购等模式推动下，中国电子商务市场出现爆发式增长

，众多电商企业在引入风险投资之后，相继展开广告战，在主流网站广告位相对稀缺的条件

下，广告价格则水涨船高。在费用上涨的情况寻求更为精准的营销效果，将成为网络广告行

业必然趋势，该行业投资价值也将再次得以凸显。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，依据了国家统计局、国家商务部、中国文

化部、中国新闻出版总署、中国广告业协会、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国网络

广告产业的基本概况、发展环境、重点网络广告企业以及国家相关产业政策等进行了分析。

报告还重点研究了网络广告产业发展趋势、细分市场、竞争格局和投资前景等。本报告是广

告公司、代理公司、投资机构等单位准确了解目前网络广告业发展动态，把握企业定位和发

展战略不可多得的决策参考。
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