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二、说明、目录、图表目录

 英语Consumer electronics，指供日常消费者生活使用的电子产品。消费电子产品在世界各地

均有制造，由于中国大陆低成本优势，生产相对集中。

我国消费类电子产品是指用于个人和家庭与广播、电视有关的音频和视频产品，主要包括：

电视机、影碟机（VCD、 SVCD、DVD）、录像机、摄录机、收音机、收录机、组合音响、

电唱机、激光唱机（CD）等。而在一些发达国家，则把电话、个人电脑、家庭办公设备、家

用电子保健设备、汽车电子产品等也归在消费类电子产品中。随着技术发展和新产品新应用

的出现，数码相机、手机、PDA等产品也在成为新兴的消费类电子产品。

消费电子应用领域的另一项发展也很引人注目，这就是&ldquo;升-降压&rdquo;稳压器件的采

用。许多电池供电的应用都需要这种稳压器，因为锂离子电池供电的系统具有VBATT电压特

性(见图1)，也由于应用所采用的许多IP块都是3.3V的内核逻辑器件。当VIN大于降压模

式(VOUT)时，&ldquo;升-降压&rdquo;调压器作为线性稳压器发挥作用，不过当VIN下降至低

于某一给定阈值时，又会过渡成为升压稳压器。

中国作为全球重要的智能手机市场，受益于消费电子信息行业的快速发展，出货快速增长。

2011 至 2016 年智能手机出货量从 0.91 亿台增长至 4.67 亿台，年复合增长率达到 19.67%。从最

新的2017 年 11 月数据来看，智能手机已从增量市场进入存量市场，需求迈向多元化和定制化

，消费升级是智能手机行业新一轮的消费增长点。

智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国消费电子市场发展态势与产业竞争格局报告》共

十四章。首先介绍了中国消费电子行业市场发展环境、消费电子整体运行态势等，接着分析

了中国消费电子行业市场运行的现状，然后介绍了消费电子市场竞争格局。随后，报告对消

费电子做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国消费电子行业发展趋势与投资预测。您

若想对消费电子产业有个系统的了解或者想投资中国消费电子行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

报告目录：

第.一章消费电子行业相关基础概述及研究机构

1.1消费电子的定义及分类

1.1.1消费电子的界定



1.1.2消费电子产品特性

1.1.3消费电子分类

1、家用电子

2、汽车电子

3、办公电子

4、保健电子

1.2消费电子行业特点分析

1.2.1市场特点分析

1.2.2行业经济特性

1.2.3行业发展周期分析

1.2.4行业进入风险

1.2.5行业成熟度分析

1.3消费电子行业研究机构

1.3.1消费电子行业介绍

1.3.2消费电子行业研究优势

1.3.3消费电子行业研究范围

 

第二章2015-2019年中国消费电子行业市场发展环境分析
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1、国民经济运行情况GDP

2、消费价格指数CPI、PPI

3、全国居民收入情况

4、恩格尔系数

5、工业发展形势

2.1.2经济环境对行业的影响分析

2.2中国消费电子行业政策环境分析

2.2.1行业监管环境

1、行业主管部门

2、行业监管体制

2.2.2行业政策分析

2.2.3政策环境对行业的影响分析
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1、保健电子市场发展现状

2、保健电子市场规模

3、保健电子市场发展前景

5.5消费电子行业渠道与行业品牌分析

5.5.1消费电子行业渠道分析

1、渠道形式

2、渠道要素对比

3、各区域主要代理商情况

5.5.2消费电子行业品牌分析

1、品牌数量分析

2、品牌推广方式分析

3、品牌美誉度分析

4、品牌的选择情况

5.6中国消费电子行业发展问题及对策建议

5.6.1中国消费电子行业发展制约因素

5.6.2中国消费电子行业存在问题分析
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第六章中国消费电子所属行业运行指标分析及预测
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