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二、说明、目录、图表目录

      展台设计的出现是为了提高参展企业公司形象，向外宣传公司产品。在参展的前期需要一

个展台设计方案，这个方案将会带领着参展商完成这个展台设计整个流程，方案由专业的展

览设计公司进行设计并开展搭建。  

      展览设计还应当是功能性的，设计人员在考虑设计外部形式、形象时，也需要考虑内在功

能，也就是要为展台的人员和展台工作提供良好的环境和条件。因为展出目的的实现最终要

靠展台人员，展台人员的工作效率最终决定展出效果。在舒适、功能齐全的环境里，展台人

员可以更有效地工作。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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