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一、报告报价

《2017-2022年中国生猪养殖+互联网市场研究与市场全景评估报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      中国生猪产业发展新型模式：小区建设，母猪专业户和肥猪专业户契约式发展。养母猪的

专供断奶仔猪，集中精力养好母猪。肥猪专业户专养肥大猪，集中精力解决生猪育肥问题。

中国养猪业成本会越来越高，简单的家庭式养猪竞争力下降，农场化、企业化发展成为必然

性。  

      我们预计未来能繁母猪存栏将呈现底部L型趋势，生猪景气行情将至少持续到16年三季度

，15,16年生猪均价将分别达到15元/公斤和17元/公斤。

 预计2016年生猪供求呈现短缺局面

 2010-2016年我国生猪供应量测算：万头      -   上年能繁母猪平均存栏数（万头）   PSY   全年生

猪供应量测算（万头）       2010   4888   13.65   66700       2011   4729   13.99   66170       2012   4789  

14.54   69628       2013   4990   14.34   71557       2014   5010   14.67   73510       2015E   4590   15.50   71149    

  2016E   4078   17.00   69322   

 2009-2016年我国主要领域猪肉需求量测算：万吨     年份   城市家庭（万吨）   农村家庭（万吨

）   餐饮业（万吨）   企业（万吨）   其他（万吨）   总计(万吨）   换算(亿头）   总需求同比增

速       2009   1322.50   965.13   963.89   1164.28   490.64   4906.44   6.37   &mdash;       2010   1388.45  

966.43   1114.65   1181.33   516.76   5167.62   6.71   5.32%       2011   1425.10   945.45   1083.00   1196.91  

516.72   5167.18   6.71   -0.01%       2012   1511.19   924.80   1131.58   1211.44   531.00   5310.01   6.90  

2.76%       2013   1552.15   906.64   1268.33   1222.87   550.00   5499.98   7.14   3.58%       2014   1606.78  

901.30   1253.59   1233.08   554.97   5549.72   7.21   0.90%       2015   1639.94   889.18   1265.60   1241.02  

559.53   5595.27   7.27   0.82%       2016   1654.34   830.46   1309.55   1249.57   560.44   5604.36   7.28  

0.16%   

 

      总之未来5年猪场老板要想取得长远发展，必须从现在&ldquo;以猪为本&rdquo;朝&ldquo;以

人为本&rdquo;转变，必须提高掌握企业化的猪场运营模式。平免解毒，换一种理念来养猪，

多做对猪健康有益的事，才可实现养猪业健康、安全、高效，可持续发展!

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年生猪养殖+互联网市场研究与市场全景评估报告》

共八章。首先介绍了生猪养殖+互联网行业市场发展环境、生猪养殖+互联网整体运行态势等

，接着分析了生猪养殖+互联网行业市场运行的现状，然后介绍了生猪养殖+互联网市场竞争

格局。随后，报告对生猪养殖+互联网做了重点企业经营状况分析，最后分析了生猪养殖+互

联网行业发展趋势与投资预测。您若想对生猪养殖+互联网产业有个系统的了解或者想投资生



猪养殖+互联网行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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