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二、说明、目录、图表目录

       大米（Rice），是稻谷经清理、砻谷、碾米、成品整理等工序后制成的成品，大米含有稻

米中近64%的营养物质和90%以上的人体所需的营养元素，同时是中国大部分地区人民的主要

食品。

       从产量来看，有托市价托底且价格相对较高，此外中国水稻种植技术不断提高，使得我国

水稻产量不断增长。虽然近两年我国重点调整种植结构，2018年开始，水稻种植面积开始下

降，但种植技术的不断提高使得我国稻谷单产量持续上升，稻谷总产量基本没有太大幅度的

下降。2019年中国稻谷单位种植面积产量为7.06吨/公顷，同比增加0.032吨/公顷，增幅为0.5%;

产量为2.10亿吨，同比减少252万吨，减幅为1.2%。2014-2019年中国稻谷产量走势（亿吨）

绿色大米具备条件     

1   

产品或产品原料产地必须符合绿色食品生态环境质量标准；       

2   

农作物种植、畜禽饲养、水产养殖及食品加工必须符合绿色食品生产操作规程；       

3   

产品必须符合绿色食品标准；       

4   

产品的包装、贮运必须符合绿色食品包装贮运标准；       

5   

农药含量不超过国家最低标准称为绿色大米          智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国

绿色大米市场发展态势与投资方向研究报告》共十二章。首先介绍了中国绿色大米行业市场

发展环境、绿色大米整体运行态势等，接着分析了中国绿色大米行业市场运行的现状，然后

介绍了绿色大米市场竞争格局。随后，报告对绿色大米做了重点企业经营状况分析，最后分

析了中国绿色大米行业发展趋势与投资预测。您若想对绿色大米产业有个系统的了解或者想

投资中国绿色大米行业，本报告是您不可或缺的重要工具。       本研究报告数据主要采用国家

统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来

自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自

于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库

。

 

报告目录：



第1章绿色大米行业发展综述

1.1绿色大米行业定义及分类

1.1.1行业定义

1.1.2行业产品/服务分类

1.1.3行业主要商业模式

1.2绿色大米行业特征分析

绿色大米是指在无污染的条件下种植、养殖，施有机肥料，不用高毒性、高残留农药，在标

准环境、生产技术、卫生标准下加工生产，经权威机构认定并使用专门标识的安全、优质、

绿色、营养类大米。绿色大米是按特定生产方式生产，并经国家有关的专门机构认定，准许

使用绿色食品标志的无污染、无公害、安全、优质、营养型的大米。绿色大米特点     

1   

颗粒饱满,质地坚硬,色泽清白透明。       

2   

饭粒油亮，香味浓郁。       

3   

蒸煮后出饭率高，粘性较小，米质较脆。       

4   

有丰富的蛋白质、脂肪、维生素、矿物质等营养物质       

5   

横断面呈扁圆形，颜色白色透明的较多，也有半透明和不透明的。   

1.2.1产业链分析

1.2.2绿色大米行业在产业链中的地位

1.3绿色大米行业政治法律环境分析

1.3.1行业管理体制分析

1.3.2行业主要法律法规

1.3.3行业相关发展规划

1.4绿色大米行业经济环境分析

1.4.1国际宏观经济形势分析

1.4.2国内宏观经济形势分析

1.4.3产业宏观经济环境分析

1.5绿色大米行业技术环境分析

1.5.1绿色大米技术发展水平



1.5.2行业主要技术现状及发展趋势

 

第2章国际绿色大米所属行业发展经验借鉴和典型企业运营情况分析

2.1国际绿色大米所属行业发展总体状况

2.1.1国际绿色大米行业发展规模分析

2.1.2国际绿色大米行业市场结构分析

2.1.3国际绿色大米行业竞争格局分析

2.1.4国际绿色大米行业市场容量预测

2.2国外主要绿色大米所属行业市场发展状况分析
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2.2.2美国绿色大米行业发展状况分析

2.2.3日本绿色大米行业发展状况分析

2.3国际绿色大米企业运营状况分析

 

第3章我国绿色大米所属行业发展现状

3.1我国绿色大米所属行业发展现状
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3.1.2绿色大米行业消费市场现状

3.1.3绿色大米市场需求层次分析

3.1.4我国绿色大米市场走向分析

3.2我国绿色大米所属行业发展状况

3.2.12019年中国绿色大米行业发展回顾

3.2.22019年绿色大米行业发展情况分析

3.2.32019年我国绿色大米市场特点分析

3.2.42019年我国绿色大米市场发展分析

3.3中国绿色大米所属行业供需分析

3.3.12019年中国绿色大米市场供给总量分析
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3.3.42019年中国绿色大米市场需求结构分析

3.3.52019年中国绿色大米市场供需平衡分析

 



第4章中国绿色大米所属行业经济运行分析

4.12015-2019年绿色大米鞋所属行业运行情况分析

4.1.12018年绿色大米鞋所属行业经济指标分析

4.1.22019年绿色大米鞋所属行业经济指标分析

4.22019年绿色大米鞋所属行业进出口分析

4.2.12015-2019年绿色大米鞋所属行业进口总量及价格

4.2.22015-2019年绿色大米鞋所属行业出口总量及价格

4.2.32015-2019年绿色大米鞋所属行业进出口数据统计

4.2.42022-2028年绿色大米进出口态势展望

 

第5章我国绿色大米所属行业整体运行指标分析

5.12015-2019年中国绿色大米所属行业总体规模分析

5.1.1企业数量结构分析
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5.1.3行业资产规模分析
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5.2.2我国绿色大米所属行业成本分析

5.2.3我国绿色大米所属行业利润分析

5.32015-2019年中国绿色大米所属行业财务指标总体分析

5.3.1行业盈利能力分析

5.3.2行业偿债能力分析

5.3.3行业营运能力分析

5.3.4行业发展能力分析

 

第6章我国绿色大米行业竞争形势及策略

6.1行业总体市场竞争状况分析

6.1.1绿色大米行业竞争结构分析

（1）现有企业间竞争

（2）潜在进入者分析

（3）替代品威胁分析



（4）供应商议价能力

（5）客户议价能力

（6）竞争结构特点总结

6.1.2绿色大米行业企业间竞争格局分析

6.1.3绿色大米行业集中度分析

6.2中国绿色大米行业竞争格局综述

6.2.1绿色大米行业竞争概况

（1）中国绿色大米行业竞争格局

（2）绿色大米行业未来竞争格局和特点

（3）绿色大米市场进入及竞争对手分析

6.2.2中国绿色大米行业竞争力分析
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（3）国内绿色大米企业竞争能力提升途径
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7.1.42022-2028年行业趋势预测分析

7.2东北地区绿色大米行业调研

7.2.12015-2019年行业发展现状分析

7.2.22015-2019年市场规模情况分析

7.2.32022-2028年市场需求情况分析

7.2.42022-2028年行业趋势预测分析

7.3华东地区绿色大米行业调研
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7.3.22015-2019年市场规模情况分析
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7.4华南地区绿色大米行业调研
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7.5.32022-2028年市场需求情况分析
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7.7.32022-2028年市场需求情况分析

7.7.42022-2028年行业趋势预测分析

 

第8章我国绿色大米行业产业链分析

8.1绿色大米行业产业链分析

8.1.1产业链结构分析

8.1.2主要环节的增值空间
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8.3.22015-2019年下游行业发展现状



8.3.32022-2028年下游行业发展趋势

8.3.4下游需求对绿色大米行业的影响

 

第9章绿色大米重点企业发展分析

9.1重点企业一

9.1.1企业概况

9.1.2企业经营状况

9.1.3企业盈利能力

9.1.4企业市场战略
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9.6.3企业盈利能力
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10.1.32019年投资增速情况
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