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一、报告报价

《2009-2012年中国饮用水行业调研及战略咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有

独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全

面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可

或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2009-2012年中国[b]饮用水[/b]行业调研及战略咨询报告 内容介绍：[/b]

　　【备注】 此报告是根据我们能力而设计的报告目录，保证为客户提供与目录完全一致的

报告。提交时间一般为3个工作日，如客户需求特别急，最快为当天下单，第二天提交。

　　本报告主要依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心、轻工业统计局、全国

商业信息中心、中国饮料工业协会、国民经济景气监测中心、中国经济信息中心、国内外相

关刊物的基础信息以及饮用水行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查

资料，立足于饮用水行业整体发展环境，对中国饮用水市场扫描

　　二、东欧市场瓶装水需求大增

　　三、美国瓶装水市场调研市场分析

　　四、比利时瓶装水消费分析

　　五、瓶装水行业发展带来的问题

　　六、美国抵制瓶装水遭遇的难题

　　第二节 2008-2009年中国瓶装水产业发展方向

　　第三节 2008-2009年中国瓶装饮用水营销分析

　　一、瓶装饮用水市场营销特性

　　二、瓶装饮用水销售的主要线路

　　三、瓶装水龙头企业营销策略比较

　　[b]第七章 2008-2009年中国矿泉水产业发展面临的挑战及对策

　　一、中国矿泉水产业发展的制约因素解析

　　二、我国与欧盟在矿泉水质量保证方面的差距

　　三、中国矿泉水产业发展的建议

　　[b]第八章 2008-2009年中国其他种类饮用水行业重点企业分析[/b]

　　第一节 杭州娃哈哈保健食品有限公司

　　一、公司简介

　　二、公司发展情况分析

　　三、公司未来战略分析

　　第二节 沈阳润田食品饮料有限公司

　　一、公司简介

　　二、公司发展情况分析

　　三、公司未来战略分析



　　第三节 天津顶津食品有限公司

　　一、公司简介

　　二、公司发展情况分析

　　三、公司未来战略分析

　　第四节 桂林娃哈哈食品有限公司

　　一、公司简介

　　二、公司发展情况分析

　　三、公司未来战略分析

　　第五节 怡宝食品饮料（深圳）有限公司

　　一、公司简介

　　二、公司发展情况分析

　　三、公司未来战略分析

　　第六节 山东文登黑豹矿泉水有限公司

　　一、公司简介

　　二、公司发展情况分析

　　三、公司未来战略分析

　　第七节 广州屈臣氏食品飲料有限公司

　　一、公司简介

　　二、公司发展情况分析

　　三、公司未来战略分析

　　第八节 巢湖娃哈哈饮料有限公司

　　一、公司简介

　　二、公司发展情况分析

　　三、公司未来战略分析

　　第九节 健力宝（成都）饮料有限公司

　　一、公司简介

　　二、公司发展情况分析

　　三、公司未来战略分析

　　第十节 农夫山泉股份有限公司建德分公司

　　一、公司简介

　　二、公司发展情况分析

　　三、公司未来战略分析



　　[b]第四部分  行业发展趋势及策略探讨[/b]

　　[b]第十一章 2009-2012年中国饮用水发展趋势

　　第二节 2009-2012年中国饮用水行业市场预测分析

　　一、2009-2012年瓶（罐）装饮用水制造业预测

　　二、瓶（罐）装饮用水制造产量预测

　　三、饮用水需求预测分析

　　第三节 2009-2012年中国饮用水行业盈利预测分析

　　[b]第十二章 2009-2012年中国饮用水行业投资机会与风险分析[/b]

　　第一节 2009-2012年中国饮用水行业投资环境分析

　　第二节 2009-2012年中国饮用水行业投资机会分析

　　一、进军矿泉水市场机会分析

　　二、透视饮用水市场未来商机

　　三、终端直饮水产业投资收益剖析

　　第三节 2009-2012年中国饮用水行业投资风险分析

　　一、市场竞争风险

　　二、政策性风险

　　三、技术风险

　　四、进入退出风险

　　第四节 专家投资建议

　　[b]第十三章 金融危机对饮用水产业的影响及企业应对策略分析[/b]

　　第一节 金融危机对饮用水产业的影响

　　一、2009年金融危机对中国实体经济的影响基本面分析

　　二、金融危机对中国饮用水产业的传导机制

　　三、中国饮用水(饮用水出口数据)出口需求受金融危机影响分析

　　四、2008年中国出台对饮用水(出台对饮用水出口数据)出口利好政策解析

　　第二节 我国饮用水产业应对金融危机的主要策略探讨

　　一、政策角度

　　二、增强内功修炼，提升产品质量

　　三、出口企业转战国内市场策略

　　四、海外并购策略

　　第三节 应对金融危机建议

　　[b]部分图表目录[/b]



　　图表：矿泉水、纯净水、净水、天然净水的区别

　　图表：饮用超标饮用水的人口比例表

　　图表：全国各种水源饮用人口比例表

　　图表：全国各种供水方式饮用人口比例

　　图表：全国各种饮用水水质超标情况

　　图表：全国35个大城市供水卫生指标合格率

　　图表：美国瓶装水厂商销量和销售额变化

　　图表：美国瓶装水人均消费量

　　图表：美国瓶装水各细分市场调研市场总量及变化一览表

　　图表：全球瓶装水消费前十位国家消费总量和复利年增长率一览表

　　图表：全球瓶装水人均消费前十五位国家人均消费量一览表

　　图表：瓶装饮用水销售主要路线图表

　　图表：2006年1-12月瓶（灌）装饮用水全国合计

　　图表：2006年1-12月瓶（灌）装饮用水广东省合计

　　图表：2006年1-12月瓶（灌）装饮用水浙江省合计

　　图表：2006年1-12月瓶（灌）装饮用水山东省合计

　　图表：2006年1-12月瓶（灌）装饮用水上海市合计

　　图表：2006年1-12月瓶（灌）装饮用水四川省合计

　　图表：2006年1-12月瓶（灌）装饮用水辽宁省合计

　　图表：2006年1-12月瓶（灌）装饮用水湖南省合计

　　图表：2007年1-12月全国瓶（罐）装饮用水产量数据

　　图表：2007年1-12月广东省瓶（罐）装饮用水产量数据

　　图表：2007年1-12月浙江省瓶（罐）装饮用水产量数据

　　图表：2007年1-12月四川省瓶（罐）装饮用水产量数据

　　图表：2007年1-12月山东省瓶（罐）装饮用水产量数据

　　图表：2007年1-12月上海市瓶（罐）装饮用水产量数据

　　图表：2007年1-12月辽宁省瓶（罐）装饮用水产量数据

　　图表：2007年1-12月河南省瓶（罐）装饮用水产量数据

　　图表：2008年1-12月全国瓶（罐）装饮用水产量数据

　　图表：2008年1-12月广东省瓶（罐）装饮用水产量数据

　　图表：2008年1-12月浙江省瓶（罐）装饮用水产量数据

　　图表：2008年1-12月吉林省瓶（罐）装饮用水产量数据



　　图表：2008年1-12月辽宁省瓶（罐）装饮用水产量数据

　　图表：2008年1-12月河南省瓶（罐）装饮用水产量数据

　　图表：2008年1-12月山东省瓶（罐）装饮用水产量数据

　　图表：2008年1-12月四川省瓶（罐）装饮用水产量数据

　　图表：北京市批准矿泉水可采储量

　　图表：北京市矿泉水资源类型及占有资源量

　　图表：上海消费者最长购买的矿泉水品牌

　　图表：上海消费者对各个品牌的使用经验

　　图表：上海高档矿泉水品牌知名度

　　图表：上海影响购买的各种因素的重要程度

　　图表：上海消费者最常购买的矿泉水包装种类

　　图表：上海最受欢迎的高档矿泉水的包装

　　图表：上海购买矿泉水频率最高的场所

　　图表：上海高档矿泉水的购买场所

　　图表：上海消费者最常购买的矿泉水档次

　　图表：上海消费者参加过的矿泉水促销活动

　　图表：上海消费者对各种促销活动的喜爱程度

　　图表：上海消费者了解矿泉水的信息渠道

　　图表：上海消费者对各种信息途径的认同程度

　　图表：2005年13亿人口的情况

　　图表：2010-2025年人口展望

　　图表：直饮机三大构成军团

　　图表：按分离原理分类的分离膜
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