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二、说明、目录、图表目录

�����2009-2012年中国加油站产业运行形势及投资前景咨询报告 内容介绍：

　　第一章　2008-2009年世界加油站产业运行形势分析

　　第一节2008-2009年世界加油站产业发展综述

　　一、世界加油站产业特点分析

　　二、世界主要地区加油站管理分析

　　三、世界加油站非油品销售经验借鉴

　　第二节  2008-2009年世界各国加油站产业现状分析

　　一、欧洲

　　二、美国

　　三、德国

　　四、日本

　　第三节 2009-2012年世界加油站产业发展趋势分析

　　第二章 2008-2009年中国加油站产业运行环境分析

　　第一节 2008-2009年中国宏观经济环境分析

　　一、中国GDP分析

　　二、城乡居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数

　　三、财政收支状况

　　四、存贷款利率变化

　　第二节2008-2009年中国加油站产业政策环境分析

　　一、加油站发展政策环境分析

　　二、加油站行业税收管理现状及措施

　　三、加油站建设相关规定

　　第三节 2008-2009年中国加油站产业发展社会环境分析

　　第三章　2008-2009年中国加油站发展概况

　　一中国加油站数量明显偏多

　　二、中国加油站进入总量过剩时期

　　三、中国外资加油站建设数量概况

　　四、外资加油站加快进军中国行动步伐

　　第二节2008-2009年中国加油站发展的策略探讨



　　一、推进大型化、高效加油站的建设

　　二、推进加油站服务综合化和品牌多元化的发展

　　三、推进加油站设施的自动化和自助化

　　四、健康、安全、环保、节能的发展方向

　　第四章2008-2009年中国民营加油站产业动态分析

　　第一节2008-2009年中国民营加油站发展综述

　　一、中国民营加油站的艰难选择

　　二、石油巨头发力终端民营加油站处境堪忧

　　三、民营加油站价格走势分析

　　四、国内部分省市民营加油站分析

　　第二节2008-2009年中国各大油企民营加油站发展现状分析

　　一、中国石油缩编民营加油站

　　二、中海油洽谈收购广东民营油站

　　三、中化与道达尔合资布局民营加油站

　　第三节2008-2009年中国民营加油站发展策略分析

　　一、中国民营油企生存与发展战略剖析

　　二、加油站是无效市场民企需正视新政策

　　三、民营加油站以降价来寻发展

　　四、民营加油站油荒问题的解决之道

　　五、民营加油站呼唤平等地位

　　第五章　2008-2009年中国加油站经营管理策略分析

　　第一节2008-2009年中国加油站连锁经营分析

　　一、中国加油站连锁经营模式及策略

　　二、加油站连锁经营管理的优势

　　三、加油站连锁经营面临的问题分析

　　四、加油站连锁经营的有效措施

　　第二节2008-2009年中国加油站特许经营及存在的问题

　　一、加油站特许经营探究

　　二、加油站特许经营的相关规定

　　三、中国加油站特许经营现状

　　四、加油站特许经营遭遇尴尬

　　五、加油站特许经营存在的问题



　　第三节2008-2009年中国发展加油站特许经营的建议

　　一、浅谈发展加油站特许经营战略

　　二、加强对特许经营加油站的监管

　　三、加油站特许经营承待规范管理

　　四、发展加油站特许经营的新思路

　　第四节2008-2009年中国加油站经营管理策略分析

　　一、加强油站的资金管理

　　二、解析加油站资金风险防范要点

　　三、中国加油站管理要面向未来

　　四、提高加油站经营管理水平

　　第六章　2008-2009年中国加油站发展的问题及策略

　　一、中国加油站非油品业务存在的问题分析

　　二、加油站非油品业务的战略布局

　　三、非油品业务需因地制宜

　　第四节2008-2009年中国两大企业加油站非油品发展分析

　　一、中油BP

　　二、中石化

　　第十一章　2009-2012年中国加油站产业发展前景预测分析

　　第一节 2009-2012年中国加油站产业发展展望分析

　　一、2009年中国加油站将面临改造

　　二、从成品油零售市场变化看加油站的发展力

　　三、未来两大集团仍将主导加油站市场

　　四、农村石油终端销售市场潜力大

　　第二节2009-2012年中国各地区加油站发展规划分析

　　一、2005-2010年上海市加油站行业发展规划

　　二、2010年河北省加油站行业发展规划

　　三、2010年湖北省水上加油站行业发展规划

　　四、其他地区

　　第三节2009-2012年中国加油站产业发展展望分析

　　图表  2009-2012年中国加油站产业(加油站产业市场分析)市场盈利预测分析

　　图表  略。。。。。。。。。。。。。。。。。
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