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二、说明、目录、图表目录

       头戴式耳机，顾名思义即戴在头上，并非插入耳道内，区别于入耳式耳塞。  

      它们由两部分组成，信号发射器和带有信号接收和放大装置的耳机(通常是动圈式的)。发

射器与信号源相连，也可以在发射器前接入前级或耳机放大器来改善音质和调整音色。

      无线耳机一般是指以红外线传输信号的耳机系统，无绳耳机是指采用无线电波传输信号的

耳机系统。红外耳机的工作频率从几KHz到几MHz，有效距离大约10米，耳机要在可视范围

内；无线电耳机工作频率为VHF 130MHz-200 MHz、UHF 450 MHz -900MHz，大多数无绳耳

机工作在UHF，可传输范围达100米，可以绕过障碍物。两副或多副无线/无绳耳机可能会相

互干扰，所以选择它们的时候最好选择有多个工作频率的品种，对于无绳耳机，工作在UHF

比在VHF上受干扰的可能要小。这两种耳机都有背景噪声，较高档的型号都采用了降低噪声

的技术。还要注意的是无线/无绳耳机电池的使用时间，一般不应高于8小时。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国头戴式耳机市场深度调研及未来发展前景策略

分析报告》共十四章。首先介绍了中国头戴式耳机行业市场发展环境、中国头戴式耳机整体

运行态势等，接着分析了中国头戴式耳机行业市场运行的现状，然后介绍了中国头戴式耳机

市场竞争格局。随后，报告对中国头戴式耳机做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国

头戴式耳机行业发展趋势与投资预测。您若想对头戴式耳机产业有个系统的了解或者想投资

头戴式耳机行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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