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二、说明、目录、图表目录

        公路货物运输（Highway Transportation）是指利用一定的载运工具，一般主要以载货汽车

为主要运输工具，通过公路使货物产生空间位移的过程。从狭义上来说，公路货物运输即指

汽车运输。 

        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国公路货运市场分析与发展前景报告》共十三

章。首先介绍了公路货运行业市场发展环境、公路货运整体运行态势等，接着分析了公路货

运行业市场运行的现状，然后介绍了公路货运市场竞争格局。随后，报告对公路货运做了重

点企业经营状况分析，最后分析了公路货运行业发展趋势与投资预测。您若想对公路货运产

业有个系统的了解或者想投资公路货运行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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三、中小型货运企业开展物流业务内容分析

四、中小型货运企业开展物流业务机理分析

五、中小型货运企业如何快速融入现代物流



第四节 公路货运企业个体运力整合可行性分析

一、公路货运企业个体运力整合可行性分析

二、公路货运企业个体运力整合的方式分析

三、公路货运企业个体运力整合模型分析

第五节 公路货运企业运营成本控制分析

一、公路货运企业成本的构成分析

二、公路货运高成本居的原因分析

三、降低公路货运成本的主要途径

四、货运大型化对降低成本的优势

五、公路货运大型化基本特点分析

六、公路货运大型化及可能性分析

七、运用活动成本法的可能性分析

第六节 公路货运企业物流营销策略分析

一、第三方物流策略分析

二、总成本领先策略分析

三、服务异化策略分析

四、顾客满意策略分析

五、客户集中策略分析

六、服务多元化策略分析

 

第十一章中国公路货运行业企业运营博弈分析

第一节 公路快速货运企业核心竞争力分析

一、公路快速货运企业的发展趋势分析

二、公路快速货运企业核心竞争力的涵义

三、公路快速货运企业核心竞争力的特征

四、公路货运企业如何构建核心竞争力

第二节 公路货运企业运输超载博弈分析

一、公路货运企业超载的危害及代价分析

二、公路货运企业超载的经济学博弈分析

三、公路货运企业超载的博弈结论分析

第三节 公路货运企业间的竞争博弈分析

一、公路货运企业间竞争博弈假设条件



二、公路货运企业间的竞争博弈分析

三、公路货运企业间竞争博弈结论分析

第四节 公路货运企业与管理部门的博弈分析

一、公路货运企业与管理部门间博弈假设条件

二、公路货运企业与管理部门间博弈分析

三、公路货运企业与管理部门间博弈结论分析

 

第十二章中国公路货运行业重点企业经营分析

第一节 公路货运企业发展状况分析

一、公路货运企业发展现状

二、公路货运企业发展方向

第二节 公路货运行业领先企业个案分析

一、德邦物流股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业运行财务指标分析

（3）企业运营网点分析

（4）企业运送方式分析

（5）企业运送能力分析

（6）企业特色业务分析

二、天地华宇物流有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业运行财务指标分析

（3）企业运营网点分析

（4）企业运送能力分析

（5）企业特色业务分析

（6）企业经营优劣势分析

三、上海佳吉快运有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业运行财务指标分析

（3）企业运营网络分析

（4）企业运送能力分析

（5）企业特色业务分析



（6）企业经营优劣势分析

四、天津大田集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业运行财务指标分析

（3）企业运营网点分析

（4）企业运送能力分析

（5）企业特色业务分析

（6）企业经营优劣势分析

 

第十三章 2022-2028年中国公路货运行业投资机会及发展预测分析（）

第一节 2022-2028年中国公路货运行业投资机会分析

一、公路货运行业投资特性分析

二、公路货运行业投资风险分析

三、公路货运行业投资机会分析

第二节 2022-2028年中国公路货运行业未来发展预测分析

一、公路货物运输量预测方法分析

二、公路货物运输量预测模型分析

（1）曲线拟合度分析法基本思路

（2）曲线拟合度分析法模型选择

三、公路货运量预测模型的具体应用分析

四、中国公路货运行业发展规模预测分析（）

 

部分图表目录：

图表 2016-2020年全国公路货物运量及增长情况（单位：万吨，%）

图表 关于开展收费公路专项清理工作的通知

图表 关于修改〈公路建设市场管理办法〉的决定

图表 公路水路交通运输环境保护十三五发展规划归纳

图表 公路水路交通运输信息化十三五发展规划归纳

图表 公路水路交通运输十三五规划归纳

图表 2016-2020年汽车修理行业经营效益分析（单位：家，人，万元）

图表 2016-2020年汽车维修行业工业总产值及增长率走势（单位：亿元，%）

图表 2016-2020年汽车维修行业销售产值及增长率变化情况（单位：亿元，%）



图表 2016-2020年汽车维修行业销售收入及增长率变化趋势图（单位：亿元，%）

图表 中国快递行业客户结构图（单位：%）

图表 货运服务链的信息黑洞

图表 公路物流信息平台运营模型图

更多图表见正文&hellip;&hellip;

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/jiaotong/P28941N0ZU.html
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