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一、报告报价

《2008年中国印刷业发展预测与投资咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家

，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、

迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺

的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2008年中国印刷业发展预测与投资咨询报告 内容介绍：

　　近几年来，印刷业得到了长足的发展。整体行业发展稳定有序。同时，印刷行业的部分

细分行业的发展也迅速而强劲。并不断细分出新的小行业与相关行业。而且中国印刷业已初

步形成三大印刷产业带：以广东为中心的珠三角印刷产业带、以上海和苏浙为中心的长三角

印刷产业带、以京津为中心的环渤海印刷产业带。目前书刊印刷增长缓慢，成为制约整个印

刷行业增长的主要原因，包装印刷产值突破1000亿元，占整个印刷业产值的35%。虽然我国步

入了印刷大国，但人均印刷消费量只有发达国家1/10、产业结构不合理，结构性矛盾突出、

研发基础薄弱，技术创新后劲不足、技术装备、从业者素质等有待提高等仍然制约着中国印

刷产业的发展。

　　根据“十一五”规划，到“十一五”期末，我国印刷业工业总产值预计达到4400亿元人

民币左右，约占国民生产总值的2.5%；印刷生产加工能力将进入世界前列。预计到2010年，

全世界印刷品的整体市场增长率为3%-4%，印刷工业面临的竞争和压力越来越大。2010年的

时候，数字印刷将从现在占整个印刷市场的4%份额增加到14%，其中喷墨技术将占到一半，

到2015年全球数字印刷产值将达到1248亿欧元；预计到2010年的时候，印刷品的整体增长趋势

将在3%-4%之间。目前美国数码印刷零售额目前的年增长率为18%，欧洲的年增长率为22%，

而在世界其他地区平均年增长率为8%，而国内数码印刷增长率不足5%，市场发展潜力巨大。

随着我国经济的发展和与国际经济的接轨，国际资本进入我国印刷业的步伐加快。

　　本报告依据国家统计局、国家海关总署、中国新闻出版总署、中国印刷及设备器材工业

协会、中国包装业协会、国内外相关报纸杂志的基础信息，对我国印刷产业的基本概况、发

展环境、竞争格局、主要区域发展情况、重点企业等进行了分析，并采用定性与定量的统计

方法分析了各印刷业市场发展趋势和投资前景。本报告是印刷行业相关企业、科研单位、经

销企业等单位准确了解目前中国印刷发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参

考。

　　目 录

　　第一章 全球印刷业发展概述

　　第一节 市场现状及格局

　　一、世界日报发行量

　　二、市场规模与产值

　　三、全球市场产值地域分布



　　四、市场格局与企业扩张

　　第二节 主要国家印刷业发展

　　一、美国

　　二、英国

　　三、日本

　　四、德国

　　第二章 中国印刷业发展环境分析

　　第一节 经济发展环境

　　一、国内生产总值

　　二、工业发展水平

　　三、固定资产投资

　　四、人民币升值的影响

　　第二节 政策法规环境

　　一、印刷标准化的制定与实施

　　二、印刷等大型投资须通过中央审核

　　三、我国允许私人投资出版物印刷

　　四、进口印刷设备免税问题政策

　　五、外商投资印刷企业的审批权下放地方

　　第三节 社会与技术环境

　　一、对包装印刷的环保需求

　　二、人均可支配收入中印刷品的占比

　　三、纳米技术应用于印刷业

　　四、数字印刷技术对比传统技术

　　第三章2001-2007年中国印刷业发展回顾

　　第一节印刷业经济运营回顾

　　一、发展规模

　　二、赢利能力

　　三、经营发展能力

　　四、偿债能力

　　五、人均绩效指标

　　第二节 细分市场规模

　　一、书、报、刊印刷业



　　二、包装装潢印刷行业

　　三、其他印刷品印刷业

　　四、印机行业

　　第三节 书、报、刊印刷业产品产销量

　　一、总产量及其变化情况

　　二、地区产量分布结构

　　三、国内保有量与国外有关国家保有量的比较分析

　　四、近年来产品进口量、进口价格及进口来源

　　五、近年来产品出口量、出口价格及出口去向

　　第四节 数码印刷市场的主要特点

　　一、总体规模与世界水平有差距

　　二、地区发展不平衡

　　三、低端市场和高端市场两极分化

　　四、国外设备占据国内绝大部分发展比较

　　第一节 地区发展综述

　　第二节 长三角经济圈

　　一、长三角印刷产值占全国三分之一

　　二、上海居长三角龙头老大地位

　　三、浙江省以民营为主加工特色明显

　　三、江苏省印刷业概况

　　第三节 珠三角经济圈

　　一、珠三角印刷包装工业产值占全国1/3

　　二、深圳是全国最发达的印刷基地

　　三、“三资”印刷企业众多

　　三、企业多以外向型业务为主

　　第四节 环渤海经济圈

　　一、三资企业数量相对较少

　　二、企业多以大陆业务为主

　　三、民营创新、国有改制

　　四、京津印刷业发展概况

　　第五节 其他地区

　　一、东北地区印刷业



　　二、西部地区印刷业

　　第六章2007-2010年我国印刷业趋势与展望

　　第一节 中国印刷业发展环境展望

　　一、国民经济持续稳定发展

　　二、2006-2020年是中国印刷业发展的重要战略机遇期

　　三、“十一五”文化发展规划宣布将着力发展九类重点文化产业。

　　四、十一五印刷产业发展目标

　　第二节 相关产业发展展望

　　一、油墨产业

　　二、造纸产业

　　三、出版业

　　四、包装行业

　　第三节 中国印刷业发展趋势与展望

　　一、印刷产业将成为区域经济的支柱产业

　　二、环保印刷是印刷业的发展趋势

　　三、2008奥运包装印刷蕴藏新商机

　　四、2010年我国将成为世界印刷基地

　　五、按需印刷和短版印刷迅猛增长

　　第四节 中国印刷行业的投资分析

　　第一节 投资环境评价

　　一、印刷业在国民经济中的地位

　　二、印刷行业固定资产投资状况

　　三、人民币升值推动印刷业投资

　　第二节 主要投资风险因素分析

　　一、资源及原材料风险

　　二、技术风险

　　三、市场风险

　　四、财务风险

　　五、安全风险

　　第三节 投资策略与建议

　　一、投资前景与方向

　　二、投资策略与建议



　　附 表

　　表1.1 2007世界日报发行量排行中国报纸国内排行榜

　　表1.2 2006年德国印刷工业从业人员及企业数量统计

　　表1.3 2006年德国印刷工业统计数据

　　表3.1 2007年中国印刷行业总产值统计情况

　　表3.2 2007年印刷设备总产值

　　表3.3 2003-2007年1-11月中国规模以上印刷行业工业总产值

　　表3.4 2007年1-11月中国规模以上印刷行业盈利能力

　　表3.5 2007年1-11月中国规模以上印刷行业发展能力

　　表3.6 2007年1-11月我国规模以上印刷企业偿债能力

　　表3.7 2007年1-11月我国规模以上印刷企业人均绩效指标

　　表3.8 2007年书、报、刊印刷工业产值

　　表3.9 2001-2007年我国报业工业总产值

　　表3.10 2001-2007年书刊印刷业工业总产值

　　表3.11 2001-2007年中国包装装潢印刷行业工业总产值

　　表3.12 2001-2007年我国其他印刷品印刷业工业总产值

　　表3.13 2007年印刷器材总产值

　　表3.14 2007年我国不同地区书、报、刊印刷业产成品情况

　　表3.15 2007年我国不同地区书、报、刊印刷业资产情况

　　表4.1 2007年1-11月中国规模以上印刷行业不同地区的经济情况统计

　　表4.2 2007年1-11月我国规模以上印刷企业不同类型经济状况

　　表4.3 2007年1-11月我国规模以上的印刷企业不同规模盈利情况

　　表4.4 2007年1-11月我国印刷企业总资产在100亿以上的地区

　　表4.5 2007年1-11我国不同地区规模以上印刷企业经济状况

　　表4.6进入壁垒和退出壁垒对产业获利能力的影响

　　表5.12007年1-11月京津规模以上印刷业经济指标情况

　　表6.1 2007年1-11月中国对主要贸易伙伴进(对主要贸易伙伴进出口数据)出口总值表

　　表6.2 2008-2010年我国纸及纸板消费量预测

　　表6.3 2007年印刷器材进出口情况

　　表6.4 2007年印刷设备进出口总额

　　表7.1 2007年劲嘉股份经营状况

　　表7.2 劲嘉股份历年简要财务指标



　　表7.3 2007年劲嘉股份利润构成与盈利能力

　　表7.4 2007年劲嘉股份经营与发展能力

　　表7.5 2007年劲嘉股份资产与负债

　　表7.6 2007年劲嘉股份现金流量

　　表7.7 2007年界龙实业经营状况

　　表7.8 2007年界龙实业利润构成与盈利能力

　　表7.9 2007年界龙实业经营与发展能力

　　表7.10 2007年界龙实业资产与负债

　　表7.11 2007年界龙实业现金流量

　　表8.1 2006-2007年印刷行业固定资产净值平均余额比较

　　表8.2 2006-2007年我国印刷业和记录媒介的复制行业固定资产投资额

　　附 图

　　图1.1世界市场各种印刷产品总量的分布

　　图1.2各个区域市场印刷总量的分布

　　图1.3基于雇员数目的印刷企业的组成（%）

　　图1.4每年人均印刷产品消费量

　　图2.1 2003-2007年国内生产总值及其增长速度

　　图2.2 2003-2007年工业生产增加值

　　图2.3固定资产投资增长速度

　　图6.1 2003-2007年社会消费零售总额增长率

　　图6.2 2003-2007年收入感受指数

　　图6.3 CPI指数和PPI指数

　　图6.4 纸及纸板消费总量与GDP相关性分析

����

���

���

���

����

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/meitan/P0894128F6.html

http://www.abaogao.com/b/meitan/P0894128F6.html

