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二、说明、目录、图表目录

 v区域优势、政策红利驱千亿级高景气出口B2C 市场。中国出口贸易满足全球消费者低价、多

样需求，电商通路有效减少传统贸易中间环节所造成的商品流转成本，中国出口B2C改善全

球消费者福利。2012 年以来出口电商政策暖风频吹，通关/退税/结汇等环节完善配套综合服

务，利好出口企业运营。估算2016 年中国出口B2C GMV 4,100 亿元，2018 年6,600亿元

，2015-18 年CAGR 30%。2015 年美国/欧盟/东盟/日本分别占中国出口电商市场

的16.5%/15.8%/11.4%/6.6%，拉美、中东&amp;非洲，及俄罗斯、印度等新兴市场高增长；3C 

电子及周边/服饰/户外用品/健与美/首饰占37.7%/10.2%/7.5%/7.4%/6.0%，非标长尾品类深挖潜

力大。  

 2012-2018年中国跨境出口电商B2C交易规模

 中国跨境出口电商品类分布

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国跨境电商市场竞争形势分析与投资战略研究报

告》共十六章。首先介绍了跨境电商产业相关概念及发展环境，接着分析了中国跨境电商行

业规模及消费需求，然后对中国跨境电商行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中

国跨境电商行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国跨境电商行业有个系统的了解或者想

投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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13.1.3　跨境电商业务发展

13.1.4　跨境电商战略动态

13.2　北京敦煌禾光信息技术有限公司

13.2.1　企业发展概况

13.2.2　经营状况分析

13.2.3　跨境电商业务发展

13.2.4　跨境电商战略动态

13.3　焦点科技股份有限公司

13.3.1　企业发展概况

13.3.2　经营效益分析

13.3.3　业务经营分析

13.3.4　财务状况分析

13.3.5　未来前景展望

13.4　环球资源集团有限公司

13.4.1　企业发展概况

13.4.2　经营状况分析

13.4.3　企业盈利模式

13.4.4　企业运营特征

13.4.5　跨境电商动态

13.5　环球市场集团



13.5.1　企业发展概况

13.5.2　经营状况分析

13.5.3　业务模式分析

13.5.4　企业目标客户

13.5.5　风险因素分析

13.6　浙江网盛生意宝股份有限公司

13.6.1　企业发展概况

13.6.2　经营效益分析

13.6.3　业务经营分析

13.6.4　财务状况分析

13.6.5　未来前景展望

13.7　兰亭集势控股有限责任公司

13.7.1　企业简介

13.7.2　主营业务分析

13.7.3　企业经营状况

13.7.4　跨境电商战略动态

 

第十四章 中国跨境电子商务市场投资机会及建议分析

14.1　中国跨境电商市场融资分析

14.1.1　区域分布状况

14.1.2　融资项目结构

14.1.3　融资方式结构

14.1.4　市场融资动向

14.2　中国跨境电子商务市场投资机会

14.2.1　进口电商投资机会

14.2.2　通关服务成行业投资机会

14.2.3　供应链领域的投资机会

14.2.4　融资领域的投资机会

14.2.5　支付领域的投资机会

14.2.6　物流领域的投资机会

14.3　出口跨境电商的投资机会分析

14.3.1　卖家的机会



14.3.2　物流商的机会

14.3.3　金融服务商的机会

14.3.4　代运营服务的机会

14.3.5　投资商的机会

14.3.6　其他投资机会

14.4　跨境电商投资建议

 

第十五章 国际跨境电商市场机遇及中国企业进入风险

15.1　全球跨境电商市场发展分析

15.1.1　行业发展历程

15.1.2　市场规模状况

15.1.3　市场调查分析

15.1.4　市场竞争状况

15.2　国际跨境电商区域格局特征分析

15.2.1　区域格局分析

15.2.2　欧洲市场规模最大

15.2.3　北美市场最受欢迎

15.2.4　亚洲市场增长最快

15.3　美国

15.3.1　美国跨境电商消费市场规模

15.3.2　美国跨境电商市场调查分析

15.3.3　美国跨境电商主要平台介绍

15.4　西班牙

15.4.1　西班牙电子商务状况

15.4.2　西班牙跨境电商的机遇

15.4.3　巴西跨境电商消费市场规模

15.4.4　西班牙电商首选支付方式

15.4.5　西班牙电子商务法律法规

15.4.6　进入西班牙电商市场的风险及措施

15.5　俄罗斯

15.5.1　俄罗斯跨境电商状况

15.5.2　俄罗斯跨境电商的机遇



15.5.3　俄罗斯电商支付方式

15.5.4　进入俄罗斯电商市场的风险

15.6　波兰

15.6.1　波兰电子商务状况

15.6.2　波兰跨境电商的机遇

15.6.3　波兰电商支付方式

15.6.4　波兰电子商务法律

15.6.5　进入波兰电商市场的风险

15.7　加拿大

15.7.1　加拿大电商状况

15.7.2　加拿大跨境电商的机遇

15.7.3　加拿大电商支付方式

15.7.4　进入加拿大电商市场的风险及措施

15.8　土耳其

15.8.1　土耳其电商市场状况

15.8.2　土耳其跨境电商的机遇

15.8.3　土耳其电商支付方式

15.8.4　进入土耳其电商市场的风险

15.9　日本

15.9.1　日本电商状况

15.9.2　日本跨境电子商务的机遇

15.9.3　日本电商支付方式

15.9.4　进入日本市场的风险

15.10　法国

15.10.1　法国电商市场状况

15.10.2　法国跨境电子商务的机遇

15.10.3　法国电商支付方式

15.10.4　进入法国市场的风险

 

第十六章 跨境电子商务市场发展前景分析（ZY CW）

16.1　中国跨境电子商务市场发展前景及趋势

16.1.1　发展前景分析



16.1.2　市场发展趋向

16.1.3　交易平台的发展趋势

16.2　2017-2022年中国跨境电子商务市场预测

16.2.1　中国跨境电子商务发展因素分析

16.2.2　2017-2022年中国跨境电子商务交易总额预测

16.2.3　2017-2022年中国进口电子商务交易额预测

16.2.4　2017-2022年中国出口电子商务交易额预测
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