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二、说明、目录、图表目录

      空气净化器又称空气清洁器、空气清新机，是指能够吸附、分解或转化各种空气污染物，

有效提高空气清洁度的产品，其在居家、医疗、工业领域均有应用。随着全球环境的不断恶

化，空气污染成为威胁人类健康的头号杀手，空气净化器已成为全球家电市场备受关注与追

捧的热门产品。  

在我国，从2011年到2013年短短的三年时间里，空气净化器已经成为生活中必不可少的健康

家电之一。空气污染愈演愈烈，空气净化器行业进入前所未有的发展高峰，人们对于空气净

化器产品的关注也呈现出突飞猛进的态势。2013年，我国空气净化器销量为240万台，同比增

长高达90.5%；从市场零售总额来看，2013年空气净化器市场总额达到了56亿元，同比上

涨105.9%。2014年全年空气净化器保持高速增长，累计销售达345万台。当前，空气净化器在

发达国家的普及率已超过34%，而在我国却不到1%，未来几年内，空气净化器的消费主体将

从装修人群、高档写字楼、高级休闲场所和高收入家庭逐步转向老人、婴儿居住场所，并普

及到普通百姓家庭。同时，随着国内室内空气环境治理产业的快速成长，空气净化器行业在

我国还有巨大的增长空间。

      2015 年全年空气 净化器销量达到 514 万台，销售额达到 117 亿；在短短三年时间内空气净

化器由一个年 销售额仅略超 10 亿的小家电品类成为中怡康口径下仅次于电饭煲销售额的单品

；不过 =目前国内空净市场外资仍旧占据领导地位，内资品牌中仅有美的、莱克在前十中占

有一席之地。

 2013 年我国空气净化器销量出现爆发式增长

 2015 年全年空净器市场份额

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2023年中国空气净化器行业市场调研与发展趋势预测报告

》共十五章。首先介绍了空气净化器相关概念及发展环境，接着分析了中国空气净化器规模

及消费需求，然后对中国空气净化器市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国空气净

化器面临的机遇及发展前景。您若想对中国空气净化器有个系统的了解或者想投资该行业，

本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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1.40%，数据显示行业增长出现中枢性下滑甚至连续数月出现负增长；不过随着 2016 年 3 月空

净器新国标正式实行，行业生态有望持续优化；同时基于空净增长前景向好的认识，国内研

发实力较强的大型家电厂商的进入或将有助于行业重新回归健康成长的道路。

 2015 年空气净化器内销出货总体较疲软

 我国空气净化器渗透率处在较低水平
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