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二、说明、目录、图表目录

       瘦客户机（thin client）是使用专业嵌入式处理器、小型本地DOM电子盘、精简版操作系

统的基于PC工业标准设计的小型行业专用商用PC。 配置包含专业的低功耗、高运算功能的

嵌入式处理器。不可移除地用于存储操作系统的本地闪存、以及本地系统内存、网络适配器

、显卡和其它外设的标配输入/输出选件。瘦客户机没有可移除的部件，可以提供比普通PC更

加安全可靠的使用环境，以及更低的功耗，更高的安全性。  

      瘦客户机对于医疗保健、金融、教育及其它行业来说，是一项完美的解决方案。其可以完

成高水平的任务，且与最新的软件和病毒防护保持着同步发展。因此，瘦客户机不但经济实

惠，并且更便于IT管理人员进行管理。许多瘦客户机的主要客户发现，从老式的非智能型终

端机或台式PC机向瘦客户机网络的过渡非常容易。此外，其成本低并具安全性。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国瘦客户机市场深度调查与市场运营趋势报告》

共九章。首先介绍了瘦客户机产业相关概念及发展环境，接着分析了中国瘦客户机行业规模

及消费需求，然后对中国瘦客户机行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国瘦客

户机行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国瘦客户机行业有个系统的了解或者想投资该

行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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