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二、说明、目录、图表目录

      中国音响产业发展迅猛，引起了国内外广泛关注。中国音响产业是从1979年生产录音机开

始起步的，当时不仅规模较小（当年产量仅为10.5万台），品种单一，在技术、质量上更无法

与国外产品竞争。在改革开放方针的指引下，全行业发奋图强，三十几年来取得了令人瞩目

的进步与发展。  

      近年来，中国经济发展速度较快，居民可支配收入大幅度增长，在解决了基本生活需要之

后开始转向娱乐产品的购买，其中，音响设备是人们娱乐首选产品之一。音响设备作为家庭

影院和电脑的配套产品，在家庭影院快速发展和电脑逐渐普及的带动下显示强劲的发展动力

。由于产品需求量大幅度增长，作为供应商的生产企业纷纷扩建、增产，市场竞争日趋激烈

。

      随着人们消费水平的提高，对生活品质的要求也越来越高，这也带动了家庭影院、组合音

响、专业音响的发展。2010年，专业音响的产值占到行业整机产值的近10%。2011年1-12月，

全国组合音响的产量达1.18亿台，同比增长14.04%。2012年全年组合音响产量1.28亿台。2014

年1-12月中国组合音响产量13420.28万台。

      随着国际上微电子技术、数字压缩编解码技术、大容量存储技术、以及计算机等高新技术

的发展，特别是数字压缩技术的成熟和标准化，并在大规模集成电路中实现后，极大地推动

了消费类电子产品的数字化发展，数字技术渗透到了各个领域。随着互联网向普通家庭生活

的扩展，消费电子、计算机、通讯产品融合的趋势日益明显。音响产品总的发展趋势是：数

字化、多功能化、网络化、智能化和小型化。

      长远来看，中国宏观经济持续增长的势头不会改变，一般消费品在国际国内市场上不会受

到太大影响，且出口退税率的提高能够进一步提升行业盈利能力。在&ldquo;十三五&rdquo;期

间，中国将主要从推动创新、主攻高端、强化基础、规范市场、绿色制造等几方面推动音响

产业发展，中国家用音响设备行业有望保持稳定增长。

      《2016-2022年中国音响行业全景调研及投资战略咨询报告》由智研咨询公司领衔撰写，在

大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济

信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行

业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料

。

      报告揭示了音响行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国音响做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国音响行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层



做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的

参考价值。
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