
2016-2022年中国种子市场

全景调查与前景趋势报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2016-2022年中国种子市场全景调查与前景趋势报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 前言  

      种子行业市场规模逐年上升，种业安全已成为国家安全的重要组成。按各类种子的市场价

值计算，2013年我国种子市场总规模约为1113.72亿元，居世界第二。种子企业发展的目标就

是搞好经营，只有保证合理的盈利水平，才能为企业的基础投入及长远发展积累资本。从表

面上看，种子企业经营的是种子，而实际推广的是品种，并且还不是只有单一使用性的普通

商品，所以企业在市场营销时要关注品种所包含的技术问题。

      目前，中国农作物种子常年用量约100多亿公斤，其中杂交玉米、杂交水稻、蔬菜、转基因

棉花种子商品供种率基本达到100%，常规农作物的商品种子供种率也大幅度提高，良种覆盖

率达到96%以上，对农业增产增效的贡献率已达43%。

      发展现代种业写入&ldquo;十三五&rdquo;规划建议

      &ldquo;十三五&rdquo;规划建议提出&ldquo;创新、协调、绿色、开放、共享&rdquo;五大发

展理念。规划建议强调，坚持创新发展，着力提高发展质量和效益，在国际发展竞争日趋激

烈和我国发展动力转换的形势下，必须把发展基点放在创新上。农业是全面建成小康社会、

实现现代化的基础，大力推进农业现代化不能忘了种业。民族种业正在处于市场化改革的攻

艰期，正在逐步与国际种业接轨，发展现代种业被写入&ldquo;十三五&rdquo;规划建议，给我

国民族种业腾飞提供了强有力的支撑。

      一、变革种子物流渠道

      目前，种业物流渠道基本属于厂家+县级代理商+乡村零售商，最终到农户的模式，如果能

减少中间环节，使得自己的网络体系更加扁平化，需要的就不只是一个渠道下沉的问题，更

是一个传统经销思路大变革的问题。除加强技术服务之外，对于经销商的深刻理解和对新渠

道的成功把控，将是决胜未来的关键。今后，如果土地流转进入大面积实质化阶段，种子企

业是否能直面种植大户，这将会成为检视企业应变能力和操作能力的试金石。

      二、定位适应市场产品。

      如今没有能包打天下的品种，因为气候、土壤、耕作习惯等多种条件都会对品种的表现产

生影响，能适宜一个具体生态区域的品种就是好品种。作为种子企业只要深刻了解品种的区

域适应性及优势，就能做到优势区域布局，选择相应的区域市场来发力。另外，为种子提供

技术服务的很多，如种衣剂等也是企业的产品规划部门应该高度重视的问题。

当前是国内种子行业市场化改革的第二阶段，行业营销也是市场发展的重中之重，如今种业

竞争的激烈程度一天更甚一天，行业做好市场营销关系到行业的健康发展。

      本种子行业研究报告是智研数据研究中心公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述



您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究经验基础

上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中国

种子行业研究报告是2015-2016年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的

研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了中国种子行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国种子行业做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国种子行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公

司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具

有极大的参考价值。
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