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        随着人们生活水平的日益提高，对饮用水的要求也越来越高，许多企业与品牌都在开始

尝试拓展新领域。消费需求的拉动国内矿泉水市场迎来高端时代。随着国内高端矿泉水消费

市场的形成，跨国企业巨头如依云、洛斯巴赫等加大了高端水市场的推广力度，纷纷加大了

进军中国市场的步伐。同时，国内矿泉水厂商也逐渐加大针对高端市场的产品开发和市场建

设投入，涌现出了一批诸如西藏5100冰川矿泉水和昆仑山天然矿泉水为代表的国内高端矿泉

水品牌。高端矿泉水来势汹汹，投资高端矿泉水也成了很多企业新的选择.

        智研数据研究中心发布的的《2011-2015年中国高端矿泉水行业分析与投资前景评估报告

》指出：目前，高端饮用水消费人群已经形成，市场发展到了一个临界点，并将引发新一轮

的市场热潮。需求催生市场，高端水品牌的出现是消费从低端向高端发展的必然。据保守估

计：未来5年内，中国高端水市场容量不下于100亿元。更有数据显示，近两年中国高端水市

场每年都以80%的速度扩容，市场前景非常可观。

        中国高端饮用水市场潜力如此巨大，加上中国矿泉水资源丰富，中国矿泉水企业应当如

何抢占这个高端市场？水源、市场定位与品牌打造是铸造高端水品牌的三个重要因素： 现在

饮用水已经不仅仅是生活中的必备品，而是渐渐地转变为身份地位的一种象征，喝贵的好的

矿泉水已经成为身份和财富的象征。我们相信，国内矿泉水企业凭借国内水源地的本土优势

、极具亲和力的综合性价比、多年累积的渠道和终端优势等有利因素，能够成功突破国内高

档水市场国外品牌独大的局面，引领国产高档水品牌迈入消费新纪元。

        我们预测，到2015年，高端矿泉水市场的零售值将达到人民币13亿元，2011年至2015年间

的年复合增长率为20%以上。
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