
2016-2022年中国发膜市场

深度研究与投资战略咨询报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2016-2022年中国发膜市场深度研究与投资战略咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      发膜，是一种滋润头发的&ldquo;焗油膏&rdquo;，它像是女性涂晚霜，是一个深层养护的

过程，发膜中含有的是营养物质和水分，它们会透过头发上的毛鳞片进入发丝中，帮助修复

纤维组织，帮助头发恢复活力。  

      发膜和修复液可以有效的为头发内部输送营养，使头发建康而有光泽。用毛巾等把头发裹

起来，隔一段时间后清洗，更有利于有效成分的吸收。

 2016年中国发膜十大品牌企业（排序不分先后）     序列   公司名称   基本情况介绍       1   施华

蔻    施华蔻，以&ldquo;你的沙龙美发专家&rdquo;而著称。作为世界三大顶级美发品牌之一，

汉高旗下的施华蔻代表的是品质、专业和创新的百年传奇       2   巴黎欧莱雅    巴黎欧莱雅

（L'Oreal）是全球首屈一指的美容品牌       3   潘婷PANTENE    作为宝洁公司旗下的秀发护理

专家，潘婷品牌在全球一贯致力于健康头发的护理       4   卡诗Kerastase    1964年诞生于法国巴

黎的卡诗，作为拥有美发专业权威的世界护发领袖品牌       5   水之密语    资生

堂&ldquo;AQUAIR水之密语&rdquo;系列被称为滋润补水之神品。在全球享誉盛名       6   威

娜Wella    威娜公司是德国企业家Franz   Stroher先生于1880年创立的。       7   力士LUX    1926年

，力士正式迈入中国，成为了最早进驻中国的国际品牌。力士创办于1889年，最初仅生产用

于洗涤衣物的肥皂，名为&ldquo;阳光薄片&rdquo;。       8   沙宣VS    Vidal   Sassoon(维

达&middot;沙宣)，这个充满了传奇色彩的世界美发巨匠，对追求完美的美发造型艺术始终饱

怀激情。       9   多芬Dove    从事美容行业已有将近５０年历史，是联合利华最有价值的品牌。

多芬是联合利华最有价值的品牌。       10   Syoss丝蕴   SYOSS丝蕴，源自日本专业沙龙美发品牌

，与日本殿堂级资深发型师合作研发，优质配方专为亚洲人发质设计   

 

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国发膜市场深度研究与投资战略咨询报告》共八

章。首先介绍了发膜行业市场发展环境、发膜整体运行态势等，接着分析了发膜行业市场运

行的现状，然后介绍了发膜市场竞争格局。随后，报告对发膜做了重点企业经营状况分析，

最后分析了发膜行业发展趋势与投资预测。您若想对发膜产业有个系统的了解或者想投资发

膜行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第七章 2016-2022年中国发膜行业发展趋势与前景分析
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