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一、报告报价
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指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      CID系统（CarInformaticDevice，车载信息终端）是结合车载信息服务商

（TelematicsServiceProvider，以下简称&ldquo;TSP&rdquo;）业务模式，利用无线通信、移动网

络和卫星导航技术为用户提供专业的汽车卫星导航定位、无线通讯、信息娱乐、安防监控和

汽车移动互联网等服务的终端产品。  

      早期的CID系统包括汽车收音机、汽车多媒体和卫星导航等。2005年，随着手机互联等新

技术的融入，CID系统开始向多功能娱乐方向过渡。近年来移动互联网应用的普及，产品功

能及价值实现了较大的增强及提升，多功能、定制化、智能化CID系统逐步发展成为CID系统

市场的主流产品。

      车载导航是汽车电子的重要应用之一。日本的车载导航市场始于1992年，新车装载导航产

品的比例由1992年的0.4%提高到2007年的79%，增长速度迅猛。继日本之后，欧洲和美国的导

航市场也呈现快速增长态势。卫星导航系统民用化后，车载导航系统由于其产品实用性强、

市场规模大，市场增幅明显。2006-2010年，全球汽车导航设备出货量由约2,100万台增长到

约11,500万台，年均复合增长率为40.51%。

      近年来，随着社会经济实力和人民生活水平的不断提高，我国汽车保有量正快速增加。根

据国家统计局发布的《国民经济和社会发展统计公报》，2014年我国民用汽车保有量超过1.54

亿辆，比上年末增长12.4%。根据当前中国汽车偏低的渗透率和快速提升的消费能力，预计中

国汽车保有量的稳态规模有望增长至3亿辆以上。

      我国汽车保有量的稳步、快速增长将推动具备车载导航功能的CID系统销售量呈现快速上

升趋势。具备车载导航功能的CID系统由2006年的120.3万台增加到2011年的908.3万台，年复合

增长率为65.77%。业内预测，在&ldquo;十二五&rdquo;期间我国具备车载导航功能的CID系统

销售量将保持平均40%以上的增长速度。

      智研数据研究中心发布的《2015-2020年中国车载信息终端行业发展趋势及投资前景分析报

告》共九章。首先介绍了中国车载信息终端行业的概念，接着分析了中国车载信息终端行业

发展环境，然后对中国车载信息终端行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国车

载信息终端行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国车载信息终端行业有个系统的了解或

者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。
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