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二、说明、目录、图表目录

      文化旅游，是最近几年才出现并流行的一个名词，它的出现与游客需求的转变密切相关。

因此，较为流行的定义是&ldquo;那些以人文资源为主要内容的旅游活动，包括历史遗迹、建

筑、民族艺术和民俗、宗教等方面&rdquo;。还有说法认为文化旅游属于专项旅游的一种，是

集政治、经济、教育、科技等于一体的大旅游活动。  

      近年来，尽管受金融危机影响，全球经济增长陷入停滞，但是全球电影产业仍保持稳步增

长。根据美国电影协会发布的统计数据：2014年全球电影票房市场规模达到364亿美元，较上

年度同比增长1%，电影已成为全球文化娱乐消费的重要组成部分。

      1、北美电影市场票房统计

      根据北美票房权威统计机构boxofficemojo统计，截至2014年北美电影的总票房达到103.51亿

美元，售出的电影票为12.75亿张。

 2002-2014年北美票房市场概况（百万美元，百万张）     年度   票房   票数       2014年   $10

，351.3   1，274.8       2013年   $10，922.9   1，343.5       2012年   $10，837.4   1，361.5       2011年  

$10，174.3   1，283.0       2010年   $10，565.6   1，339.1       2009年   $10，595.5   1，412.7       2008年  

$9，630.7   1，341.3       2007年   $9，663.8   1，404.6       2006年   $9，209.5   1，406.0       2005年   $8

，840.5   1，379.2       2004年   $9，380.5   1，510.5       2003年   $9，239.7   1，532.3       2002年   $9

，155.0   1，575.7   资料来源：boxofficemojo

 

      《2015-2022年中国文化旅游市场深度评估及投资战略研究报告》由智研咨询公司领衔撰写

，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家

经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最

新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计

资料。

      报告揭示了文化旅游行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国文化旅游做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国文化旅游行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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1、人潮涌动，红旅火爆。

今年全国10个重点红色旅游城市共接待游客642.45万人次，同比增长50.5%；实现旅游综合收

入 29.715亿元，同比增长43.6%，两项重要指标均呈现出两位数增长的良好势头。
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万人次，广安市58.1万人次。旅游综合收入过亿元的城市有，常熟市8.42亿元，遵义市8.16亿
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增长62.3%，收入同比增长65.8%；单项指标增长幅度达到50%的城市还有湘潭市旅游综合收入

同比增长55.42％，山东临沂市接待游客人次同比增长71.94%。
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