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二、说明、目录、图表目录

        前言：

        自行车，又称脚踏车或单车，通常是二轮的小型陆上车辆。人骑上车后，以脚踩踏板为

动力，是绿色环保的交通工具。在中国内地、台湾、新加坡，通常称其为&ldquo;自行

车&rdquo;或&ldquo;脚踏车&rdquo;；在港澳则通常称其为&ldquo;单车&rdquo;（其实粤语通常

都这么称呼）；而在日本称为&ldquo;自転（转）车&rdquo;。自行车种类很多，有单人自行车

，双人自行车还有多人自行车。

        自行车可以作为环保的交通工具用来代步、出行；近年来，有越来越多的人将自行车作

为健身器材用来骑行锻炼、自行车出游；甚至自行车本身也成为一项体育竞技运动，有公路

自行车赛、山地自行车赛、场地自行车赛、特技自行车比赛等。

        当前我国已成为全球最大的自行车产销国， 2020年我国自行车行业市场规模975.89亿元，

同比2019年的882.51亿元增长了10.58%。2014-2020年中国自行车市场规模走势资料来源：智研

数据研究中心整理

 

        本报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海

关总署、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研

机构、行业协会组织的权威统计资料。

        报告揭示了自行车市场潜在需求与市场机会，报告对中国自行车市场做了重点企业经营

状况分析，并分析了中国自行车发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领

导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极

大的参考价值。
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